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75% del aceite de palma
producido en América Latina se 

consume en la región



• Latin American Palm Oil Supply/Demand and 
Certification. LMC April 2022

• Análisis del comercio exterior de productos de 
palma en US y Canada 2017-2021. Eco. Freddy 
López April 2022.

• Análisis del comercio exterior de productos de 
palma de los principals paises productores en
América Latina  2017-2021. Eco. Freddy López 
April 2022.

Estudios de Análisis de los Mercados



• Revisión de los 9 países productores más 
importantes: Colombia, Guatemala, Brasil, 
Honduras, Ecuador, Costa Rica, México, Perú y 
Nicaragua.

• Volúmenes y tendencias de producción, consumo 
y exportaciones de los nueve países + Norte 
América y otros países de sur América

• Análisis de las importaciones de productos de 
palma por parte de la UE.

Latin American Palm Oil Supply/Demand and Certification. 
LMC April 2022



• Revisión de los principales países productores : 
Colombia, Guatemala, Ecuador, Costa Rica, 
México y Perú

• Análisis de partidas arancelarias vs declaraciones 
aduaneras de entrada y salida.

• Listado detallado de exportadores, importadores, 
volúmenes, destinos, etc.

Análisis del comercio exterior de productos de palma de los principales
países productores en América Latina  2017-2021. 

Eco. Freddy López April 2022.



• Revisión de bases de datos de comercio exterior 
Trade Map, USITC, Statcan, Datasur.

• Análisis de partidas arancelarias vs declaraciones 
aduaneras de entrada y salida.

• Listado detallado de volúmenes de importación, 
origen, etc.

Análisis del comercio exterior de productos de palma
en US y Canada 2017-2021. 

Eco. Freddy López - April 2022



Colombia Guatemala Honduras Ecuador Brasil Costa Rica México Perú

2022 1.359 352 466 316 412 131 180 164

RSPO 479 558 134 154 158 259 50 60
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Aceite Crudo de Palma vs Aceite Certificado RSPO
(1,000 Ton) • 12 países productores

• Producción total en 2021: 5.3 
millones ton.

• Volumen certificado RSPO en
2021: 1.8 millones de ton.

• +35% certificado RSPO

• 67% del CSPO se vende como
producto certificado en
PalmTrace

Producción de Aceite de Palma  vs. Aceite de Palma Certificado RSPO

• Fuente: Market data RSPO - USDA



• Certificado +35 % del 
total regional

• 64% IP  ; 36% MB

Crecimiento de la certificación RSPO en LatAm
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• Fuente: Market data RSPO



• Certificado +35 % del 
total regional

• 64% IP

Crecimiento de la certificación RSPO en LatAm

8

16

20

28
31

36

48

55

61

0

10

20

30

40

50

60

70

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Número de Extractoras 
Certificadas RSPO

• Fuente: Market data RSPO

37

65

80

128
139

190

220
230

0

50

100

150

200

250

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Número de facilidades certificadas en 
cadena de suministro



Flujo del aceite de palma producido en LatAm en el 2021

Colombia
1´838.000 TM

Guatemala
910.000 TM

Honduras
600.000 TM

Brasil
570.000 TM

Ecuador
470.000 TM

Costa Rica
390.000 TM

México
230.000 TM

Perú
224.000 TM

Otros

UE (Alimentos)
1´174.000 TM

UE (No-Alimentos)
152.000 TM

USA 
27.000 TM

América Latina
3´940.000 TM

UE
1´326.000 TMLatAm

5´293.000 TM

75%



Mercado de la Unión Europea
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• Fuente: Latin American Palm Oil Supply/Demand and Certification. LMC April 2022



Mercado de Norte América

Indonesia
66%

Malasia
31%

Colombia
1%

Singapore
1%

Otros
1%

Importaciones de Productos de Palma y 
Palmiste desde los Estados Unidos y Canadá  

por origen 2017 -2021 (1,000 Ton)

• Fuente: Analysis of oil palm foreign trade in the US and Canada 2017-2021. Freddy López April 2022
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Exportaciones de CPO y RPO desde América Latina

• Fuente: Analysis of oil palm foreign trade of the main palm oil producing countries in Latin America  2017-2021. 
Freddy López April 2022.



Conclusiones

• América Latina tiene el más alto porcentaje de certificación RSPO a nivel global (+35%)
• La demanda de productos sostenibles de palma de la UE y los compradores globales han impulsado la 

certificación RSPO hasta el momento.
• El mercado local es el principal destino del aceite de palma producido en la región (75%)
• El mercado Europeo puede crecer unos pocos puntos porcentuales más especialmente para la industria 

de alimentos.
• El mercado de los Estados Unidos y Canadá demanda principalmente productos refinados y tiene un gran 

potencial de crecimiento para los productores de LatAm, pero la participación actual de la región un muy 
marginal.

• Aunque la producción de aceite de palma en América Latina crece consistentemente y en 2030 bordeará 
los 6 millones de toneladas, la demanda interna crece también a un ritmo un poco mayor lo que deja 
menores excedentes de exportación.



Estrategias RSPO
1. Crear conciencia de los beneficios / diferencias entre el aceite de palma 

convencional y el aceite de palma producido de manera sostenible. 

• Trabajo con ONGs ambientales y sociales
• Campañas de comunicación
• Participación en las iniciativas regionales de No Deforestación – Respeto de 

derechos humanos
• Iniciativas de Responsabilidad Compartida – Consumo interno (Colombia compra

aceite de palma sostenible)



Estrategias RSPO
2. Trabajo con los Fabricantes de Bienes de Consumo y Retailers con presencia local

• Apoyo a los “first movers” 
• Capacitación a los equipos técnicos y de marketing sobre los beneficios del 

abastecimiento responsable de productos sostenibles RSPO.
• Impulso a la certificación de pequeños productores por parte de empresas

globales que consumen aceite de palma.



Estrategias RSPO
3. Alianzas estratégicas con gremios productores en la región

•MoUs : GREPALMA, FEMEXPALMA y nuevos FEDEPALMA y otros gremios 
palmeros
• Impulsar la adopción de estándares nacionales de sostenibilidad (APSCO, norma

Mexicana)
• Trabajo con gobiernos nacionales
• Embajadas de los países Latino Americanos en los Estados Unidos






