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NEUROMARKETING?





Conociendo nuestra biología … 

• … el sentido del olfato en las mujeres es un 20% más 
sensible que el de los hombres?

• … la mujer tiene un 15% más de capacidad de relacionar 

cosas que el hombre ?

• … el cerebro del hombre es alrededor de un 10% más grande que el de la 

mujer ?

• … el 80% de lo que percibimos durante el día lo hacemos por los ojos ?



Conociendo nuestra biología …

• … el 85% de las decisiones que tomamos en el día son 

irracionales?

• … estamos expuestos a 11 MM de bites por segundo y que el 

cerebro sólo es capaz de percibir 40 bits conscientemente?

• … el cerebro representa el 3% del peso del cuerpo, pero consume el 20% de la 

energía del mismo?

• … que las emociones son el resultado de la producción de bioquímicos del 
cerebro? 



Marketing Neuro Sensorial



…el sabor está en el cerebro

El sabor NO está en la boca …



Estamos en una constante búsqueda por el placer …





INFLUENCIA DEL COLOR EN LOS ALIMENTOS



La batalla por la dopamina

El contexto influye en 
nuestra percepción…
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“Se 
vende 
como 
Pan 
Caliente”





La música completa la experiencia gastronómica



CASOS DE ESTUDIO





85% de preferencia
con el color rojo.

Nada es 
coincidencia
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