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Exitoso balance del XLV Congreso Nacional
de Cultivadores de Palma de Aceite

Por: Jessica Lopez Arias,
Responsable de Comunicaciones Internas

Con una asistencia que super6 las 1.100 personas que
tuvieron la oportunidad de participar en una agenda
académica de alto nivel y la representacion de diez pai-
ses entre 10s que se cuentan: Inglaterra, ltalia, Francia,
Malasia, Indonesia, México, Guatemala, Brasil, Ecua-
dor y Venezuela, culmind con éxito la cuadragésima
quinta version del Congreso Nacional de Cultivadores
de Palma de Aceite en Barranquilla.

Este ano, el Congreso Nacional se desarrolld a través
de un formato renovado e innovador que le permitié
a los asistentes no solo contar con la acostumbrada
agenda tematica de conferencias magistrales, sino
ademas, asistir a sesiones simultaneas, en las cuales,
el equipo de la Federacion compartio los avances mas
relevantes del trabajo sectorial y gremial, y los partici-
pantes tuvieron la oportunidad de interactuar directa-
mente con los funcionarios para resolver inquietudes y
profundizar sobre aspectos de su interés. La dinamica
de las presentaciones e interacciones en aspectos re-

levantes de trabajo sectorial y gremial se enfocaron en
tres temas:

1. Institucionalidad gremial para desarrollar e impul-
sar una palmicultura responsable.

2. Sanidad y productividad en el cultivo.

Agroindustria con valor agregado: diferenciacion y
diversificacion de productos y marcas.

EI XLV Congreso Nacional inicié el miércoles 7 de junio
con tres visitas tecnoldgicas. Una se desarrolld en el
Campo Experimental Palmar de La Sierra, donde los
asistentes pudieron conocer los avances investigativos
que Cenipalma adelanta para alcanzar la sostenibili-
dad en el cultivo de la palma de aceite. La segunda
visita se adelantd en el Nucleo Oleoflores, ubicado en
Maria La Baja, Bolivar, donde el foco de andlisis se fun-
damentd en la aplicacion integral de buenas préacticas
agricolas y de manejo fitosanitario para cultivos de alto
rendimiento. Finalmente, la tercera visita tecnolégica
se realizd a la empresa Oleoflores S.A.S., ubicada en
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Codazzi, Cesar, donde los participantes tuvieron la
oportunidad de conocer aspectos prioritarios relacio-
nados con la integracion de una planta de beneficio
en un complejo industrial con refinacion de aceites y
produccion de biodiésel.

Ese mismo dia, se dio apertura a la muestra comer-
cial Expopalma y a las sesiones simultaneas donde
se presentaron temas relevantes del trabajo sectorial
y gremial. Al final de la tarde, se realizé el evento inau-
gural de sostenibilidad palmera en el marco del cual se
presento el video “La palma de aceite en Colombia es
Unica y diferenciada”, se hizo el lanzamiento de la Red
de Sostenibilidad Palmera, se reconocié el compromi-
so empresarial por la sostenibilidad, se llevo a cabo
la premiacion del Concurso de Fotografia Ambiental y
Social en Zonas Palmeras y de la Mujer Palmera Cam-
pesina 2017, que este afio llegd a su novena version.

El jueves 8 de junio se presentaron dos sesiones
plenarias. La de la mafana inicié con la presentacion
del Presidente Ejecutivo de Fedepalma, Jens Mesa
Dishington, titulada: elementos para una nueva visiéon
de la palmicultura colombiana; a paso seguido, el
Embajador de la Republica de Indonesia en Colombia,
Priyo Iswanto, ofrecié un mensaje en el cual narré entre
otras cosas, los aspectos mas importantes de la palma
de aceite en su pais y el britanico, James Fry, de la
firma LMC Internacional, comparti® una presentacion
titulada: La palma de aceite y el mercado global de
semillas oleaginosas.

La sesiéon plenaria de la tarde del jueves, conté con
participacion de tres invitados internacionales: el bioe-
conomista y experto de la Cooperaciéon Francesa Guy
Henry, quien hablo sobre la bioeconomia, sus concep-
tos, sus modelos y la evolucion de su implementacion.
Por su parte, el cofundador y expresidente y asesor
de la Pellet Association Malaysia (PAM), Timothy Ong
Wye Ern, ofrecié una conferencia titulada: bioeconomia
y el potencial que ofrece la agroindustria de la palma
de aceite, caso Malasia. Finalmente, el presidente de
Biotechonomy LLC, Juan Enriquez, habld de la bio-
ciencia, tecnologias exponenciales y agronegocios. El
Congreso cerr6 ese dia con el Acto de Instalacion del
evento, el cual conté con las palabras del Presiden-
te de la Junta Directiva de Fedepalma, Luis Francis-

co Dangond Lacouture, y las palabras del Ministro de
Agricultura y Desarrollo Rural, Aurelio Iragorri Valencia.

El 9 de junio hubo una sesién plenaria en horas de la
manana, en la cual Stefano Severi, Director de Soste-
nibilidad de producto de Ferrero, habld sobre los retos
comerciales del aceite de palma en el mercado inter-
nacional. Por otra parte, Jorge Bendeck Olivella, Presi-
dente de la Federacion Nacional de Biocombustibles
de Colombia, compartié las perspectivas y retos de los
biocombustibles y finalmente para cerrar esa sesion,
se realiz6 un panel de empresarios conformado por:
Luis Sanabria Grajales, Director de la Corporacion para
la Investigacion y Desarrollo en Asfaltos en el Sector
Transporte e Industrial, Corasfaltos; Boris Wullner Gar-
cés, Director del Programa de Ingenieria de Produc-
cion Agroindustrial de la Universidad de La Sabana;
Guillermo Viecco, Gerente de Protécnica de Ingenieria;
y Juan Miguel Jaramillo, Gerente de Aceites Manuelita.

En horas de la tarde, continuaron las sesiones simulta-
neas, y el evento cerrd con las sesiones formales del
Congreso palmero, de la XLV Asamblea General de
Fedepalma y de la XXVII Sala General de Cenipalma.
En ellas se presentaron los informes de Gestion y de
Labores y se realizd la eleccion de los miembros de
Junta Directiva de Fedepalmay de Cenipalma.

e
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Principales mensajes del XLV Congreso
Nacional de Cultivadores de Palma de
Aceite en Barranquilla

Por: Jessica Lopez Arias,
Responsable de Comunicaciones Internas
Lourdes Molina Navarro,
Responsable de Comunicaciones Externas

ElI XLV Congreso Nacional de Cultivadores de Palma de
Aceite fue una vez mas el escenario para que represen-
tantes de la Federacion, la agroindustria y el Gobierno
Nacional exaltaran el compromiso y la contribucién de
nuestro gremio al progreso y la paz de Colombia.

Jens Mesa Dishington,
Presidente Ejecutivo de
Fedepalma

El lider gremial destacd que el area sembrada de pal-
ma de aceite en Colombia, que hoy supera las 512.000
hectareas, sumada a una mejora esperada en su pro-
ductividad, permiten proyectar una produccién supe-
rior a 2 millones de toneladas de aceite de palma en el
mediano plazo, lo que significa que la produccién na-

cional sera méas del doble de la demanda local actual
de aceite de palma, hecho que evidencia que el sector
debe dirigir su mirada hacia los mercados internacio-
nales y todos los palmicultores deben saber que su
negocio se estructura a partir de la exportacion.

Precisd que los modelos econémicos que proyectan
la tendencia de la agricultura a nivel mundial muestran
para los proximos 20 afios un panorama alentador en
el que el aceite de palma seguira siendo un producto
protagonista. “El mundo necesita el aceite de palma
para atender de manera 6ptima la demanda mundial
de alimentos y de otras materias primas en las proxi-
mas décadas”.

“La agroindustria de la palma de aceite es
una actividad potente, que si se acompana
de una politica publica adecuada para pro-

mover la innovacion e inversién empresarial,

puede, sin duda, contribuir a transformar
muchos territorios rurales del pais. Esa, sin
duda, es nuestra mejor contribucion a la paz
de Colombia”.
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Por otra parte, dijo que de acuerdo a recientes estudios
elaborados por investigadores de las universidades de
Duke y de Puerto Rico, la palmicultura en nuestro pais
ha crecido en sus siembras practicamente sin defores-
tar. Esta realidad hay que contéarsela al mundo y des-
mentir las generalizaciones sin fundamento que mu-
chos vienen haciendo sobre esta maravillosa actividad.

El Presidente Ejecutivo de Fedepalma dijo que los di-
versos productos de la palma de aceite y los multiples
usos de los aceites de palma pueden llegar a confor-
mar un gran ecosistema, en el cual hay muchas posi-
bilidades de agregar valor y generar mayores ingresos
alrededor de la palmicultura nacional, esto, acorde con
un trabajo reciente que realizd el gremio con la firma
Breakthrough. “Lo anterior conlleva a que desde cada
NUcleo Palmero se avance en la definicion e implemen-
tacion de una estrategia de negocio propia, de acuer-
do con su localizacién y las ventajas competitivas que
hayan desarrollado”, indicé.

Finalmente, hizo un llamado para que los productores
y los Nucleos evallen como pueden contribuir desde
esta actividad a la construccion de una paz verdadera
en territorios rurales del pais, aspecto fundamental si
se tiene en cuenta que una buena parte de la palmicul-
tura se desarrolla en zonas de postconflicto (el 52 % de

los municipios palmeros).

Juan Manuel Santos Calderén,
Presidente de la Republica de
Colombia

El mandatario envidé un mensaje a los empresarios
palmeros presentes en el XLV Congreso Nacional de
Cultivadores de Palma de Aceite en el cual dijo estar

“Una buena noticia es que el agro
haya sido el sector lider de nuestra
economia en el primer trimestre del afo,
con un crecimiento del 7,7 %. Miles de

hectareas se han abierto a la inversion, a la
prosperidad, a la palma. Nuestro propdsito
es que esta nueva realidad se vuelva
permanente”.

Jens Mesa Dishington, Presidente Ejecutivo de Fedepalma

al tanto de las inquietudes y de los problemas que han
afrontado los palmeros, y también, de los aspectos po-
sitivos del sector.

Informd que entre 2010 y abril de 2017, casi 2.200 pro-
ductores de palma accedieron a créditos en condi-
ciones Finagro por un total de 3,8 billones de pesos.
En lo que se refiere a incentivos a la palma de aceite,
también desde el 2010, se han entregado Incentivos
de Capitalizacién Rural por 144 mil millones de pesos;
alivios financieros a través de compra de cartera y sub-
sidio a los intereses por 90 mil millones de pesos, y
se han invertido otros 658 mil millones de pesos en
proyectos de asistencia técnica y erradicacion de pal-
ma afectada por la Pudricién del cogollo, entre otros.
Indico que su Gobierno ha respaldado a los palmeros
con instrumentos como el apoyo a la comercializacion,
campanas de incremento de la productividad y el con-
sumo, y fortalecimiento del Fondo de Estabilizacion de
Precios.

El Presidente de la Republica, Juan Manuel Santos Cal-
derdn, indicd ademas que a su Gobierno le queda algo
mas de un afo, mientras que los empresarios palme-
ros, como generadores de desarrollo que son, tienen
por delante “La oportunidad de transformar el campo
colombiano y de explotar el potencial que siempre he-
mos sabido que tenemos pero que solo ahora, gracias
al fin del conflicto, podemos disfrutar”.

@%;fedepalma



Finalmente, invito a los asistentes al XLV Congreso Na-
cional de Cultivadores de Palma de Aceite a seguir tra-
bajando para hacer del campo colombiano una fuente
de riqueza y de bienestar.

Priyo Iswanto, Embajador de
Indonesia

El Embajador de la Republica de Indonesia precisd
que la palma de aceite en su pais genera ingresos para
alrededor de 8 millones de personas con sus familias
y ha sido clave para ayudar a disminuir el desempleo.
Sefald que de la capacidad de produccion, Indonesia
exporta aceite crudo de palmay sus derivados casi en
un 80 %, por valor de 18.11 millones de ddlares.

Segln las estimaciones, se llegara a las 60 millones
de toneladas en 2025. El aceite de palma segun dijo
el sefior Embajador, tiene una mejor productividad lle-
gando hasta las cuatro toneladas, lo que se traduce
en una ventaja en comparacion con otros aceites ve-
getales como el aceite de soya que tan solo produce
0.4 toneladas por hectarea.

En la economia global, no hay duda que la demanda
del aceite de palma continuara creciendo teniendo en
cuenta su competitividad y el uso diverso en sectores

?

Priyo Iswanto, Embajador de Indonesia

como la alimentacién, los cosméticos y los biocom-
bustibles. “Si dejamos de producir aceite de palma el
mundo se sometera a una escasez de aceites vegeta-
les. Tenemos que estar alerta; el desafio de los paises
productores de palma de aceite es inminente. Bajo el
pretexto de la deforestacion, los competidores no quie-
ren que el aceite de palma domine el mercado, ellos
van a los politicos para influenciar sus politicas en el
uso del aceite de palma”, preciso.

Se mostro partidario de que los Gobiernos de Colom-
bia e Indonesia sigan trabajando en la sostenibilidad
de la industria de aceite de palma, por lo cual, extendio
una invitacion a nuestro pais para ser parte del Consejo
de Productores de Aceite de Palma Sostenible, el cual
tiene como fin apoyar el desarrollo de una industria
sostenible y el desarrollo de plantaciones amigables
con el medioambiente, favoreciendo ast el bienestar de
los pequenos palmicultores, hecho que se logré en el
Congreso de Barranquilla.

Finalmente, dijo que admiraba la innovacion de Colom-
bia en la produccion de palma de aceite como aderezo
de ensaladas, reafirmando a este producto como fuen-
te de alimentacién sana.

Aurelio Iragorri Valencia,
Ministro de Agriculturay
Desarrollo Rural

“En Colombia no se ha sembrado un metro de palma
de aceite deforestando un metro de bosque. En otros
paises ha ocurrido, en Colombia no. Estamos en un
sector que tiene todas las proyecciones, lo que falta
ahora es que la gente consuma aceite de palma por-
que si es de nuestro campo, sabe mejor”.

En el marco del cuadragésimo quinto Congreso Nacio-
nal de Cultivadores de Palma de Aceite, el Ministro se-
Aalé que la palmicultura en Colombia representa uno
de los temas mejor estructurados, entre otras cosas,
porque genera mas de 150.000 empleos en el pais y
cuenta con mas de 3.000 pequenos productores. Indi-
c6 que en este momento, cuando el tema ambiental es
trascendental para el mundo, el aceite de palma vy su
transformacién como biocombustible se convierte en
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Aurelio Iragorri Valencia, Ministro de Agricultura y
Desarrollo Rural

la opcidbn mas viable para que Colombia pueda cum-
plir con la meta de reduccién de gases efecto inverna-
dero (GEI) en un 20 por ciento.

En el evento, el Ministro se comprometié a apoyar el
sueno de ver al aceite de palma como un producto de
consumo, logrando asf que los consumidores lo vean
como la primera opcién de compra, y de esta manera
apoyar el esfuerzo de 250 mil personas que trabajan
en la palma de aceite.

Iragorri Valencia informé que el Gobierno Nacional
pondré en funcionamiento un programa de asistencia
técnica integral para mas de 50.000 productores en el
pais, el cual comenzara en 14 departamentos y sera
ejecutado por la Agencia de Desarrollo Rural (ADR). La
inversion en la etapa inicial asciende a 19.600 millones
de pesos. “No queremos mas asistencia técnica de ta-
blero, vamos a cambiar el modelo y aplicaremos un
proceso integral que acompanara al campesino desde
el momento que toma la decision de sembrar, hasta la
comercializacion de los productos”, preciso.

En el evento, el Gobernador del Atlantico, Eduardo Ve-
rano de la Rosa, impuso la méaxima condecoracion,
Medalla Puerta de Oro de Colombia, al Ministro de
Agricultura y Desarrollo Rural, por su “contribucion a la

productividad y desarrollo del sector agrario del depar-
tamento del Atlantico.

José Maria Obregon Esguerra,
Presidente de la Junta
Directiva de Cenipalma

En su intervencion, el Presidente de la Junta Directiva
de Cenipalma informé a los asistentes sobre el retiro
de José Ignacio Sanz Scovino luego de 10 afnos de
labores como Director General de Cenipalma, perio-
do en el cual fortalecié las Unidades de investigacion
con lideres experimentados que pudieran formar una
sucesion y descentralizd al centro de investigacion, lle-
vandolo de Bogota al campo, donde realmente estaba
el trabajo, y con ello, fortalecer los Campos Experimen-
tales de la Federacion.

Precisd que luego de esa decision, la Junta Directiva
de Cenipalma se dio a la tarea de buscar un sucesor,
labor que fue apoyada por la compania Amrop Top
Management, la cual evalué a dos candidatos de Ce-
nipalma, Hernan Mauricio Romero, actual Coordinador
del Programa de Biologia y Mejoramiento y a Alexandre
Cooman, en ese entonces, Director de la Unidad de
Extensién, quienes obtuvieron puntajes practicamente
iguales en cada una de las fortalezas evaluadas y pre-

José Maria Obregoén Esguerra, Presidente de la Junta Directiva
de Cenipalma

@%}edepalma “



sentando excelentes anélisis de lo que crefan, debia ser
Cenipalma en los préximos 10 afos. Sin embargo, Her-
nan Mauricio decliné su aspiracion tras argumentar que
era mas importante para él continuar con sus investiga-
ciones, “las cuales pueden dar unos resultados suma-
mente importantes para el sector palmero, y ello facilitd
la decision. Asi las cosas, hoy Alexandre Cooman es el
Director del Cenipalma, quien lleva mas de cinco anos
trabajando en nuestro centro de investigacion.

Luis Francisco Dangond
Lacouture, Presidente de la
Junta Directiva de Fedepalma

El Presidente de la Junta Directiva de Fedepalma, Luis
Francisco Dangond Lacouture, manifestd que el pro-
posito superior del sector y la agricultura es la sosteni-
bilidad orientada a generar bienestar social, y se logra
a través de la seguridad alimentaria, la erradicacion de
la pobreza, la edificacion de las economias rurales lo-
cales y el cuidado del planeta.

Dangond Lacouture se refirid a la palmicultura en
Colombia, como Unica y diferenciada, la cual se en-
cuentra en condiciones favorables frente a los retos
planteados en el futuro préximo en los mercados glo-
bal y nacional. Colombia se encuentra entre los siete

Luis Francisco Dangond Lacouture, Presidente de la Junta
Directiva de Fedepalma.

paises, tres africanos y cuatro latinoamericanos, que
cuentan con 50 % de la tierra arable disponible para
desarrollos agropecuarios del mundo, oportunidad
estratégica para la palmicultura y la agricultura.

Subrayé que en un pais con 114 millones de hectéreas,
se dispone de una frontera agricola de 43 millones,
de las cuales 21 son cultivables. De estas apenas 7,1
millones (16,5 %) se cultivan hoy dia. “Es asi como el
programa del Ministerio de Agricultura de Colombia
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Siembra ha impulsado las siembras en los Ultimos dos
anos, pero el propio Ministro reconoce que al nuevo rit-
mo de siembras nos tomara 100 afios sembrar lo que
tenemos disponible”.

Bajo la premisa: “¢ddnde estaremos en el afo 20507,
hablé del crecimiento de la poblacién mundial, y cémo
en apenas 100 anos (de 1900 hasta el 2000) la pobla-
cion mundial pasd de menos de 2.000 millones de per-
sonas a 6.000 millones. “Segun las Naciones Unidas,
en un tercio de los 100 afos del profesor Hawkins, ya
seremos 10.000 millones. iAlimentarnos sera un gran
reto!”, expreso.

Dijo que para alimentar a esa poblacién, el mundo re-
quiere producir 60 % mas de alimentos, con el agra-
vante que las zonas rurales se estan quedando solas,
ya que tres de cada cuatro personas viviran en las
ciudades.

En lo que respecta a la economia mundial, agregé que
la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo
Econdmicos (OECD) proyecta que la economia mun-
dial crecera por encima de 3 % anual, en promedio,
hasta el ano 2050, esto equivale a que el tamarno de la
economia se duplicara en 2037 y se triplicara en 2050.

Hizo énfasis en cambios importantes: “el tamarno de
la economia china ya sobrepas¢ a Estados Unidos. Y
habra que ver hacia la India, que sobrepasara a EEUU

en 30 anos. Pero hay otras proyecciones menos evi-
dentes, el PIB de Indonesia y México, sera superior al
del Reino Unido y Francia!”.

Dangond Lacouture advirtié sobre el cambio del orden
econémico mundial apoyado en las transformaciones
en las tendencias demograficas y sociales, la rapida
urbanizacion, las innovaciones tecnoldgicas, el cam-
bio climético y la escasez de recursos como tierra,
agua y energia.

Dangond Lacouture precisd que, hace poco, la Uni-
versidad de Puerto Rico publicé el documento “Carac-
terizacion comercial de la expansion de la palma de
aceite en América Latina: Uso de suelo e intercambio
comercial”. Con una muestra analizada de 342 mil hec-
tareas de palma de aceite en Latinoamérica, el estudio
determind que 79 % del drea sembrada se realizé en
tierras previamente intervenidas, principalmente en tie-
rras dedicadas a la ganaderia extensiva.

Colombia sobresalié con menos del 9 % de “zonas bos-
cosas” afectadas, zonas que predominantemente eran
fragmentos de bosque o bosques en recuperacion; es
decir, que no eran bosques primarios y por ello se pue-
de decir que la palma en Colombia no deforesta.

~
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Recalco la importancia del aceite de palma en la ali-
mentacion saludable y el rol del sector en lo social y
lo ambiental, refiriéndose al enorme potencial en ge-
neracion de empleo formal en las zonas de influencia
donde se encuentra el cultivo y al mejoramiento de la
calidad del aire urbano a través del biodiésel, el cual
también contribuye en la reduccion de los gases efecto
invernadero.

Explicé el modelo de Alianzas Productivas como res-
ponsable del alto nimero de pequefos y medianos
palmicultores en la agroindustria: los productores con
menos de 50 hectareas tienen 84,0 % de las unidades
productivas.

El Presidente de la Junta Directiva de Fedepalma, re-
cordd que el afio pasado, también en el congreso de
palmicultores, el entonces Director del Departamento
Nacional de Planeacién (DNP) introdujo el concepto
del “dividendo palmero”, que hacia alusién a mostrar
coémo la palma habfa traido desarrollo econémico y
bienestar en las regiones. Resumid el concepto ast:

* Elvalor agregado per cépita en los municipios pal-
meros con conflicto es 30 % superior que el de los
municipios no palmeros con conflicto, es decir, hay
mejores ingresos.

* Elbeneficio del dividendo palmero se magnifica en
municipios de conflicto con entorno de desarrollo
incipiente.

* El crecimiento del empleo palmero ha sido 2,4 ve-
ces superior al crecimiento de empleo nacional.

Desarrollo, empleo y certificaciones en el
sector

Concluyo exponiendo cémo la agroindustria de la pal-
ma de aceite ha sido promotora de desarrollo y paz
en territorios afectados por el conflicto, generando mas
de 140.000 puestos de trabajo, directos e indirectos, y
cémo tiene la oportunidad de seguir desarrollando su
modelo inclusivo en el postconflicto.

También destacd como oportunidad el uso de los
incentivos tributarios para cerrar las brechas de
desigualdad socioecondmica en las zonas mas afec-
tadas por el conflicto, denominadas Zomac, creados
en la Ultima reforma tributaria.

Por medio de la colaboracién y sinergia de las Alianzas
Productivas y los Nucleos Palmeros, se podra mejorar
las condiciones sociales y econémicas en sus zonas
de influencia, trabajar por la preservacion de los re-
cursos naturales, la biodiversidad, la restauracion de
areas de alto valor de conservacion, con el compromi-
so de adoptar los mas altos estandares internacionales
de sostenibilidad.

En materia de sostenibilidad y trazabilidad, finalmente
manifesté que, “con el 12 % de la produccién de acei-
te, seis empresas certificadas, 13 méas en proceso de
implementacién de la RSPO (Mesa Redonda de Aceite
de Palma Sostenible, por sus siglas en inglés) y la pri-
mera compafia a nivel mundial certificada RSPO Next,
el sector palmero esta recorriendo el camino correcto
para mostrarle al mundo que somos distintos y que
nuestra palmicultura es sostenible”.

En certificacion a nivel mundial

RSPO Next

www.daabon.com
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Crean Consejo Latinoamericano de
Cultivadores y Productores de Aceite de

Palma

En el marco del XLV Congreso Nacional de Cultiva-
dores de Palma de Aceite realizado en la ciudad de
Barranquilla, los gremios de palmicultores de Ameérica
Latina (Colombia, Ecuador, Guatemala, México y Peru),
firmaron un acuerdo de voluntades para la creacién del
Consejo Latinoamericano de Cultivadores y Producto-
res de Aceite de Palma, que procurara la articulacion
y la cooperacién técnica interinstitucional gremial para
integrar esfuerzos y establecer acciones conjuntas

Los gremios de palma de aceite de
Colombia, Ecuador, Guatemala, México y
Pert firmaron acuerdo de voluntades para

un trabajo conjunto, en procura de una

mayor productividad y sostenibilidad de la
agroindustria en Latinoamérica.
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para una palmicultura sostenible ambiental, social y
econémicamente.

“Este acuerdo responde a una mayor consolidacién
y relevancia del cultivo de la palma de aceite en Lati-
noameérica, y procura el desarrollo sostenible de esta
agroindustria en lo ambiental, lo social y lo econémi-
co, contribuyendo al bienestar de los productores, de
las comunidades que los circundan y por ende, a una
mayor competitividad de la region en el ambito inter-
nacional”, aseguré Jens Mesa Dishington, Presidente
Ejecutivo de Fedepalma, quien a su vez fue nombrado
como Presidente del Consejo.

Por su parte Silvana Penaherrera, Directora Ejecuti-
va de Ancupa, Ecuador, asegurd que “este Consejo,
constituido por los representantes de los gremios pro-
ductores de palma aceitera de Latinoamérica, sera la
instancia para el establecimiento de las directrices y
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por el mejoramiento de la productividad y la sanidad, el
acceso a mercados, la diversificacién de productos y
agregacion de valor, la promocion de los beneficios del
aceite de palmay el reconocimiento de las caracteristi-
cas bajo las cuales se desarrolla el cultivo en la region”.

El financiamiento y la operacién del Consejo estara
sustentado en los aportes de los gremios de cultivado-
res y productores de aceite de palma, de los paises de
Latinoamérica, asi como por contribuciones de institu-
ciones publicas o privadas, nacionales o internaciona-
les, interesadas en cooperar con este sector.

acciones estratégicas de representacion, defensa y
posicionamiento de la agroindustria de la palma de
aceite de la region, en funcién de sus necesidades y
en consenso de todos sus integrantes”.

Las lineas de accién de esta iniciativa abarcan aspec-
tos claves para el desarrollo sostenible de la agroin-
dustria de palma de aceite en la region tropical de
América Latina. Segun Susana Siekavizza, Directora
Ejecutiva de Grepalma, Guatemala, nombrada Vice-
presidenta del Consejo: “se trabajara conjuntamente

La mejor seleccion genética en palma

Todos los materfales tienen pruebas genéticas y estadisticas en Colombla

y el mundo.
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Congreso

Nacional

Juntas Directivas de Fedepalma (2017-
2018) y de Cenipalma (2017-2019)

En el marco del XLV Congreso Nacional de Cultivado-
res de Palma de Aceite se eligieron las nuevas Juntas
Directivas de Fedepalma para el periodo 2017-2018 y
de Cenipalma para 2017-2019.

La reforma estatutaria de la Federacion, que fue apro-
bada hace tres afos, permitié la construccion de es-
pacios de interaccion gremial mas representativos e
incluyentes, en el marco de una estructura democra-
tica que garantiza la participacién de todos los palmi-
cultores.

La inclusion democrética en estos espacios se eviden-
ci6 una vez mas en el pasado Congreso Nacional, que
tuvo lugar en Barranquilla del 7 a 9 de junio, en el cual
se registrd una participacion del 94,80 % de palmeros
afiliados, en la XLV Asamblea General de la Federacion
y XXVII Sala General de Cenipalmay del 68,25 % de pal-
meros registrados en el XLV Congreso Nacional de Cul-
tivadores de Palma de Aceite, instancia que relne a las
personas inscritas en el Registro Nacional Palmicultor.

El pasado 9 de junio, la alta representacion recibié los
informes de gestion y de labores de las entidades gre-
miales correspondientes a la vigencia 2016, asi como
el informe de los Fondos Parafiscales Palmeros, y par-
ticipd con su voto en decisiones prioritarias para la
institucionalidad palmera, tales como la eleccién por
la Asamblea y la Sala General de los miembros de
la Junta Directiva de Fedepalma y de Cenipalma por
circunscripcion zonal y nacional para el periodo 2017-
2018 para la primera, y 2017-2019 para la segunda;
asf como la definicién por parte del Congreso Nacio-
nal de los lineamientos de inversiéon de los recursos
provenientes del Fondo de Fomento Palmero para la
vigencia 2018.

La Federacién continla desplegando sus esfuerzos
para ampliar el universo de palmicultores registrados
y afiliados, tarea en la que los Nucleos Palmeros han
prestado un apoyo incondicional.

Las Juntas Directivas de Fedepalmay Cenipalma que-
daron conformadas ast:

Fedepalma (Periodo 2017-2018)

Miembros por circunscripcion zonal

Manuel Julian Davila Abondano

Maria del Pilar Pedreira Gonzalez
Santiago Holguin Ramos

Fabio Gonzalez Bejarano

Oriental

Suroccidental
Central




Congreso
Nacional

Miembros por circunscripcion nacional

Luis Francisco Dangond Lacouture Luis Fernando Herrera Obregén
José Ernesto Macias Medina Alvaro Peia Galvis

Carlos José Murgas Davila Mauricio Acufa Aguirre

Gabriel Eduardo Barragan Juan Miguel Jaramillo Londofo
Maria Emma Nunez Calvo Harold Eder Garcés

Carlos Andrés de Hart Pinto David Barreto Arenas

Andrés Monsalve Cadavid Dimas Martinez Morales

Cenipalma (Periodo 2017-2019)

Miembros por circunscripcion zonal

Principales

Alberto Lacouture Pinedo
José Maria Obregén Esguerra
James H. Cock

Consuelo Velasco Zambrano

Miguel Eduardo Sarmiento Gémez

Eduardo Castillo Calderon
Libardo Santacruz Arciniegas

Leon Dario Uribe Mesa
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Congreso

Nacional

Nace la Red de Sostenibilidad

Ambiental

RED DE SOSTENIBILIDAD

PALMERA

Por: Jessica Lopez Arias,

Responsable de Comunicaciones Internas
Willy Arroyo Correa,

Analista Social

Previo al XLV Congreso Nacional de Cultivadores de
Palma de Aceite en Barranquilla, en el Il Evento de
Sostenibilidad del Sector palmero, la Directora de la
Unidad de Planeacion Sectorial y Desarrollo Soste-
nible, Andrea Gonzalez Cardenas, presentd la Red
de Sostenibilidad Palmera definida como una union
estructurada de programas de sostenibilidad que in-
cluye a productores, empresas, Nucleos Palmeros,
fundaciones del sector y otros grupos de interés rela-
cionados con la palmicultura.

La Red tiene como desafio integrar en el quehacer
de los palmeros las buenas practicas ambientales y
sociales, para generar una agroindustria sostenible
sustentada en acciones que alimenten y mejoren su
reputacion.

“La palmicultura colombiana viene demostrando que
los procesos se pueden hacer de una forma diferente
y bajo esa premisa, la Federacion busca contribuir al

desarrollo de una cultura de sostenibilidad palmera”,
sostuvo la Directora de la Unidad de Planeacion y De-
sarrollo Sostenible de la Federacion.

Myriam Carolina Martinez Cérdenas, Lider Social de la
Federacion, profundizd en las lineas de trabajo de la red:

La creacion de una pagina web donde habra links con
informacion relacionada con redes de sostenibilidad,
no solo del sector palmero, sino de otros més, que pue-
den contribuir al logro de una cultura de sostenibilidad.

“En Fedepalma contamos con un enfoque de sostenibilidad
para contribuir al desarrollo de la agroindustria palmera”: Andrea
Gonzélez Cardenas,

Directora de la Unidad de Planeacién Sectorial y Desarrollo
Sostenible
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tenibilidad.

* Habra un espacio para publicaciones, en donde
se podran observar trabajos e investigaciones
realizadas sobre tematicas relacionadas con sos-

e Se realizaran visitas de campo, para conocer en
terreno la manera como otros productores desa-
rrollan sus practicas sociales y ambientales.

Con el fin de poner en funcionamiento esta Red, en la

manana del miércoles 7 de junio se conformaron los
grupos de trabajo con los diferentes actores que haran

El establecimiento de espacios de dialogo para parte de esta unién. Estos grupos priorizaron algunos
intercambiar buenas préacticas, en los cuales par- temas para el periodo 2017-2018

ticiparan: palmicultores, fundaciones del sector y
expertos en temas de interés de la agroindustria.

Se crearé el Premio de Buenas Practicas, donde
se recopilaran casos de éxito en el desarrollo para

La Directora de Planeacion Sectorial y Desarrollo Sos-
tenible en compania del area social precisaron que

poder entender los procesos y méas adelante, lle- esta Red es paralos palmicultores colombianos, y que
varlos a la préactica. su crecimiento y fortalecimiento depende de todos.
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Reconocimiento al compromiso

Congreso

Nacional

empresarial por la sostenibilidad

Por: Jessica Lopez Arias,
Responsable de Comunicaciones Internas

La Federacién decidié reconocer, en el marco del XLV
Congreso Nacional de Cultivadores de palma de Acei-
te, a las empresas palmeras que hacen que la palmi-
cultura en Colombia sea Unica y diferenciada y que
han demostrado un compromiso con la sostenibilidad.

“El desafio radica en que, al tiempo que una empre-
sa crece y es rentable, propicie un retorno social y
un balance con el medioambiente. Se trata de una
evolucion en los programas de responsabilidad social
empresarial a esquemas de valor compartido donde
la empresa gana y la sociedad también”, sostuvo An-
drea Gonzalez Cardenas, Directora de la Unidad de
Planeacion Sectorial y Desarrollo Sostenible.

Dia a dia son mas las empresas palmeras que han de-
cidido apostarle al reto de la sostenibilidad, un proce-
SO que demanda reestructuracion, innovacion e inver-
sion. Pese a que como pais hemos logrado que exista
una capacidad de produccion certificada del 14 % a la
fecha, la meta de la Federacion para el 2021 es que €l
50 % de los Nucleos Palmeros estén certificados.

El pasado 7 de junio, durante el evento inaugural de
Sostenibilidad Palmera, la Federacién reconocio a
aquellas companias que, a través de la valoracién
de terceros independientes, han logrado certificar
sus procesos en estandares de sostenibilidad como
RSPO y Rainforest Alliance.

94 9 9

49 9 9 9
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El reconocimiento fue otorgado a las
siguientes empresas:

Grupo Daahon

Indupalma Ltda.

Palmeras de la Costa S.A.
Extractora Sur del Casanare S.A.S.
Oleoflores S.A.S.

Aceites Manuelita S.A.

Palmas del Cesar S.A.

Poligrow Colombia S.A.S.
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Ganadores del octavo Goncurso Nacional
de Fotografia Ambiental y Social en

Zonas Palmeras

Por: Raquel Vélez Pena,
Analista Ambiental

Con la postulacion de 192 fotografias de 58 participan-
tes, se cumplié este afo la octava edicién del Concur-
so Nacional de Fotografia Ambiental y Social en Zonas
Palmeras. Con este concurso la Federacion Nacional
de Cultivadores de Palma de Aceite, Fedepalma, invita
a fotografos profesionales, aficionados, habitantes de
las zonas palmeras y publico en general a mostrar, me-
diante fotografias de caracter artistico, como la agroin-
dustria de la palma de aceite en Colombia se desa-
rrolla con criterios de sostenibilidad ambiental y social
conservando 10s recursos naturales, protegiendo la
biodiversidad y generando empleo rural que aporta al
crecimiento econémico de las comunidades palmeras.

El concurso contempla dos categorias. La categoria
ambiental, que buscé visibilizar la diversidad de fau-
na y flora que se encuentra en los cultivos de palma
y ejemplos de interrelacién armodnica entre los culti-
vos de palma o plantas de beneficio con su entorno
natural. En esta edicion se buscé resaltar de manera
especial actividades de manejo del recurso hidrico y
de recuperacion y conservacion de las cuencas de los
rios. En la segunda categoria, la social, se busca mos-
trar aspectos de la vida cotidiana, familiar, comunitaria
y actividades laborales propias de los trabajadores de
la agroindustria de la palma de aceite en Colombia.
En esta edicion se busco mostrar con mayor énfasis la
realizacion adecuada de actividades laborales propias
del cultivo y del beneficio, con el uso de elementos de
proteccion personal y seguridad en el trabajo.
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A lo largo de la historia del concurso han participado
un total de 890 fotografias. Como se ilustra en la Gra-
fica 1, en las ocho ediciones del concurso han partici-
pado un mayor numero de fotografias en la categoria
ambiental (633), pues la apertura de la categoria social
se realiz6 en 2012.
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Grafica 1. Se ha destacado la participacion de la Zona
Oriental, de la cual se han recibido el 40 % de las fotografias.
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Ganadores Categoria Ambiental

Yeisson Enrique Gomez Alonso

Jurado calificador:

Para la seleccion de las fotografias finalistas vy
ganadoras en cada categoria, contamos como siempre
con un excelente jurado calificador compuesto en esta
ocasion por: Joel Brounen, Country Manager de la
ONG Solidaridad Colombia; Carolina Urrutia Vasquez,
Editora Consejerade Semana Sostenibley Gerente dela
Unidad de Negocios de Sostenibilidad en Publicaciones
Semana; Ivan Dario Valencia, Coordinador de la
Estrategia Colombiana de Desarrollo Bajo en Carbono
en el Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible;
Héctor Fabio Zamora, Fotoperiodista de Casa Editorial
El Tiempo.

Proceso y seleccion

La seleccion de las fotograflas ganadoras se realizd
durante un desayuno de trabajo en Bogota, donde los
jurados realizaron una primera seleccion de fotografias
finalistas en las dos categorias, resultando 27 finalistas
en la categoria ambiental y 17 en la categoria social. De
estas finalistas fueron seleccionadas las que ocuparon
el primero, segundo y tercer puesto y cinco menciones
especiales en ambas categorias. Adicionalmente, este
ano el jurado otorgd un reconocimiento especial a algu-
nas fotografias del mismo autor por su trabajo artistico
y con el fin de incentivar su participacion en el concurso.
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La Mujer Palmera Campesina 2017 es de
Tibu, Norte de Santander

Por: Willy Arroyo Correa,
Analista Social

El premio a la Mujer Palmera Campesina que
Fedepalma entrega cada afo tiene en esta ocasion a
una mujer luchadora de la region del Catatumbo; Tere-
sa Pefna Corredor fue escogida entre ocho candidatas
postuladas de las diferentes zonas palmeras.

Una mujer de uno de los municipios que histéricamen-
te se han visto afectados por el conflicto armado, fue
elegida el miércoles 7 de junio como la “Mujer Palmera
Campesina 2017”, titulo que otorga la Federacién Na-
cional de Cultivadores de Palma de Aceite con el fin de
exaltar a colombianas rurales ejemplares, que trabajan
en estos cultivos y gracias a esta labor generan cam-
bios positivos en su entorno, sembrando semillas de
progreso, paz y transformacién en sus comunidades.

Teresa Pefa Corredor de 37 afos es técnica profesio-
nal en Operacion, Mantenimiento y Administracion de
Magquinaria Agricola y técnica Especialista en Desarro-
llo Rural del SENA. En 2004 se casd con Juan Antonio

Morales, radicandose en Tibu, Norte de Santander, e
iniciaron su primer proyecto de palma de aceite con
7.5 hectéreas gracias al inicio de las Alianzas Produc-
tivas y Sociales en la regién de Catatumbo. Entre 2007
y 2008 ampliaron su plantacion a 17 hectéreas. En su
comunidad es reconocida por ayudar a los nifos en
las tareas del colegio, conseguir materiales didacticos,
y capacitar a los estudiantes en aseo e higiene.

Ademas, Teresa es reconocida entre los palmicultores
de la zona como pionera en la promocién de las buenas
préacticas del estandar de la Mesa Redonda de Aceite
de Palma Sostenible, RSPO, por sus siglas en inglés.

Finalistas seleccionadas

Entre las finalistas estuvo Leydy Obando Cano de Cu-
maral, Meta, Zona Oriental.

Leydy de 38 anos, trabaja desde los 19 anos en cul-
tivos de palma de aceite. En sus primeros anos de-
sarrollé actividades como siembra de semillas, control
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de malezas y fertilizacion. En 2002 inicid sus estudios
de administradora de Empresas en la Universidad Na-
cional Abierta y a Distancia, UNAD, y en 2006 tuvo la
oportunidad de ascender al cargo de auxiliar de regis-
tro y control. En 2013 obtuvo su titulo como especialis-
ta en Gestion Ambiental y Desarrollo Sostenible de la
Universidad de los Llanos, el que le permitié acceder al
cargo que desempena actualmente en Unipalma como
Coordinadora de Sistema de Certificacion, asumiendo
la responsabilidad de liderar la certificacion RSPO.

A su vez, fue finalista Hilda Marfa Fuentes Fernandez
de Marfa La Baja, Bolivar, Zona Norte. Hilda tiene 50
afos y es madre de tres hijos. Nacidé en Venezuela,
pero fue criada en el corregimiento de San José de
Playon, Maria La Baja, Bolivar. En esta zona cred una
microempresa de transporte fluvial que cuenta con un
importante puerto en donde se descargan alimentos
y productos necesarios para las comunidades que se
encuentran cruzando la represa San José de Playon.
De igual forma, brinda el servicio de transporte a las
familias en caso de emergencia y a los estudiantes de
estas veredas que para poder estudiar tienen que pa-
sar la represa.

Antecedentes del Goncurso

El Premio a la Mujer Palmera Campesina se entrega
desde 2009 durante el Congreso Nacional de Cultiva-
dores de Palma de Aceite, organizado por Fedepalma,
a una de las mujeres que han sido postuladas por par-
te de las empresas palmeras, las asociaciones y las
cooperativas de productores de todo el pais.

Para otorgar el premio, en cada edicién se reline a un
grupo de jurados reconocidos por la opinidn publica,

e

quienes evallan las cualidades personales, las labores
especificas en el sector palmeroy el trabajo y liderazgo
comunitario realizado por las finalistas, quienes previa-
mente han sido seleccionadas por un comité interno
de Fedepalma con base en la documentacion requeri-
da en el reglamento.

Jurado de alta sensihilidad
social

El jurado de esta novena edicién del Premio a la Mujer
Palmera Campesina 2017 estuvo conformado por dos
mujeres que socialmente han generado un cambio en
cada una de las labores que desempenan, gozan de
alta sensibilidad humana y son lideres que inspiran a
otros a crecer y alcanzar sus metas, Claudia Palacios
Giraldo, reconocida periodista colombiana; Maria Ca-
rolina Espana, Representante del Banco de Desarrollo
de América Latina en Colombia (CAF).

“Laimportancia del Premio a la Mujer Palmera Campe-
sina radica en que visibiliza el amor y el compromiso
con que las mujeres rurales trabajan por sus familias
y comunidades, convirtiéndose en el punto de partida
para llevar prosperidad y paz al campo colombiano”,
sostuvo Claudia Palacios Giraldo.

“El Premio a la Mujer Palmera Campesina es una gran
iniciativa que motiva a las mujeres a convertirse en ejem-
plo de esfuerzo, trabajo y preparacion, también a adaptar
practicas sostenibles, y gracias a este trabajo ayudan a
mejorar la calidad de vida de sus comunidades”, indicé
Maria Carolina Espana.
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Una institucionalidad gremial solida al
servicio del sector palmero colombiano
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Juan Lezaca Mendoza, Director de Asuntos Institucionales

Por: Juan Fernando Lezaca,
Director de Asuntos Institucionales

La institucionalidad gremial es un activo intangible
pero esencial de la agroindustria de la palma en Co-
lombia y es necesario mantenerla y fortalecerla para
que siga apoyando el desarrollo del sector. Bajo esta
premisa, dos directores de Fedepalma: Andrea Gon-
zalez Cardenas y Juan Fernando Lezaca Mendoza, y la
Directora de la Unidad de Servicios compartidos, Cris-
tina Triana Soto, presentaron a los asistentes al XLV
Congreso Nacional de Cultivadores de Palma de Acei-
te. En su charla, resolvieron las principales inquietudes
de los palmicultores acerca de lo “que hace el gremio”,
“‘como se define su quehacer” y “cémo se financia la
actividad gremial”.

Frente a lo que hace el gremio, el Director de Asuntos
Institucionales hizo una breve explicacion de la mision
de Fedepalma y el portafolio de servicios por medio
del cual busca cumplir dicha misién. Sefalo la impor-

tancia de la labor de congregacion que la Federacion
hace a través de los distintos eventos y escenarios de
participaciéon, como el mismo Congreso Palmero, las
Reuniones Técnicas, las Reuniones Gremiales y los
Comités Asesores que existen en cada zona para aten-
der los principales ejes tematicos de interés (agrono-
mia, competitividad, comercializacion, etc.). También
recordd cémo la Federacion busca representar y de-
fender los intereses de los palmeros ante los distintos
grupos de interés, traducir las politicas en programas
y soluciones técnicas empresariales y entregar y difun-
dir el conocimiento que produce o investiga a través
de los distintos medios y escenarios de transferencia,
como son las publicaciones, los medios digitales, las
visitas de campo y las capacitaciones, entre otros.

La Directora de la Unidad de Planeacién Sectorial y
Desarrollo Sostenible, Andrea Gonzalez Cardenas,
continud explicando cémo para llegar a ese portafolio
de servicios, la Federacion realiza los procesos de pla-
neacion y priorizaciéon sectorial, de forma que no solo

Andrea Gonzélez Cardenas, Directora de la Unidad de
Planeacion Sectorial y Desarrollo Sostenible.
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se recojan de manera adecuada las necesidades de
los palmicultores en todas las regiones, sino que se
logre una distribucion correcta de los recursos prove-
nientes de las distintas fuentes de financiamiento de
la Federacion, segln las prioridades establecidas en
los distintos escenarios de participacion gremial. Este
proceso que dura cerca de ano y medio, finaliza con la
aprobacion de los lineamientos de inversion que cada
ano aprueba el maximo 6rgano de direccion, el Con-
greso Nacional Palmero.

Finalmente, la Directora de la Unidad de Servicios
Compartidos, Cristina Triana Soto, expuso coémo
ese portafolio de servicios, desarrollado segun
los lineamientos de inversién, es presupuestado,
financiado y ejecutado. Para ello no solo explicé las
diversas fuentes de financiamiento, dentro de las
cuales se destacan los recursos provenientes del
Fondo de Fomento Palmero, sino que mostré como el
gremio ha diversificado cada vez mas dichas fuentes,
y destacé que el 26 % de los recursos se obtuvieron de
fuentes diferentes a los palmeros (Tabla 1).

Aprovechd para hacer una sucinta presentacion de los
estados financieros de Fedepalma y Cenipalma, los
cuales demuestran una solidez financiera a partir del
manejo transparente, responsable y eficiente de sus
recursos, lo que permite:

Cristina Triana Soto, Directora de la Unidad de Servicios
Compartidos

Invertir en la adquisicion de la infraestructura des-
tinada al desarrollo de los campos experimentales
en las cuatro zonas palmeras del pals.

Mantener y fortalecer los programas y proyectos
de interés sectorial.

Consolidar la institucionalidad gremial, en benefi-
cio del sector palmero.

Palmeros 55.296 74%
Cuota de Fomento Palmero (incluye intereses y sanciones) 39.236
Contraprestacion, gastos de funcionamiento v variacion de reservas provenientes del FEP
12.851
Palmero (*)
Convenios de manejo sanitario aportes de palmeros 1.011
Cuotas gremiales 2.198
Otros financiadores 9.407 13%
MADR 5.000
BID - GEF 3.137
Colciencias 439
Sena 450
Otros (CAF, ADAMA, IPNI y CIRAD) 381
Generacién propia de recursos 9.954 13%
Ventas de servicios técnicos especializados 2.864
Eventos, pautas y otros 4.823
Venta de fruto de palma 2.266
[Total | 74.657 | 100%
(*) Las cesiones para pago de compensaciones no se incluyen porgue se devuelven directamente a los palmeros

Tabla 1. Fuentes de financiacion de la institucionalidad palmera
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Representacion gremial que valoriza la
palmicultura colombiana

Por: Leonardo Paipilla Pardo,
Analista Revista Palmas

Como parte de las sesiones plenarias desarrolladas
durante el pasado XLV Congreso Nacional de Culti-
vadores de Palma de Aceite, la Direccién de Asuntos
Institucionales, en cabeza de Juan Fernando Lezaca
Mendoza, llevé a cabo la presentacion de los princi-
pales aspectos relacionados con la representacion del
gremio palmicultor colombiano a cargo de Fedepalma.
Los participantes de la charla tuvieron la oportunidad
de conocer de primera mano la forma en que la Fe-
deracion realiza su gestion ante diversos grupos de
interés, para dar respuesta a las necesidades y expec-
tativas de los palmicultores colombianos.

Como punto inicial resalté que los esfuerzos del gre-
mio estan dirigidos a congregar, representar y defen-
der a los palmicultores, sean estos de pequena, media
0 gran escala, indistintamente, por lo que Fedepalma

esté siempre dispuesta a conocer sus intereses y preo-
cupaciones, asi como brindar una respuesta oportuna
a estos.

Entre las principales razones que motivan al gremio
a trabajar de manera decidida por los palmicultores
ante los grupos de interés, segun sefnalé Lezaca, se
encuentra la influencia cada vez mayor de los cultivos
de palma de aceite en el pais, lo que se ve reflejado
en la presencia en mas de 120 municipios y 20 de-
partamentos, y representa un compromiso del sector
con el progreso de las regiones y el desarrollo del pais.
Asi mismo, la creciente demanda de los mercados
de exportacion por el aceite de palma colombiano se
constituye como un desafio para el gremio y una gran
oportunidad para los productores colombianos, junto
con las posibilidades del mercado local que también
demanda aceites y grasas, consume productos de la
industria oleoquimica y requiere atender los volimenes
de biodiésel para su mezcla con diésel, entre otros.
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Esa presencia en las regiones y mercados genera una
dindmica que requiere una gestién oportuna, unificada
y basada en hechos, que demuestre la realidad de la
palmicultura nacional, promueva las bondades de la
agroindustria y de sus productos y atienda los cuestio-
namientos que se hacen en temas como los ambienta-
les y sociales, primordialmente.

Entre otros temas, Lezaca sefaldé que el trabajo de la
Federacion responde a su vez a intereses y expectati-
vas de agentes como el Gobierno Nacional, con mul-
tiples ministerios y agencias con las cuales se debe
interactuar, asf como con los gobiernos locales en los
que la palmicultura esta presente. También la Fede-
racion debe atender organizaciones con autonomia,
como las de la academia o las corporaciones auténo-
mas regionales, los medios de comunicacién locales y
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extranjeros, y agentes de otros sectores, de industrias
relacionadas al sector y los organismos internaciona-
les. Con todos estos grupos de interés se busca esta-
blecer un relacionamiento estratégico para contribuir al
conocimiento y mejoramiento de la imagen y percep-
cién de nuestra agroindustria.

Por Ultimo, se sefalé laimportancia del trabajo de cada
una de las instituciones que conforman la Federacion:
Fedepalma y Cenipalma, de la Presidencia Ejecutiva,
los Delegados Gremiales Regionales, la Direccion Ge-
neral y las distintas Direcciones y Programas, quienes
de forma coordinada y permanente realizan esfuerzos
que responden de manera eficiente a los requerimien-
tos de los grupos de interés del sector y a posicionar
a la agroindustria de la palma de aceite colombiana
como una actividad sostenible, Unica y diferenciada.
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La palma de aceite y el mercado global
de cultivos oleaginosos

Por: Jessica Lopez Arias,

Responsable de Comunicaciones Internas
Jaime Gonzalez Triana,

Lider de Comercializacion Sectorial

Uno de los invitados internacionales al XLV Congre-
so Nacional de Cultivadores de Palma de Aceite fue
James Fry, Presidente del LMC Internacional, quien
realiz6 una presentacion titulada: palma de aceite y el
mercado global de cultivos oleaginosos, en la cual ha-
blo de temas prioritarios para el sector palmero colom-
biano, como la evolucién de la oferta y la demanda de
aceites y grasas en los Ultimos afos, el efecto de las
politicas publicas en los paises lideres en la produc-
cion de aceite de palmay algunas perspectivas acerca
del comportamiento de corto plazo de los precios in-
ternacionales del aceite de palma.

James Fry inicié su presentacion recordando que el
aceite de palma le permitic al mundo suplir la deman-
da adicional de aceites vegetales para biocombusti-
bles, los cuales lograron capturar una gran porcion de
la produccién mundial de muchos de los principales
cultivos, tal y como muestra la Figura 1.

Segun el expositor, el periodo comprendido entre
2002, 2012 fue destacable por la creacion de una nue-
va demanda de aceites para biocombustibles. De la
producciéon mundial de aceites vegetales un poco méas
del 1 % estaba dirigido al uso de biocombustibles en
2002, y este porcentaje ascendid al 18 % en 2010, lo
que se traduce en que la demanda de aceites vegeta-
les crecio en 17 puntos porcentuales.

Asi mismo, expuso que la palma de aceite ha logra-
do un buen balance para atender esa mayor deman-
da de aceites vegetales, en la medida en que es el
cultivo oleaginoso que tiene mayor productividad de
aceite por hectarea y por ello, el que menor presion
genera sobre el uso de la tierra. En términos relativos,
menciond que con cualquier otra oleaginosa se re-
quieren millones de hectéareas adicionales para aten-
der esa demanda de aceites vegetales. Situacion que
hay que tomar en cuenta actualmente, cuando existe
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Figura 1. Produccion mundial de aceites vegetales usados para
biocombustibles
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tanta preocupacion en el mundo sobre la sostenibili-
dad de los cultivos oleaginosos y en especial sobre la
palma de aceite.

En lo que tiene que ver con las implicaciones de los
biocombustibles en el comportamiento de los precios
de los aceites y grasas, James Fry se refirié a la corre-
lacion existente entre los precios de los aceites vege-
tales y el precio del petréleo Brent. En particular, hizo
énfasis en que con los biocombustibles, se cred una
especie de banda de precios, y que en ese sentido,
el comercio de aceites se registra entre una banda de
precios que tiene como piso el precio del crudo Brenty
el techo est4 establecido por los precios de los aceites
vegetales en Europa.

En el caso del aceite de palma, James Fry menciono
que la prima promedio de sus precios sobre los del cru-
do Brent es cercana a los USD 200 por tonelada, y que
cuando la prima baja a cero, el biodiésel no necesita
subsidios. Asf mismo, hizo referencia a que el mayor
determinante de esa prima es el nivel de inventarios de
aceite de palma en Malasia, de tal forma que cuando
los inventarios son altos la prima se reduce y en ocasio-
nes llega a cero, y cuando son bajos la prima aumenta,
incluso por encima de los USD 200 (Figura 2).
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Figura 2. Precios preferencial y especial promedio

Mandato de hiodiésel de
Indonesia

En 2015, Indonesia introdujo un nuevo esquema, con
apoyo de los productores, donde son ellos los que pa-
gan el costo total de los subsidios al biodiésel. Segun
James Fry este hecho se dio porque pagar una tasa
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de exportacion a un Fondo para garantizar el subsidio
de grandes cantidades de biodiésel, reduce los inven-
tarios de aceite de palmay aumenta el precio mundial
del aceite de palma en una proporcion mayor que el
costo correspondiente a la tasa de exportacion.

En ese sentido, Fry explicéd que la tasa de exportacién
que los productores pagan en Indonesia sobre cada
tonelada de aceite de palma es de USD 50 y de oleina
RBD de USD 30 (dando una ventaja a los refinadores
locales). El recaudo de esatasa alimenta al Fondo, que
alcanzara un valor de USD 800-900 millones este afio,
el cual se utiliza para cerrar la brecha entre los costos
totales de un productor de biodiésel, a quien se garan-
tiza un margen de USD 100 sobre los precios locales
del aceite de palma, y el costo del diésel importado,
el cual es el combustible alternativo para la compania
local de petroleo.

Segun el expositor, no hay duda de que los produc-
tores de Indonesia fueron muy listos para proponer y
apoyar la creacion del Fondo de aceite de palma, por
cuanto, ellos saben que cuando los precios FOB del
aceite de palma son altos, por poner un ejemplo de
USD 800, el Fondo puede subsidiar 2 millones de tone-
ladas de biodiésel, las cuales no serfan subsidiadas de
otro modo. Pero, cuando los precios FOB del aceite de
palma son bajos, reciben mayores beneficios, porque
pueden subsidiar un mayor volumen de biodiésel, 5 0 6
millones de toneladas, consumir mas aceite de palma
localmente, bajar los inventarios y sostener o mejorar el
precio del aceite de palma en el mercado internacional.
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En efecto, en el Ultimo trimestre del 2015, los inventa-
rios de aceite de palma estaban en un maximo his-
torico. Normalmente, esto habria bajado la prima del
precio del aceite de palma sobre el precio del petrdleo
Brent a cero; pero esto no pasd. El mercado pudo ver
que el Fondo del aceite de palma de Indonesia estaba
funcionando y mantuvo el precio del aceite de palma
USD 200 por encima del crudo Brent en Europa, o
cual fue una buena rentabilidad, si se tiene en cuenta
que el valor de la tasa fue de USD 50.

Perspectivas de precios
internacionales

Las existencias de aceite de palmay el Fondo CPO de
Indonesia limitaran la caida en su precio, pero, aun as,
la recuperacion de El Nifio aumentara las existencias y
la produccion en el Sudeste Asiatico a partir del mes
de julio, a medida que los trabajadores retomen sus
actividades después del Ramadan (El mes mas impor-
tante del calendario musulman). Esto reducira la prima
del aceite de palma sobre el crudo Brent; pero, como
en 2015, el aumento en las existencias y la caida en
la prima seran moderadas debido al crecimiento en el
uso de biodiésel en Indonesia gracias a las operacio-
nes del Fondo del aceite de palma. Segun los prondsti-
cos de James Fry, se espera que los precios del aceite
de palma en Rotterdam caigan USD 120 para llegar a
un punto bajo de USD 600 en el cuarto trimestre de
2017, lo que continuarfa siendo $ 225 por encima del
Brent (a USD 50/bbl).
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El enfoque de Bioeconomia como vision
de desarrollo: oportunidades para
Colombia y el sector palmero

Por: Leonardo Paipilla Pardo,
Analista Revista Palmas

La bioeconomia se ha venido consolidando como un
enfoque de desarrollo en distintos paises, como res-
puesta al creciente interés por la promocioén de acti-
vidades productivas con uso eficiente de 10s recursos
biolbgicos no renovables, basadas en el conocimiento
y en la innovacion. Por esta razén, Fedepalma decidié

invitar al pasado XLV Congreso Nacional de Cultivado-
res de Palma de Aceite, celebrado en la ciudad de Ba-
rranquilla, al experto en bioeconomia Guy Henry, para
que compartiera su experiencia en temas relacionados

con la gestion de proyectos productivos sostenibles y
presentara algunas reflexiones para el sector palmero
colombiano.

De acuerdo con lo expuesto por el Dr. Henry, la bioeco-
nomia es la produccion vy la utilizacion de conocimien-
tos, recursos, procesos y principios bioldgicos para la
provisién de bienes y servicios de manera sostenible
en todos los sectores de la economia. Dentro de los
fundamentos esenciales de esta area de la economia
destaca el interés por la construccién de una sociedad
menos dependiente de los combustibles fésiles, pro-
pendiendo por el uso eficiente del potencial de recur-
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sos bioldgicos; tal como ha sido promovido por el sec-
tor palmero colombiano, a través del uso de la biomasa
residual del cultivo y el proceso de extraccion para la
generacion de energia, contribuyendo asi con la mitiga-
cion de la huella de carbono de la agroindustria.

Entre los principales beneficios de un modelo bioe-
conoémico de produccion, Guy Henry sefala la con-
solidacién de sectores productivos mas competitivos,
un mejor relacionamiento de la industria con el sector
agropecuario, mas y mejores encadenamientos pro-
ductivos entre empresas y sectores, nuevas fuentes
de empleo y, sobre todo, una disminucion del impacto
de las actividades del ser humano sobre su entorno,
lo que se ha evidenciado en casos exitosos como el
de Alemania y Argentina; paises que han concentrado
esfuerzos y recursos en la construccion de modelos
bioeconémicos aplicados a distintos sectores.

En cuanto al caso colombiano, Henry destaca como
oportunidad el enorme potencial con que cuenta el pais
para la cogeneracion de energia a partir de la biomasa
producida por las actividades del sector agropecuario,
asi como su biodiversidad, los cuales permiten la ge-
neracion de una amplia oferta de servicios ecosistémi-
cos. Con relacién al tema, el experto sefala iniciativas
ya emprendidas por sectores como el de la industria
farmacéutica, la industria alimenticia y la produccion
de biocombustibles, en la cual el sector palmero ha
participado activamente por mas de una década.

Por otra parte, los principales desafios para la imple-
mentacion de este tipo de modelos en el pais, segun
Henry, tienen que ver principalmente con la oferta de
infraestructura para el desarrollo, incentivos a la in-
version y la innovacion en procesos biotecnolégicos,
financiamiento de los programas de ciencia y tecno-
logia, y asuntos relacionados con la gobernanza vy la
participacion del Estado en la creacion de politicas
publicas que busquen fomentar la operacion de los
sectores productivos bajo criterios 6ptimos de soste-
nibilidad social, ambiental y econdémica.

En referencia a las oportunidades de la agroindustria
de la palma de aceite frente al escenario de una pro-
duccién sostenible, Henry sefala la importancia del
gremio y su institucionalidad para la puesta en marcha
de iniciativas de base biotecnoldgica que busquen mi-

tigar la huella de carbono del sector y aprovechar los
recursos producto del cultivo y la extraccion del acei-
te palma. De igual manera resalt6 la trascendencia de
desarrollar programas de investigacion orientados a la
generacion de valor agregado para el sector y para la
sociedad, con lo cual, ademas, se optimizaria a largo
plazo el ingreso de la actividad palmera.

Por ultimo, el expositor invité al gremio a aunar esfuer-
zos con la academia y con el sector productivo, na-
cional y extranjero, con el objetivo de generar ventajas
competitivas para el negocio palmero colombiano a
nivel local e internacional, demostrando por qué esta
es una agroindustria Unica y diferenciada.
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Bioeconomia y el potencial que ofrece la
agroindustria de la palma de aceite en

Malasia

Timothy Ong Wye recomendd impulsar la
bioeconomia con pasion y urgencia.

Por: Jessica Lépez Arias,
Responsable de Comunicaciones Internas

Uno de los invitados internacionales del XLV Congreso

Nacional de Barranquilla fue Timothy Ong Wye Ern, Di-
rector de la Unidad Nacional de Estrategia para la Bio-

Area sembrada con aceite de palma
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masa (Malasia) y Vicepresidente Senior de la Agencia
Nacional de Innovacién de esa nacion asiatica.

El expositor inicid su presentacién mostrando una ra-
diografia general de la industria de la palma de aceite
en Colombia y en Malasia, tal y como se muestraen la
Figura 1.

Segun preciso, en las dos Ultimas décadas se ha visto
una significativa expansion del cultivo de la palma de
aceite en Colombia, razdn por la cual este pais se esté
convirtiendo en un lugar interesante para la futura ex-
pansién de la palma de aceite después de Malasia e
Indonesia.

Colombia, segln sefald Timothy Ong Wye, comparte
similitudes con Malasia en términos de climay de con-
diciones agroecoldgicas, ya que ambos estan situa-
dos en la regioén tropical, pese a que la distancia entre

los dos paises es de 18.284 km.
s
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Malasia
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independientes 14 %
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Raference: Potter etal, 2015, Occasional
Paper 123, CIFOR

Figura 1. Area sembrada con palma de aceite en tres de los principales productores del mundo
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Bioeconomia

El expositor se refiri¢ a este término, el cual puede en-
tenderse como un mundo en el que la biotecnologfa
contribuye en gran medida a la produccién econémi-
ca. Comprende las actividades econdémicas que hacen
uso de la energia renovable proveniente de cultivos,
actividades forestales, acuicultura y microorganismos
para producir alimentos, materiales y energia (Comi-
sién Europea, 2012).

Segun Timothy Ong, en 2015 Malasia fue uno los pri-
meros paises del mundo en estudiar la bioeconomia,
la cual, a partir de 2015, se estimd en un 11,3 % del total
del Producto Interno Bruto de esa nacion asiética, una
contribucion equivalente a 30 mil millones de dolares.

Este valor abarca el impacto econdmico de todos los
sectores de la economia que posiblemente podrian
beneficiarse del uso de la biotecnologfa tales como la
agricultura, la produccién quimica y el procesamiento
de aceites y grasas.

Con un crecimiento anual estimado del 15 por ciento, el
tamano del sector de la bioeconomia en Malasia pro-
yecta incrementos del orden de USD 35 mil millones
(mil millones RM149.1) en 2020 y USD 42 mil millones
(mil millones RM181.2) en 2030, respectivamente.

Estrategia Nacional de
Biomasa en Malasia

Biomasa es “la materia organica originada en un proceso bio-
légico, espontaneo o provocado, utilizable como fuente de
energia” (RAE).

NBS
2020

MNATIONAL BIOMASS STRATEGY

Otro de los temas prioritarios en la presentacion de Ti-
mothy Ong fue precisamente la Estrategia Nacional de
Biomasa de Malasia, la cual se logré gracias a la co-
laboracion conjunta entre el Gobierno de Malasia, las
empresas del sector privado, la academia y los institu-
tos de investigacion de indole nacional e internacional.

Esta estrategia (NBS, por sus siglas en inglés) inicié en
2011 con el fin de evaluar cobmo Malasia puede obte-
ner mas ingresos de su industria de aceite de palma a
través de la utilizacion de la biomasa.

La responsable de ejecutar la NBS es la Agencia Na-
cional de Innovacién de Malasia, la cual fue creada en
2010 a través de una ley del Parlamento que fue orde-
nada por el Primer Ministro de esa nacién y que tuvo en
su momento, la misién de evaluar las fortalezas y los
recursos de Malasia para asi crear nuevas industrias
y nuevos empleos de alto valor para los malasios, me-
diante enfoques y estrategias innovadoras.

Segun un estudio realizado por la propia NBS, el de-
sarrollo de la cadena de valor de la biomasa podria
contribuir a:

* La generacion de 66.000 nuevos empleos.

e Elincremento del PIB de Malasia en USD 7 mil mi-
llones (30 billones de RM).

La reduccioén de las emisiones de didxido de car-
bono (CO,) en 12 %.

Las oportunidades de inversién de USD 6 mil mi-
llones (25 billones de RM).

En 2012 segun explicd Timothy Ong, se cred una uni-
dad dedicada especialmente al tema de la biomasa en
la NBS, con la funcién de promover la utilizacion de la
misma y facilitar a la industria la exploracion de todas
las oportunidades comerciales que esta tiene.

La Figura 2 ilustra el enfoque utilizado para el desarro-
llo de la NBS:

Partiendo de que se quiere promover el crecimiento de
esta industria a largo plazo, los planes de accion han
sido disefiados basados en las condiciones y los rapi-
dos cambios que se estan produciendo en el contexto
local y mundial.
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Figura 2. Gréfica tomada de la presentacion de Timothy Ong.

Entre los desafios que se presentan para implementar
el plan de accién de la Estrategia Nacional de Biomasa
en Malasia estan:

* Incertidumbre del mercado.
* (Capacidades institucionales financieras.
» Falta de inversion estratégica a largo plazo.

* La necesidad de modelos empresariales innova-
dores con asociaciones intersectoriales.

e Sostenibilidad.

Conclusiones

e Las empresas deben centrarse en el desarrollo de
toda la cadena de valor en Malasia y no solo en el
uso de la biomasa para crecer con éxito.

e Laindustria solo puede crecer mediante la integra-
cién de la cadena de valor y la transformacion de
la biomasa en productos quimicos de base biolo-
gica, a precios competitivos.

La integracion de la cadena de valor requiere inver-
siones estratégicas a largo plazo para desplegar
las bases de la industria.

En lugar de centrarse en la ganancia a corto pla-
z0, la colaboracién entre empresas para invertir en
tecnologias innovadoras y modelos de negocio es
la clave para avanzar.

La sensibilizacion y la educacion de los organis-
mos gubernamentales en la industria de la bioma-
sa son aspectos clave para consolidar con éxito
las politicas e infraestructuras existentes.

Los productores deben comprender plenamente la
importancia de integrar los elementos de sostenibi-
lidad en el proceso de desarrollo para cumplir con
los requerimientos actuales y futuros del mercado.

El Gobierno y la industria deben actuar paralela-
mente; “No hay limites en cuanto al alcance de
nuestro compromiso, no debe existir ninguna ba-
rrera que nos impida trabajar de manera conjunta.
Debe haber una claridad en el objetivo, un plan de
actuacion y una constante revision del progreso a
través de una estructura de gobierno adecuada’,
puntualizé Timothy Ong Wye.
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Biociencia, tecnologias exponenciales y

agronegocio

Juan Enriquez, presidente de Bioteconomy LLC
y Director General de Excel Medical Ventures
(Estados Unidos).

Por: Tatiana Pretelt De La Espriella,
Jefe de Comunicaciones

Siendo las 3:30 de la tarde del dia jueves 8 de junio,
inicié su presentacion el conferencista Juan Enriquez
con una analogfa sobre el reemplazo de las velas por
la luz eléctrica con la cual nos queria sefalar el cam-
bio, la transformacién que nos espera en la agroindus-
tria. Si bien en su momento habia fabricas de velas y
se buscaba perfeccionarlas, de manera paralela habia

un senor llamado Thomas Alva Edison inventando algo
completamente nuevo, la lampara incandescente que
lo que hizo fue desplazar las velas. Por tanto, es ne-
cesario tener la mirada en el mejoramiento de la com-
petitividad del negocio pero a su vez, estar al tanto de
las nuevas tecnologias e investigaciones que se estan
dando en el &mbito global.

Sin duda, afirmé Enriquez, la humanidad ha sufrido en
los Ultimos afios cambios de cddigo y por ello exis-
te una gran diferencia de valor entre lo que hacian los
abuelos y lo que hacemos nosotros. Un ejemplo de
ello es WhatsApp, empresa fundada en 2009 que
logré en menos de una década, ser vendida por una
suma superior a los 20 millones de délares, lo cual
puede compararse con lo que generan paises comple-
tos en Latinoamérica. Por tanto, el cambio de codigo
no es una opcioén, es una realidad que impacta en el
desarrollo de los mercados y que lleva a desaparecer
industrias o cambiar por completo la forma de desa-
rrollar las cosas.

“Ustedes estan en el negocio de la ciencia de la vida”,
agreg6 Enriquez, en donde el gran cambio de cdodigo
se dio con la estructura del ADN, concluyéndose que
todos y cada uno de los seres vivos tenemos un co-
digo conformado por adenina, timina, guanina y cito-
sina, y en la medida que hayan cambios de cddigo
fundamentales se pueden dar cambios fundamentales
en las plantas, en los animales e incluso en los seres
humanos. Entonces dependiendo del orden del codi-
go o de la combinacion del mismo se puede mejorar la
planta, puntualizé el conferencista.

Anteriormente, los cambios genéticos y las experien-
cias eran hechos al azar. Ahora al conocer el cédigo
genético de la vida de cada especie podemos mejorar,
hacer cambios efectivos con precisién, como puede
ser generar una mayor productividad en una palma o
cambiar su altura para facilitar la cosecha de fruto. Asf
se esta haciendo la clonacion, al entender que la vida
es codigo y se esta repitiendo el codigo que se quiere
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perpetuar. De la misma manera, ya se estan reprodu-
ciendo partes del ser humano como por ejemplo una
vejiga o una traquea.

Este cambio de codigo puede tener implicaciones
para la industria, como puede estar pasando con la
bioeconomia de la palma de aceite. Qué pasa si igual
que programamos un chip de cémputo podemos pro-
gramar una serie de células y esto nos puede llevar
a ejecutar diferentes codigos de vida. Entonces de la
misma manera que se plantan arboles, si se hace por
cédigo genético se pueden mejorar las estructuras y
ser mas productivos.

“Nosotros estamos trabajando actualmente con Exxon
Mobil fabricando productos que salgan de células
programadas y esto puede impactar fuertemente su
negocio, pues entre otras cosas, 10 que producen las
plantas son aceites y proteinas”, comento.

Asi, la productividad por hectarea en otro tipo de es-
tructuras puede ser muy distinto, puede ser mayor de
lo que se puede lograr por la palma de aceite. La nue-
va tecnologia no puede por tanto, ser ajena al sector
de la palma de aceite.

Si vamos a cambiar el coddigo de vida quiere decir que
estamos empezando a controlar lo que vive o lo que
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muere y por tanto, es necesario ser muy responsables
con qué decisiones se toman sobre lo que se desarro-
lla en estas células.

Decidir de manera acertada lo que vamos a hacer con
el codigo de vida es el reto mas grande que tiene toda
la humanidad. Se tiene que reconocer la diversidad
de las plantas y de los seres humanos, ya que hemos
tenido 32 variedades de seres humanos, las cuales
desaparecieron y hoy solo queda una sola variedad.
Sin embargo, con esta tecnologia cada ser humano
puede ir variando su cuerpo segun sus deseos y segu-
ramente llegaran muchos debates, pero tocara respe-
tar las decisiones de otros. Con esta tecnologia pode-
mos alterar genéticamente los seres vivos. Las nuevas
generaciones van a poder crear nUevos Negocios y
van a poder cambiar el mundo con el cédigo genético
0 cédigo de vida.

En términos de la palma de aceite hay que entender la
genética porque ese es el set basico de instrucciones;
hay que entender las ciencias de la salud ya que mien-
tras se entiende la palma puede haber productos que
sustituyan los productos y subproductos de la palma.
El tener palma orgénica puede generar un mayor valor.
“Es importante que tengan claro que el futuro esta en
el coédigo de vida”.
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Los retos comerciales del aceite de
palma en el mercado internacional:
sostenihilidad y salud

&’fedepalma

Por: Jessica Lépez Arias,
Responsable de Comunicaciones Internas

Stefano Severi fue uno de los conferencistas interna-
cionales invitados al XLV Congreso Nacional de Cul-
tivadores de Palma de Aceite. Actualmente, este ita-
liano se desempena como Director de Sostenibilidad
de Producto de Ferrero, la compafifa italiana que tiene
presencia en 56 naciones, cuenta con 22 plantas de
produccién en todo el mundo, emplea a 40.721 perso-
nas de 100 nacionalidades distintas y comercializa sus
productos en mas de 160 paises.

Stefano Severi, quien es doctor en quimica de la Univer-
sidad de Modena y Reggio Emilia, inici6 su presenta-
cién hablando de algunos aspectos generales del acei-
te de palma, entre los cuales destaco los siguientes:

* Colombia esta catalogado como el cuarto produc-
tor de aceite de palma en el mundo luego de Indo-
nesia, Malasia y Tailandia.

* El alto rendimiento del aceite de palma se traduce
en cerca de 4 toneladas/ha; lo que significa que
este producto es 7- 10 veces superior a cualquier
otro aceite de semilla.

* El aceite de palma es un motor importante de la
economia, con alta demanda de mano de obra.

* Los pequenos productores representan el 40 %
del total de la produccién.

A paso seguido, hablé de la importancia del aceite de
palma precisando que este es el aceite vegetal mas
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utilizado del mundo, ya que representa el 35 % de la
produccion global de aceite vegetal (Oil World). Des-
taco su precio competitivo, su versatilidad, su adapta-
cién a muchas aplicaciones gracias al fraccionamiento
y su vida Util, la cual es generalmente mas larga en
comparacioén a la que tienen otros aceites de semilla.

En su presentacion, el Director de Sostenibilidad de Pro-
ducto de Ferrero, resalté que el mercado de alimentos
esta cambiando. Hoy en dia, segun precisd, los consu-
midores son mas conscientes e informados sobre los
alimentos y estan desorientados y asustados, ya que
nuevas categorias de productos tratan de abordar sus
propias preocupaciones. “Free of sugar” es una nueva
tendencia en el mercado (es sin azlcar, sin lactosa, sin
gluten y ultimamente sin aceite de palma).

El expositor también fue enfatico en sefalar que distin-
tos segmentos de mercado estan sustituyendo el acei-
te de palma (galleteria, productos de paquete, aceites
de cocina). En respuesta a esta tendencia, el sector
de la confiteria ha reaccionado con algunos cambios
en recetas con el fin de etiquetar sus productos como
libres de aceite de palma en aquellos mercados de Eu-
ropa sensibles a los rumores acerca del mismo.

Historia de Ferrero

Ferrero es una empresa agroalimentaria italiana crea-
da en 1946 en Piamonte (ltalia), que empezd a usar
aceite de palma originario de Africa Occidental a co-
mienzos de los afios 60. El expositor presenté una his-
toria reciente de la empresa en relacién con su uso y
compromiso con el aceite de palma.

2005 la compania se integré a la Mesa Redonda
de Aceite de Palma Sostenible (RSPO por sus siglas
en inglés).

201 3: se lanza la Carta Ferrero sobre aceite de
palma, la cual define requisitos adicionales para los
productores, quienes acordaron aplicarlos progresiva-
mente.

201 5: Ferrero se une al Grupo de Innovacién de
Aceite de Palma (POIG, por sus siglas eninglés), con el
fin de promover y fomentar practicas mas sostenibles.

201 5: La empresa logré que el 100 % del aceite de
palma empleado en sus productos estuviera certifica-
do por la RSPO Segregado (SG).

En la presentacion, el expositor también precisé que
Ferrero solicita a sus proveedores los siguientes requi-
sitos:

1. No usar fuego para limpiar la tierra.
2. No plantar en suelos de turba.

3. Proteccién a los orangutanes y otras especies en
peligro de extincion.

4. Respeto a los derechos humanos, incluido el de-
recho a la libertad, consentimiento previo e infor-
mado de las comunidades indigenas y comuni-
dades locales.

5. Reconocimiento a los derechos de los trabajadores.
6. Lucha activa contra la corrupcion.

7. Emisién de informes sobre los gases efecto inver-
nadero.

Para concluir su presentacion, el representante de Fe-
rrero precis6 que hoy en dia el consumidor espera:

Calidad de la materia prima =
Calidad + Seguridad + Sostenibilidad
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La sostenihilidad hace a la palmicultura
colomhiana unica y diferenciada
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Por: Leonardo Paipilla Pardo,
Analista Revista Palmas

Con motivo de la celebracion del XLV Congreso Nacio-
nal de Cultivadores de Palma de Aceite, se llevd a cabo
la presentacion de la plenaria “La sostenibilidad hace
a la palmicultura colombiana Unica y diferenciada”,
en la cual se abordaron los principales frentes de ac-
cion y los resultados mas destacados de la gestion de
Fedepalma en cuanto a temas de sostenibilidad que
hacen que la agroindustria palmera nacional sea un
referente para sus pares en otros paises. Esta presen-
tacion estuvo a cargo de Juan Carlos Espinosa Cama-
cho, Lider Ambiental de Fedepalma; Myriam Martinez
Cardenas, Lider Social de Fedepalma; y Alcibiades Hi-
nestroza Cérdoba, Lider de Promocion y Desarrollo de
Asistencia Técnica de Cenipalma.

En esta oportunidad, los expositores dieron cuenta de
la gestién del gremio desde dos de las dimensiones

de la sostenibilidad: lo ambiental y lo social, y como
estas lineas de accion se articulan con la estrategia de
extension del sector para la puesta en marcha de pro-
gramas para la produccion de aceite de palma sosteni-
ble, en aras de seguir desarrollando una agroindustria
competitiva que opere bajo criterios de responsabili-
dad social y ambiental.

En cuanto al enfoque de sostenibilidad promovido por
Fedepalma, los presentadores resaltaron la gestion
realizada en términos de la orientacién brindada por
el gremio en temas relacionados con la produccion de
aceite de palma sostenible. Al respecto, se dieron a
conocer los focos tematicos de lo social y lo ambiental
que han sido definidos como lineas de acciéon de la
Federacion, los cuales tienen como objetivos minimi-
zar riesgos y disminuir impactos negativos para el sec-
tor, la generaciéon de valor agregado para el negocio
palmero y la creaciéon de valor compartido, y la dife-
renciacion de la agroindustria palmera a nivel local e
internacional.

El Palmicultor
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Como parte del componente ambiental, Espinosa Ca-
macho sefalé las acciones emprendidas por el sector
para alcanzar los objetivos anteriormente menciona-
dos. Entre estas se cuentan la promocion de buenas
practicas ambientales para el manejo adecuado de
aguas residuales y emisiones atmosféricas; la promo-
cion de la Gerencia de Valor Ambiental en plantas de
beneficio, a través de la cual busca generar valor para
el negocio palmero a partir de una gestion ambiental
basada en la cultura de la informacién y la mejora con-
tinua de los procesos y las buenas préacticas ambien-
tales; y, por Ultimo, la generacién de valor compartido
por medio de la proteccion y la conservacion de la
biodiversidad en zonas de cultivo de palma de acei-
te. Espinosa concluye que los resultados derivados de
adoptar una gestion ambiental estratégica conducen,
ademas de disminuciones en costos para los palmi-
cultores, a la diferenciacion de la agroindustria colom-
biana frente a los demas paises productores, mediante
la generacién de valor ambiental y social en aquellas
regiones en donde se desarrollan proyectos producti-
vos en palma de aceite.

Por su parte, Myriam Martinez Cardenas, Lider Social
de Fedepalma, indicé que desde el frente social se ha
venido trabajando en una estrategia gremial laboral
que busca consolidar la adopcion de las mejores prac-
ticas laborales en las empresas palmeras y los proyec-
tos productivos de palma de aceite en Colombia, a tra-
vés del conocimiento de las regulaciones labores y los
asuntos relacionados con los derechos humanos. En
ese sentido, la Federacion ha publicado dos cartillas
sobre buenas practicas de contratacion laboral para
medianos y grandes palmicultores, y una cartilla es-
pecialmente disefada para el caso de los pequefnos
palmicultores.

Foco tematico Social

Cadena de
valor
sostenible

Gobierno
Corporativo

Comunidades
sostenibles

Précticas
Laborales

Derechos
humanos

Juan Carlos Espinosa Camacho, Lider Ambiental de Fedepalma

A su vez, el gremio ha venido trabajando en una es-
trategia orientada en brindar claridad sobre el tema de
tenencia y uso de tierras, en vista de los vacios legales
que existen sobre la propiedad rural en Colombiay que
no son ajenos al sector. Por Ultimo, Martinez indico que
la creacion de la Red de Sostenibilidad Palmera es una
de las méas grandes apuestas del sector, en tanto que
busca integrar en el quehacer de los productores, em-
presas, nlcleos y fundaciones del sector, las buenas
practicas ambientales y sociales con el fin de generar
una agroindustria sostenible apoyada en acciones que
alimenten y mejoren su valor social.
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Por ultimo, Alcibiades Hinestroza Cérdoba dio a co-
nocer la manera en que las dimensiones social y am-

biental se relacionan con la estrategia de extension
del gremio con Nucleos Palmeros. Al respecto, sefiald
que el papel de los Nucleos Palmeros es fundamental
para alcanzar los objetivos en términos de sostenibili-
dad establecidos para el sector, puesto que es a través
de estos que los planes en materia ambiental y social
pueden hacerse extensivos a todos los agentes del
sector y de esta manera ser ejecutados. Asi mismo,
Hinestroza sefal¢ que la consolidacion de los esque-
mas de certificacién de la produccién de aceite de pal-
ma es un punto clave para el desarrollo de la actividad
palmera, con lo cual se invita a todos los productores
a emprender acciones que les permitan alcanzar una
produccion responsable y, a futuro, obtener la certifica-
cién de su produccion.

Como conclusion de la ponencia se evidencia la im-
portancia del compromiso de empresas palmeras y
productores con la implementaciéon de las mejores
practicas sociales y ambientales, buscando asi mejo-
rar sus indicadores de productividad y competitividad
y al mismo tiempo contribuir con la conservacion de
la biodiversidad y el desarrollo de las comunidades,
con lo cual se puede seguir trabajando por hacer de la
palmicultura colombiana una actividad Unica y diferen-
ciada, que aporta al progreso del pals.
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Proyectando la cadena de valor de la

palma de aceite
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Expositores de izquierda a derecha: Jaime Fernando Valencia Concha, Lider Promocion de Valor Agregado de
Fedepalma; Ivonne Cristina Bricefio Alvarez, Analista Promocién de Valor Agregado de Fedepalma y Sergio Alfredo
Cifuentes Mosquera, Jefe de Gestion de Tecnologia e Innovacion de Conasfaltos

Por: Ilvonne Bricefno Alvarez,
Analista de Promocién de Valor Agregado

En el marco del XLV Congreso Nacional de Cultivado-
res de Palma de Aceite, el Area de Promocion de Valor
Agregado de Fedepalma entregé a los palmicultores
los avances de |0s siguientes proyectos:

Modelo de generacion de
energia eléctrica desde las
plantas de heneficio

Se dieron a conocer los avances en la reglamenta-
cion de la Ley 1715 de 2014 que tiene como objeto
promover el desarrollo y la utilizacién de las fuentes
no convencionales de enegia, principalmente aque-
llas de caréacter renovable, en la cual Fedepalma ha

participado activamente entregando comentarios a los
proyectos de Resolucién de la Unidad de Planeacion
Minero Energética (UPME) y la Comision de Regula-
cion de Energiay Gas (CREG) consiguiendo que dicha
reglamentacion incluya mejores oportunidades para la
agroindustria de palma y que en la lista de equipos,
materiales y servicios a los que aplican los incentivos
tributarios de la ley, se in-
cluyeran los equipos re-
queridos por la agroindus-
tria para la generacion de
energia renovable.

El Area de Promocion de
Valor Agregado realizd la
entrega de la cartilla “Pro-
cedimientos e incentivos
para la generacién y venta
de energia eléctrica reno-
vable de la agroindustria
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de palma de aceite en Colombia” en la cual se encuen-
tran los resultados del modelo financiero de genera-
cion de energia al aplicar los incentivos tributarios, se
detallan los procedimientos para aplicar a los incenti-
vos, se describen las opciones de comercializacion de
energia que tienen las plantas de beneficio, los proce-
dimientos para la venta de energia a la red y los tipos
de contratos para la venta de energia.

Nuevos usos y mercados
de los aceites de palma en
la fabricacion de mezclas
asfalticas tibias

Se dieron a conocer
los inicios del pro-
yecto de fabricacion
de mezcla asfaltica
tibia aditivada con
aceite crudo de
palma en 2011 en
la Universidad Na-
cional de Colombia,
asi como los avan-
ces realizados por
Fedepalma en las pruebas de laboratorio con la Cor-
poracion para la Investigacion y Desarrollo en Asfal-
tos en el sector transporte e industrial, Conasfaltos. En
comparfifa de Sergio Alfredo Cifuentes Mosquera, Jefe
de Gestion de Tecnologia e Innovacion de Conasfaltos,
empresa aliada del proyecto, y que realizé los tramos
de prueba en el municipio de Sabaneta, Antioquia, en
octubre de 2016, se describié el proceso de fabrica-
cion de la mezcla asféltica aditivada con aceite crudo
de palma y su aplicacién en campo, con la ayuda de
un video que permitié que los asistentes conocieran el
proyecto de cerca. El ingeniero Sergio Cifuentes indico
que en la planta de Conasfaltos ubicada en el muni-
cipio de Bello (Antioquia), con capacidad de produc-
cion de mezcla asfaltica de 150 t/hora y produccion de
12.000 toneladas mensuales, se requeririan 100.000
kilogramos de aceite crudo de palma al ano, la pers-
pectiva de la demanda de aceite crudo de palma incre-
menta al tener en cuenta que en Colombia existen 40
plantas de produccion de mezclas asfalticas.

Fedepalma dio a conocer a los asistentes que los tra-
mos de prueba siguen en observacion, dada la reco-
mendacién del Subdirector de Estudios e Innovacion
de INVIAS, quien solicitd documentar seguimientos a
los tramos por cuatro afnos.

Nuevos ingresos a partir
del uso de otros productos
de la palma de aceite en la
alimentacion de bovinos

Los asistentes co-
nocieron el proyecto
que adelanta la Fe-
deracion en alianza
con Corpoica vy la
empresa Palmar del
Llano, en el cual se
evalla la respuesta
de tres grupos de
bovinos a diferentes
dietas. La primera es alimentacién con pastos, la se-
gunda dieta incluye sal mineral y POME (Palm Qil Mill
Efluent) y la tercera es un suplemento con torta de pal-
miste y POME. Los resultados encontrados después
de 177 dias de experimento indican que el grupo que
alcanza mayores ganancias de peso kg/dia es el que
se alimenta con sal mineral y POME. Se dijo que la
experimentacion continuara hasta el mes de agosto
cuando los animales alcancen el peso de sacrificio.
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Politica publica y comercializacion del

sector palmero

diversificacionc
productor rcas

Por: Julio César Laguna,
Secretario Técnico FEP Palmero

Los instrumentos de politica publica que impactan la
comercializacién del sector palmero colombiano son
los aranceles, el Sistema Andino de Franjas de Pre-

cios, (SAFP), el Fondo de Estabilizacién de Precios
para el Palmiste, el Aceite de Palma y sus Fracciones,
FEP Palmero, y el Programa Nacional de Biodiésel.

Los aranceles de los aceites y las grasas han sido
objeto de negociacién por parte del Gobierno Nacio-
nal en diferentes tratados de libre comercio, entre los
cuales se destacan el celebrado con los paises del
Mercosur y con Estados Unidos, quienes son grandes
productores y exportadores de aceites de soya y gira-
sol (principales competidores del aceite de palma en el
mercado local). Debido al avance de dichos tratados,
la desgravacion del arancel externo comun de los acei-
tes de palma y sustitutos esté llegando a 0 %. No obs-
tante, en el caso del aceite de palma el Gobierno ha
realizado negociaciones con los principales producto-
res como Malasia e Indonesia, por I0 que se conserva
un arancel del 20 % vy el arancel variable que del SAFP
(Figura 1). Asi mismo, se ha mantenido el SAFP en gran
parte de las negociaciones, con excepcién de Estados
Unidos. En el caso de este pals, los aceites refinados, el
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Figura 1. Aranceles NMF y Aplicado por el FEP para el caso del aceite de palma
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sebo, el aceite de girasol y el de canola, se encuentran
desgravados y pueden ingresar con 0 % de arancel,
ademas, se mantiene un contingente de aceite de soya
crudo libre de arancel (Figura 2).

Es importante resaltar que 2016 fue un periodo mar-
cado por un nivel alto de intervencién del Estado en
la politica publica que enmarca la comercializacién
del aceite de palma en Colombia, especificamente, el
Gobierno Nacional establecié medidas que afectaron
negativamente la comercializaciéon y generaron pérdi-
das en los ingresos del sector estimadas en cerca de
$ 250 mil millones de pesos, pues se redujeron a 0 %
los aranceles del aceite de palma y de sus sustitutos,
también, se suspendié la aplicacion del Sistema Andi-
no de Franjas de Precios (SAFP) por seis meses, en un
periodo de precios bajos y en el cual se contaba con
un arancel adicional del 20 %.

Adicionalmente, se congeld el precio del biodiésel en
varios meses del afo, desorganizandose la comer-
cializacion de la fruta y del aceite de palma, al ser

este Ultimo materia prima para la produccién de dicho
biocombustible.

Como resultado de lo anterior, las ventas al mercado
local de aceite de palma disminuyeron de forma no-
table, y por ende, las exportaciones no se redujeron
a pesar del fuerte descenso de la producccién por el
efecto negativo del Fenomeno el Nifo. Esto conllevd a
contar en el mercado con un precio regulado del acei-
te de palma para biodiésel por debajo del indicador
establecido en la metodologia del FEP Palmero, lo que
generd distorsiones en la comercializacion.

A pesar de lo anterior, El FEP Palmero en 2016 conti-
nuo cumpliendo eficazmente con los objetivos para los
que fue creado generando ingresos adicionales sobre
la produccién de aceite de palma valorada a precios
de exportacién', por un monto aproximado de US 143
millones, 15,5 % del valor de la produccion.

1/ Indicador de ingreso adicional sobre mercado basico = (indicador de
precio de venta FEP Palmero * ventas totales) - (precio FOB de exportacion
grupo 3 * ventas totales)/(precio local * ventas locales + ventas exportacion
Grupo(i) * Precio FOB Grupo (i)
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Mejores practicas agroindustriales para
una palmicultura mas productiva

Auditorio de la Sala 2: Sanidad y productividad en el cultivo.

Por: Mauricio Mosquera Montoya, Lider de
Evaluacién Econémica y Biometria

Jorge Alonso Beltran Giraldo, Jefe de Validacion
de Resultados y Transferencia de Tecnologia
Nolver Arias Arias, Investigador Titular del
Programa de Agronomia

Alcibiades Hinestroza Cérdoba, Lider de
Promocidn y Desarrollo de Asistencia Técnica

En 2016 la produccién de aceite de palma crudo (APC)
en Colombia cayé en 10,3 %, pasando de 1,27 a 1,14
millones de toneladas; contrario a la expectativa de
crecimiento que se tenia al inicio de dicho afo. La prin-
cipal causa a la cual se le atribuye la acentuada caida
en la produccién de APC de Colombia en 2016 fue de
indole climatico, nos referimos al Fendmeno El Nifo.
De acuerdo con el IDEAM, a la caida en las precipi-
taciones se sumo la baja en los niveles de los rios, lo
cual derivé en escasez de agua para los cultivos. Los
departamentos mas afectados por El Nifio coinciden
con los principales productores de APC, a saber, Mag-
dalena, Cesar, Santander y Casanare.

Dado que el cultivo de la palma es perenne, y las in-
versiones se estipulan en el largo plazo, la caida en
la produccion va en detrimento de la relaciéon costo
por tonelada ($/tonelada RFF). En otras palabras, si
se mantiene constante el costo, a menor produccion
se tendra un mayor costo por unidad. Basandose en
este hecho, se estimd que, a nivel nacional, el costo
de unatonelada de racimos de fruta fresca (RFF) pasé
de $ 245.000/t RFF en 2015 a $ 275.000/t RFF en 2016.
En términos de APC, también se considerd la tasa de
extraccion de aceite (TEA), la cual, segun los repor-
tes oficiales del Sispa, refleja una caida generalizada
en 2016, con excepcioén de la Zona Central. En conse-
cuencia, menor produccion de RFF y menor TEA, deri-
varon en que en 2016 la tonelada de APC de Colombia
tuviese un costo cercano a los 1,5 millones de pesos,
mientras que su costo en 2015 fue de 1,3 millones de
pesos.

Ante este panorama, en el cual el cambio climético es
un hecho y Colombia uno de los paises que va a sufrir
sus embates en mayor medida, se espera que esta si-
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tuacion se siga repitiendo en el futuro cercano. Por lo
anterior, cabe formular la pregunta: {Qué podemos ha-
cer para contrarrestar esta tendencia? Naturalmente, la
respuesta no es Unica y por el contrario, se avizora una
estrategia de multiples frentes entre los que se desta-
can el mejoramiento genético, el manejo oportuno de
plagas y enfermedades, el manejo adecuado de la hu-
medad del suelo, la nutricion balanceada del cultivo y
la disminucion de pérdidas en el proceso de RFF. Este
trabajo describe los elementos a tener en cuenta y los
principales logros de Cenipalma para la vigencia 2016
de los tres Ultimos componentes de la estrategia recién
mencionada.

Manejo de la humedad del suelo: como ya se men-
ciond, el cambio climético se vera reflejado en tempo-
radas de altas precipitaciones seguidas de periodos
secos cada vez mas largos. Con el propésito de dis-
minuir el impacto de las mencionadas fluctuaciones y
de mejorar el uso eficiente del agua, resulta relevante
conocer la demanda hidrica del cultivo, bien sea E. gui-
neensis o cruzamientos OxG.

Con relacién a este aspecto, en 2016, Cenipalma es-
tablecié en 5mm/dia los requerimientos hidricos para
E. guineensis y materiales OxG. Esto se convierte en

Mauricio Mosquera Montoya, Lider de Eva-
luacién Econémica y Biometria durante su
presentacion en el XLV Congreso Nacional en
Barranquilla.

la base para el célculo de laminas de riego en forma
eficiente y su complemento con practicas como la dis-
posicion de biomasa que proteja el suelo y disminuya
la escorrentia. Asimismo, se aumenta la capacidad de
almacenamiento de agua en el suelo y la diversidad de
raices de palmas y plantas acompanantes. Ademas de
la cantidad de agua, los caudales para el caso de apli-
caciones superficiales son importantes. Con respecto
a este tema, Cenipalma presentd resultados atinentes
al efecto del caudal en un sistema de riego por melgas
y la infiltracién del agua; determinando que es desea-
ble tener un caudal de 4l/s, el cual permite que el suelo
almacene mayor cantidad de agua, y por ende, se dis-
minuya la frecuencia del riego.

Nutricion balanceada del cultivo: para lograr un cul-
tivo bien nutrido, vigoroso y sano es necesario cono-
cer la demanda de la planta por nutrientes. Esto debe
llevarse a cabo tanto para E. guineensis, como para
cruzamientos OxG. Adicionalmente, es muy importan-
te garantizar que los nutrientes que se apliquen estén
disponibles para las palmas. Por ello, es importante
trabajar en el manejo de desbalance de bases en el
suelo, la aplicacién de biomasa y asegurar que los
nutrimentos se aplican de la manera y en el orden,
correctos. Se resaltaron dos resultados de la vigencia
2016. El primero, es el avance en el conocimiento de
la demanda de nutrientes de los cruzamientos hibridos
OxG, para palmas con edades entre uno a tres afos.
Se encontré que, mientras en E. guineensis la palma
es mas demandante de potasio, en el caso de los cru-
zamientos OxG analizados, el nutriente al cual se ha
obtenido mayor respuesta es el nitrégeno. También se
evidencid que los materiales OxG analizados, en sus
primeros tres anos, no hacen una demanda mayor de
nutrientes, comparados con E. guineensis.

Otro resultado importante de 2016 es el hecho de que
en suelos en donde predomina el calcio, como los de
la Zona Norte, es necesario aplicar enmiendas. En este
caso, se hicieron experimentos con azufre para correc-
cién de suelos. El resultado indica que el uso de azufre
como enmienda puede llegar a representar incremen-
tos de 4-6 t/ha de racimos de fruta fresca.

Parcelas de Mejores Practicas: en 2016 Cenipalma
lideraba 109 parcelas de Mejores Practicas en las cua-
les se sumaban los elementos de nutricion balancea-
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Jorge Alonso Beltran Giraldo, Jefe de Validaciéon de Resultados y Transferencia de Tecnologia

da, humedad adecuada del suelo y atencion oportuna
de plagas y enfermedades. Con 48 de esas parcelas
se lleva un trabajo con una trayectoria superior a los
cuatro anos. Es de destacar que dichas parcelas se en-
cuentran a lo largo y ancho del pais palmero y que se
han establecido con productores de todas las escalas.
El principal resultado en 2016 es que mientras la pro-
ductividad en el pais cay6 en 10,3 %, en esas parcelas
en promedio, hubo un incremento de la misma del 1 %.
En sintesis, los resultados obtenidos en las parcelas de
mejores practicas permiten afirmar que la implementa-
cién de la tecnologia disponible mitiga el impacto de
aquellos factores climaticos que atentan contra la pro-
ductividad.

Disminuciéon de pérdidas de aceite: con el objetivo
de disminuir la impregnacién de aceite en lodos, fibras
y tusas, es necesario implementar acciones dirigidas
a optimizar el proceso de extraccién de aceite, tanto
para materiales E. guineensis, cComo para racimaos pro-
venientes de cruzamientos OxG. Asimismo, se plantea
la necesidad de controlar las pérdidas en el potencial
de aceite con acciones que inicien en el campo (por
ejemplo, control de plagas como Demotispa neivai y
enfermedades como la PC) y que comprendan los
procesos de transporte y de proceso de los racimos
en planta. Al respecto se presentaron datos de ejerci-

cios de benchmarking en los cuales ya se evidencian
plantas de procesamiento de racimos que presentan
pérdidas (% aceite a racimo) que han llegado a ser cer-
canas al 1,2 %. Entretanto, en promedio en Colombia
las plantas vienen mejorando y dichas pérdidas han
pasado de 2,2 a 1,7 % Ac/RFF.

Otros resultados muy interesantes de 2016 se refieren
al procesamiento de racimos provenientes de cruza-
mientos OxG. En el proceso de prensado, se ha de-
terminado que a mayor presion en posible extraer mas
aceite. Sin embargo, hay un trade off entre la mayor
presion y la capacidad de la planta. Segun reportes
de los trabajos de experimentacion, la capacidad de la
planta puede llegar a disminuir cerca del 20 % cuando
se aplica el maximo nivel de presién. Para la clarifica-
cién de racimos OxG se encontré que estos requie-
ren menor cantidad de agua para lograr una buena
separacion. Especificamente, la mejor dilucion Aceite
/ Agua (%) fue la de 1,8, habiéndose comparado con
diluciones de 1,2; 1,4; 1,6 y 2,0. Segun datos de una
planta de beneficio, han logrado ahorros cercanos al
36 % en lo que concierne a agua requerida en el moédu-
lo de clarificacién estéatica. Finalmente, es claro que el
contenido de almendra es menor en los cruzamientos
OxG y que el potencial de aceite de palmiste se ha re-
portado mucho menor en estos. A ello se suma que el
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tamano de la nuez de los cruzamientos OxG es mucho
méas heterogéneo que el de los materiales E. guineen-
sis. Por ende, calibrar los equipos para la ruptura de
la nuez es mucho mas dificil. El menor contenido de
aceite de palmiste y la dificultad para separar la almen-
dra, se conjugan para derivar en una disminucioén en
el porcentaje del aceite de palmiste obtenido de una
tonelada de fruto de racimos de cruzamientos OxG,
comparado con el de los materiales E. guineensis.

Hasta aqui, se ha hecho referencia a las mejores préac-
ticas para el manejo de cultivo y el procesamiento de
aceite. Sin embargo, el entorno actual exige al produc-
tor que quiere acceder a mercados como el europeo
y el de los Estados Unidos, que cumpla con los re-
quisitos de la RSPO. Es decir, que produzca Aceite de
Palma Certificado Sostenible (CSPO, por sus siglas en
inglés). Hemos de enfatizar que con el area sembra-
da en Colombia, cada tonelada extra de aceite que se
produzca tendrd como mercado el internacional, lue-
go, es condicion de acceso a mercado que se cuente
con la certificacion recién mencionada.

En este orden de ideas, el primer paso para pensar
en llegar al mercado internacional es tener un aceite
competitivo, que debe producirse a bajo costo, lo cual
se logra con una mayor productividad. Lo anterior solo
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es posible si se incorporan las mejores practicas dis-
ponibles. Sin embargo, a renglén seguido las empre-
sas de la agroindustria de la palma en Colombia deben
incorporar en su agenda las tematicas social y de res-
peto por el medioambiente. Estas entran a jugar un rol
fundamental ya que de otra manera, no sera posible
realizar nuestro producto en los mercados internacio-
nales con el agravante de que el principal mercado de
destino para el aceite de palma es la Unién Europea,
en donde el consumidor estd sumamente preocupado
por el consumo de aceites sostenibles.

Eives K cof RiNos DA pARE s produsseion de s2ails de
pabma pebanible
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Control bhiologico de la chinche de encaje
y el raspador de los frutos de la palma de

aceite

El Coordinador del Programa de Plagas y Enfer-
medades de Cenipalma durante su presentacion
en el XLV Congreso Nacional de Cultivadores de
Palma de Aceite.

Por: Alex Bustillo Pardey,

Coordinador Programa de Plagas y Enfermedades
de Cenipalma

Carlos Barrios Trilleras,

Asistente de Investigacién Il Programa de Plagas y
Enfermedades

Luis Montes Bazurto,

Auxiliar de Investigacion | Programa de Plagas y En-
fermedades

Las areas sembradas con palma de aceite en Colom-
bia se han venido incrementando rapidamente en los
Ultimos anos. En estas areas los problemas de insectos
plagas son diferentes y afectan a la palma en diversas
formas. Entre las plagas de importancia econémica
que se estan estudiando para su control con hongos
entomopatdgenos estan la chinche de encaje, Lepto-
pharsa gibbicarina y el raspador de frutos Demotispa
neivai, insectos de importancia econémica en planta-

ciones de palma de aceite en las zonas palmeras Nor-
te y Central de Colombia.

La importancia de la chinche de encaje, L. gibbicarina,
radica en su relacion con la Pestalotiopsis, ya que el
dafio que provoca genera defoliacion en la palma'y re-
duccién en la fotosintesis, lo que incide en mermas en
la produccion. Para el control de sus poblaciones en
plantaciones, se realizan aplicaciones de insecticidas
por inyeccioén al estipe o por absorcion radicular. El uso
continuo de insecticidas ha generado resistencia del
insecto a estos productos.

Por otra parte, el raspador de frutos, D. neivai, causa
pérdidas de aceite debido a la lesién que produce en
la epidermis al alimentarse de los frutos de la palma.
Esta lesion produce un secamiento de apariencia cor-
chosa que dificulta determinar el grado de madurez del
racimo, causando pérdidas de hasta el 8 % al no cortar
los racimos en el momento dptimo de cosecha.

Las investigaciones en el Programa de Plagas y En-
fermedades se han encaminado al desarrollo de con-
troladores biolégicos basados especialmente en hon-
gos entomopatégenos, con el fin de que el palmicultor
cuente con alternativas para un uso racional del control
de las plagas, dirigida a lograr una palmicultura sos-
tenible, respetando el medioambiente y facilitando de
esta forma el logro de certificaciones de sus productos
ante mercados internacionales.

Con el fin de lograr y desarrollar comercialmente una
cepa de un hongo entomopatdgeno, hay que proce-
der arealizar una secuencia de investigaciones. Inicial-
mente se debe generar y mantener una colonia del in-
secto objeto de estudio, para realizar los experimentos
de seleccién del controlador bioldgico. Para esto, se
procede a evaluar hongos existentes en la Coleccion
de Entomopatégenos de Cenipalma, con el fin de reali-
zar bioensayos de seleccion de las cepas mas patogé-
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nicas. Luego estas se evallan por virulencia y la méas
virulenta se somete a experimentos para determinar la
dosis méas eficaz en el control de la plaga. Finalmente,
se llevan a cabo estudios para observar su desempe-
no bajo condiciones de plantaciones comerciales, y
estos resultados se validan en diversas plantaciones
de las zonas palmeras. Para que estos biolégicos es-
tén disponibles al palmicultor, Cenipalma ha estableci-
do convenios de cooperacién con un laboratorio parti-
cular para producirlos comercialmente, velando por su
identidad, calidad biolégica y por la concentracién de
la cepa del hongo seleccionada para su produccién
comercial.

Para el caso de la chinche de encaje, L. gibbicarina, los
resultados de las investigaciones permitieron seleccio-
nar el hongo Purpureocillium lilacinurm (CPPI0601), cuya
mayor eficacia se logro al aplicarlo en dosis de 1x1013
conidias/ha (Figura 1). Este hongo se recomienda utili-
zarlo en un programa integrado que involucre también
practicas agronémicas como son: la fertilizacion ba-
lanceada de la palma, las podas de las hojas bajeras
y permitir la proliferacion de la hormiga Crematogaster
en plantaciones infestadas con la chinche de encaje.

En cuanto al raspador del fruto, D. neivai, se logro se-
leccionar la cepa del hongo Metarhizium anisopliae co-
dificada como CPMa1502, mediante evaluaciones del

Figura 1. Apariencia de la chinche de encaje infectada con
el hongo P, lilacinum (Foto C. Barrios)

hongo dirigidas a las coronas de los racimos en dosis
de 5 x 10" conidias/ha de 143 palmas. Se concluyé
que la cepa CPMa1502 asperjada en dosis de 5 x 10%
conidias/ha mostré una alta eficacia en el control de
larvas de D. neivai en plantaciones comerciales de pal-
ma de aceite (Figuras 2y 3).

Estos estudios han permitido ofrecer a los palmeros
de Colombia cepas comercialmente formuladas con
los hongos Purpureocillium lilacinum (CPPI0601) para
el control de L. gibbicarina y Metarhizium anisopliae
(CPMa1502), para el control de D. neivai, en plantacio-
nes infestadas con estas plagas.

Figura 2. Adulto de Demotispa neivai infectado por el hongo
Metarhizium anisopliae cepa CPMa1502. (Foto L. Montes).

Figura 3. Larva de Demotispa neivai en un fruto de palma,
infectada por Metarhizium anisopliae cepa CPMa1502.
Observe el micelio verde sobre su cuerpo. (Foto L. Montes).
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Mejores practicas para la produccion de
aceite de palma sostenible
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Alcibiades Hinestroza Cdrdoba, Lider de Promocion y Desarrollo de la Asistencia Técnica de Cenipalma.

Por: Jessica Lopez Arias,
Responsable de Comunicaciones Internas

El Lider de Promocién y Desarrollo de la Asistencia
Técnica de Cenipalma, Alcibiades Hinestroza Cérdo-
ba, reiterd en su presentacion que la meta de la Fede-
racion es la produccion de aceite de palma sostenible.
“Ese deber en materia de sostenibilidad debe empezar
a dar sus primeros pasos y esos pasos tenemos que
darlos a tal velocidad que no nos quedemos fuera del
mercado” preciso.

En materia de productividad, todavia estamos “en pa-
Aales” en comparacion con paises como Malasia, por
lo cual, es importante que por lo menos logremos es-
tabilizarnos en 4 t/ha. En Colombia, el rendimiento pro-
medio nacional de aceite crudo de palma fue de 2,87
t/ha en 2016, y las cifras mostraron un fuerte problema
de competitividad. De modo que, “desde Cenipalma
se determind fortalecer las préacticas para lograr esta-
bilidad en materia de productividad y tomar pasos que
nos posicionen en la produccion de aceite de palma
sostenible con cifras méas alentadoras”, sostuvo Hines-

troza Cordoba, quien también sefald que para lograr
dar el paso hacia la sostenibilidad en la palmicultura,
es fundamental incorporar elementos de mejores prac-
ticas sociales y ambientales y lograr un mejoramiento
en la gestién documental, lo cual nos va a permitir una
produccioén responsable de fruto, logrando asf conec-
tividad entre las fincas y los Nucleos Palmeros, para
finalmente decir que vamos hacia el camino de la sos-
tenibilidad.

Siguiendo los anteriores lineamientos, podemos pasar
a construir lo que hemos denominado el “Templo de
la Sostenibilidad”, el cual cuenta con una base sélida
fundamentada en los cimientos de unas buenas prac-
ticas agricolas y estrategias para el cierre de brechas
de productividad que son implementadas desde los
Nucleos Palmeros a través de sus UAATAS, para que
podamos avanzar en los pasos subsiguientes y asi lo-
grar fincas sostenibles.

Segun Alcibiades Hinestroza, la Federacion ha venido
trabajando con productores de pequefa y media es-
cala en el mejoramiento de la gestién de sus fincas,
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no solo desde el punto de vista productivo sino tam-
bién, desde el punto de vista de la estrategia de ges-
tion documental, de planeacién y de concepcién del
negocio empresarial bajo lineamientos de responsabi-
lidad social y conciencia ambiental. Estos elementos
se trabajan de la mano de los principios y los criterios
de la RSPO y de los lineamientos establecidos por el
programa Paisaje Palmero Biodiverso, los cuales per-
miten tener una mayor conectividad entre las fincas y
los NUcleos Palmeros.

Desde la Unidad de Extension de Cenipalma estamos
trabajando esta estrategia con el resto del equipo de
la Federacion, principalmente, con el Area Ambiental
y el Area Social, para poder construir un proceso soli-
do de sostenibilidad mediante un trabajo articulado y
coordinado.

“Creemos que la sostenibilidad no es un proceso que
nosotros debamos empezar a partir de cero para lle-
gar a tener una certificaciéon como la RSPO Next, al-
canzada recientemente por el Grupo DAABON, en un
solo salto; tenemos que plantearnos ese recorrido por
niveles y dar reconocimiento a cada paso que se lo-
gre. Hoy le estamos planteando a la Mesa Redonda
de Aceite de Palma Sostenible, (RSPO por sus siglas
en inglés), que lo hagamos de ese modo (paso a paso
otorgando certificados por cada escalén que se con-
siga). Hasta el momento, todo hace parte de una pro-
puesta, aun no esta formalizado”, manifestd el Lider
de Promocioén y Desarrollo de Asistencia Técnica de
Cenipalma.

La propuesta consiste en tener una certificacion por
etapas de la siguiente manera:

1. Laprimerade ellas busca apoyar a los productores
de pequena y mediana escala para que apliquen
requisitos minimos en materia de mejores practi-
cas agricolas, ambientales, sociales y de gestion
documental. De esta manera, se les otorgarfa un
reconocimiento en “Produccion Responsable de
Aceite”, que se puede denominar RSPO1.

2. A paso seguido, continuaran las acciones para el
cumplimiento total de los principios y criterios de la
RSPO, otorgando un reconocimiento que se pue-
de denominar RSPO2.

3. Finalmente, se otorgaria una certificacion bajo un
esquema de auditorfa de la norma RSPO, llegando
a un productor certificado con todos los requisitos
que exige la produccion de aceite de palma sos-
tenible.

Esta estrategia al nivel del primer paso, la ha venido
implementando la Junta de Aceite de Palma de Ma-
lasia (MPOB) con productores de pequena escala, a
quienes se les ha venido otorgando un certificado de
Buenas Préacticas Agricolas, que estd muy articulado
con el principio cuatro (4) del estandar de la RSPO,
para luego sf apoyarlos en el cumplimiento del resto
de principios y criterios y conseguir de esta manera la
certificacion total de esta norma de sostenibilidad, u
otras enfocadas al mismo fin. “Algo parecido pero méas
evolucionado es lo que planteamos desde Colombia”,
indicd Hinestroza Cérdoba.

El Lider de Promocién y Desarrollo de la Asistencia
Técnica de Cenipalma dijo finalmente que no hay que
trabajar por la certificacion RSPO sino por los proce-
sos de sostenibilidad, sabiendo incorporar esas prac-
ticas para mejorar la sostenibilidad en nuestras fincas.

“La certificacion es un reconocimiento por haber obte-
nido cada uno de estos pasos y la implementaciéon de
las mejores practicas. Por eso queremos pensar que a
estas alturas deberfa haber mas empresas que estuvie-
ran recibiendo ese reconocimiento. Mas que una certi-
ficacion, son las buenas préacticas de gestion social, de
gestion del medioambiente y de gestion con la comuni-
dad, las que se deben mantener para lograr una estrate-
gia de produccion de aceite de palma sostenible”.
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Gestion de la informacion, un activo de
la agroindustria palmera colombiana

Por: Jessica Lopez Arias,
Responsable de Comunicaciones Internas

En el marco del XLV Congreso Nacional de Cultiva-
dores de Palma de Aceite, Martha Helena Arango de
Villegas, Jefe del Centro de Informacién y Documen-
tacion Palmero; Edwin Girén Amaya, Jefe del Sistema
de Informacion Estadistica del Sector Palmero, Sispa;
y Mabyr Valderrama Villabona, Lider de Economia de
Fedepalma, realizaron una presentacion titulada “Ges-
tion de la informacion, un activo de la agroindustria pal-
mera colombiana”.

La informacion constituye un
recurso estratégico para las
organizaciones

La informacién genera valor y la gestiéon de la misma se
convierte en un activo estratégico de la agroindustria

palmera colombiana. Gracias a un adecuado y oportu-
no acceso a la informacion tenemos la posibilidad de:

1. ldentificar y solucionar problemas.

2. Tomar decisiones.
3. Crear y mantener la capacidad innovadora.

4. Alcanzar niveles superiores de eficacia,
eficiencia y competitividad.

Partimos de tener multiples datos que luego se con-
vierten en informacién, y esta al mismo tiempo, se
transforma en conocimiento.

El conocimiento se logra
cuando la informacién es

aprendida, comprendida
y aplicada.

Fedepalma y Cenipalma producen,

analizan y difunden informacion veraz,
clara, Util y oportuna sobre el sector palmero colombia-
noy el entorno en que se desarrolla.

La informacion, que es un bien publico sectorial, per-
mite generar conocimiento para aprovechar oportuni-
dades, mitigar riesgos y tomar decisiones adecuadas
por parte de productores, el gremio y hacedores de
politica publica.
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Fuentes de informacion:

Primarias: ‘ estas provienen de datos, estadisticas

y resultados de investigacion que no estarfan disponi-
bles sin el actuar de Fedepalma y Cenipalma, quienes
generan conocimiento sobre el desempefio econémi-
coy los avances cientificos y técnicos para la palmicul-
tura colombiana. Entre ellas se destacan:

El Registro Nacional Palmicultor (RNP), la informacion,
produccion y comercializaciéon (Fondo de Fomento
Palmero, FFP y el Fondo de Estabilizacién de Precios
para el Palmiste, el Aceite de Palma y sus Fracciones
FEP), las encuestas (semillas, plantas extractoras, cos-
tos), el censo y el catastro y la investigacion producida
en la Federacion.

Secundarias: | esta fuente de informacién es cons-

truida por otras entidades y permite generar conoci-
miento sobre el entorno del sector palmero colom-
biano y los avances cientificos relacionados con la
agroindustria a nivel mundial. Entre ellas se destacan:

Investigaciones provenientes de entidades internacio-
nales como la MPOB, CIAT y otros, datos de comercio
exterior emitidos por la DIAN, la Tasa Representativa
del Mercado emitida por el Banco de la Republica, in-
formacion del sector agropecuario nacional (Ministerio
de Agriculturay Desarrollo Rural, Finagro, Sociedad de
Agricultores de Colombia), entre otros.

Las anteriores fuentes de informacién son analizadas
y puestas a disposiciéon a través de dos sistemas de
informacion: el Sispa y el CID Palmero, los cuales son
fuente y repositorio de informacién que apoyan la ge-
neracion y difusién de publicaciones como: el Boletin
Estadistico del Sector Palmero, el Anuario Estadistico,
el Informe Diario de Precios y Mercados, el Boletin
Mensual de Comercializacion, el boletin informativo tri-
mestral de Salud y Nutricion, el Boletin Econémico, el
Boletin de Crédito, el Periddico PalmaSana, el boletin
El Palmicultor, la revista Palmas, entre otros.

Estas publicaciones son repartidas en espacios gre-
miales de la Federacion como: los Congresos Palme-
ros, los Comités Agronémicos, los Comités de Plan-
tas de Beneficio, las Reuniones Gremiales, las Cenas
Palmeras o son directamente enviados a afiliados y
suscriptores.

El Sispa, un sistema al servicio
de los palmicultores

El Sispa se encarga de producir y divulgar, de manera
oportuna, confiable y permanente, la informacion de
las principales variables de interés para la agroindus-
tria de la palma de aceite, tanto en el mercado nacional
como internacional.

Con dicha informacion los usuarios pueden:

a. Comprender el contexto de sus actividades.

b. Analizar el comportamiento del mercado.

c. Determinar el posicionamiento relativo de
sSus negocios y tomar decisiones.

Gracias al Sispa, la comunidad palmera tiene la posibi-
lidad de encontrar informacién relacionada con:

1. Localizacion geogréfica

* Municipios identificados con cultivos de
palma.

* Cultivos y plantas de beneficio.

* Nuevas siembras y renovacion; areas en
desarrollo y produccion.

2. Produccion y comercializacion.

e Fruto procesado, aceite de palmay palmiste
(evolucion histérica mensual y anual).

* Tasas de extraccién de aceite de palma
y palmiste (evolucion histérica mensual y
anual).

* Rendimientos de fruto, aceite y palmiste
(anual).
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e Distribuciéon de ventas de aceite de palma'y
palmiste (mensual).

c I D “La razon de ser del CID Pal-

PALMERO S

* Importaciones y exportaciones de aceites facer las necesidades informati-
y grasas, tortas, harinas oleaginosas, vas de directivos, investigadores,
oleoguimicos tanto mensuales como anuales especialistas, profesores, técnicos,
(mensual). estudiantes y el resto de los miembros de la

sociedad; es por ello que todas sus funcio-
nes se encaminan a la satisfacciéon de sus
necesidades de

informacion”.

3. Precios

* Precios internacionales de los principales
aceites, grasas, tortas, harinas, fertilizantes.

4. Informacién del Censo Nacional de Palma de  gg |4 biblioteca mas
Aceite realizado por la Federacion en los anos  completa del hemisferio
1997 y 2011. occidental en materia

de palma de aceite y

. Antl leagi N I
CID Palmero: valor estrategico ;770 70c @
de la Federacion

Mas de 44.500 titulos y mas de la mitad de
Todos los grupos de interés de la Federacion tienen ellos se encuentran en formato digital.

la oportunidad de acceder a la informacion relaciona-
da con esta agroindustria a través del CID Palmero, el

centro de informacion y documentacion especializado La informacién actualizada sobre los avances

en aspectos cientificos, técnicos, econémicos y co- cientificos del sector en el mundo.
merciales relacionados con la palma de aceite, oleagi-
nosas, aceites y grasas.

Un catalogo de consulta que ofrece la facilidad
y comodidad de consultar, desde cualquier
dispositivo con acceso a internet y en
cualquier momento, mas de 15.500 registros
en la base de datos.

Un Sistema de Administracion y publicacion de
revistas y documentos periédicos (seriadas)

en internet 7x24, al cual se puede acceder
desde cualquier lugar, en cualquier momento,
mediante un navegador.

Extendemos una invitacion cordial a toda la comunidad
palmera para aprovechar los servicios de informacion
que ofrece la Federacion, de igual manera, los invita-
mos a participar en los espacios de levantamiento de

Mabyr Valderrama Villabona, Lider de Economia de datos para lograr asf avanzar en nuestro conocimiento
Fedepalma del sector.
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Visita al Campo Experimental Palmar
de La Sierra en el marco del Congreso
Nacional, en Barranquilla

A la visita al Palmar de La Sierra también asistieron periodistas de todas las regiones del pais, quienes hicieron
un cubrimiento especial del Congreso en Barranquilla.

Andrés Carvajal Pardo,
Delegado Gremial Regional para la Zona Central

En las estribaciones de la Sierra Nevada de Santa Mar-
ta y en la mitad del recorrido entre los municipios de
Aracataca y Fundacién (Magdalena), emerge el Cam-
po Experimental Palmar de La Sierra, el cual acogio a
un grupo de 40 palmicultores quienes iniciaron de esa
manera su participacion en el XLV Congreso Nacional
de Cultivadores de Palma de Aceite.

El Campo Experimental Palmar de La Sierra desarrolla
principalmente temas de investigacion enfocados en el
manejo eficiente del agua, tomando en cuenta la situa-
cién critica limitante en el uso de ese recurso en esta
region del pafs, donde la competitividad y la sostenibi-
lidad de los cultivos estan ligados directamente al co-

rrecto uso del recurso hidrico durante todo el ano. Este
Campo Experimental esta distribuido por areas ast:

« Area cultivable 283 hectéreas.
e Infraestructura 25 hectareas.

« Area disponible 258 hectareas.

La primera parte del recorrido tuvo lugar en las recién
inauguradas instalaciones administrativas y de aten-
cién al publico visitante, que cuentan con una gran
sala de audiovisuales, puestos de trabajo para los fun-
cionarios e investigadores de Cenipalma, biblioteca de
consultas, oficina de la Delegada Gremial Regional y el
Superintendente del Campo Experimental, una sala de
reuniones, entre otras.
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Alli se tuvo una primera intervencion del Superinten-
dente del Campo Experimental, Julian Monroy Rairan,
quien presentd a los invitados procedentes de las
cuatro zonas palmeras del pais una breve resefa de
la historia del Palmar de La Sierra, explico el principal
objetivo de investigacion de ese centro, el cual esta en-
focado en el uso del recurso hidrico (metodologias de
sistemas de riego y drenaje), habld de la distribucion
de areas sembradas en cultivos de palma de aceite de
diferentes variedades (preparacion del terreno, proce-
so de vivero y establecimiento en sitio definitivo) y de
la investigacion de diferentes especies de coberturas y
por Ultimo, se refirié a las metodologias de andlisis de
informacién colectada en cada proceso, las cuales se
ponen a disposicidn de los productores y estan orien-
tadas a promover una cultura enfocada en las buenas
practicas de manejo de sus cultivos.

Posteriormente, la visita se trasladé a los laboratorios
de investigacion con los que cuenta el Palmar de La
Sierra enfocados en los diferentes programas:

» Biologiay Mejoramiento: Bancos de Germoplasma,
Produccion de Variedades, Clonacion y Fisiologia

* Sanidad Vegetal: Plagas y Enfermedades

* Agronomiay validacion: Suelos y Agua

e Produccion

Alll se integra toda la informacién obtenida para su
andalisis previamente a su divulgacion.

Una vez culminada esta segunda etapa de la visita, las
delegaciones de los productores de todo el pais disfru-
taron de un almuerzo ofrecido por los anfitriones, pa-
sando posteriormente a las areas de cultivos guiados
siempre por el Ingeniero Julian Monroy Rairan, donde
se pudieron apreciar en detalle todos los aspectos re-
lacionados con los tipos de riego que alli se evaltan:
a) Por goteo, b) Por aspersion y ¢) Por gravedad, en
los diferentes lotes de variedades de palma materiales
E. guineensis o hibridos, enterandose de las fortalezas
y las debilidades en cada uno de estos sistemas, asf
como un breve anélisis de los costos de instalacion y
de operacioén para cada caso.

Al finalizar esta jornada técnica, las delegaciones regre-
saron a Barranquilla, donde se llevé a cabo en el Centro
de Convenciones Puerta de Oro, la premiacion a la Mu-
jer Palmera Campesina 2017 y el Concurso de Fotogra-
fla en sus dos modalidades: social y ambiental.

N

El Palmar de La Sierra esta destinado a la investigacion en cultivos de palma de aceite en el municipio de Zona
Bananera (Orihueca), con una altitud media de 30 msnm y una extension total de 410 hectareas.
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Visita tecnologica al Nucleo Oleoflores
(Maria La Baja, Bolivar)

Por: Paola Andrea Betancourt,

Delegada Gremial Regional Zona Suroccidental y
Subzonas Especiales Narino, Cauca, Putumayo, Ca-
quetd, Arauca, Vichada, Cérdoba, Antioquia

Camilo Santos Arévalo,

Delegado Gremial Zona Oriental

En el marco del primer dia del XLV Congreso Nacional
de Cultivadores de Palma de Aceite, el pasado 7 de
junio se realizo la visita tecnoldgica al Ndcleo Palmero
de Oleoflores en el municipio de Marfa La Baja, Bolivar

El primer momento de la visita consistid en la presen-
tacion del Nucleo de Oleoflores y su modelo de funcio-
namiento, no solo en el departamento de Bolivar sino
en los departamentos de Cesar, La Guajira, y Norte de
Santander. Aqui se expuso la conformacién del nicleo,
integrado por cultivos propios de la empresa ancla
Oleoflores, y cultivos de medianos y pequenos palmi-
cultores, y las tres plantas extractoras de la empresa

bajo el modelo de alianzas sociales y productivas, que
genera un mayor valor agregado en la produccién, con
ventajas sociales y econémicas.

Posteriormente, el Coordinador del Area Fitosanitaria
de la empresa Oleoflores presentd el mapa total del
Nucleo Oleoflores, en el que evidencié cémo el desa-
rrollo de una aplicacion integral de buenas practicas y
un mejor manejo fitosanitario garantiza que se pueda
hacer un mejor manejo de la enfermedad como suce-
dié con el manejo de la Pudricion del cogollo (PC) en la
region. Fue asf como se mostré en el mapa que el ha-
ber realizado buenas practicas en los cultivos propios
de la empresa garantizé un mejor manejo de la enfer-
medad, comparado con lo ocurrido en los cultivos de
los pequenos productores. Esto hizo que la empresa
ancla tomara un rol protagdnico en el manejo de fer-
tilizantes y cuidados de los cultivos de los pequenos
con el fin de que no se propagara la enfermedad y se
lograra responder con la productividad del ndcleo.

Gracias a las buenas practicas agricolas desarrolla-
das: 1) Aplicacién de las buenas préacticas a través de
la UAATAS liderada por la empresa ancla, que apoya
con: personal técnico, compra de insumos y acompa-
Aamiento permanente. 2) Redisefio/construccién de
canales de drenaje, gracias a levantamientos topogra-
ficos que permiten un adecuado manejo de sistemas
de riego y evacuacion de aguas, que disminuyen con-
siderablemente la incidencia de plagas y enfermeda-
des. 3) Un adecuado programa de fertilizacion basado
en estudios focalizados de suelos a cada uno de los
lotes, asegurando la correcta dosis y aplicacion de los
nutrientes, se logré controlar la enfermedad de la PC
y seguir adelante con los cultivos y la productividad.
De igual forma, resultd importante la observacion en
el tiempo de la incidencia de factores como precipi-
taciones y brillo solar en el desarrollo y manejo de la
enfermedad.
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Seguidamente, como parte de esta visita, se llevod a
cabo un recorrido de campo, donde se pudo apreciar
de manera practica los equipos usados para la medi-
cion de diferentes parametros como densidad aparen-
te y nivel freatico, entre otros, que permiten determinar
las buenas practicas que se deben implementar en
cada uno de los lotes intervenidos para el manejo inte-
gral de plagas y enfermedades.

Al terminar, los asistentes a esta visita tecnologica se
desplazaron al cultivo de un pequefno productor con
el fin de que este contara su experiencia en el manejo
de la PC y la manera cémo logré superar la dificultad

desde su perspectiva. El pequefio productor conté que
la enfermedad de la PC acabd con algunas palmas en
su plantacion y la preocupacion que surgid por su ac-
tividad econémica. Relaté desde la visién del pequefo
productor la dificultad que tienen los pequenos en el
manejo de los cultivos y en la implementacion de las
buenas practicas para poder salir adelante sin afectar
al Nucleo Palmero. Resalté la importante contribucion
que desarrolla la empresa ancla Oleoflores sobretodo,
con el coordinador agronémico, ya que sin la colabo-
racion de esta persona no se hubieran obtenido estos
resultados y el control de la enfermedad.

La ultima parte de la visita consistio en un espacio de
inquietudes y de preguntas en el que los asistentes pu-
dieron comparar lo visto en Oleoflores, y el estado de
sus plantaciones, surgiendo como una de las princi-
pales conclusiones que los resultados en las buenas
practicas y en el manejo fitosanitario alli obtenidos
funcionaron en las plantaciones de Maria La Baja pero
que al igual como lo hizo esta empresa ancla, se debe
partir de una linea base de cada plantacion y de ahi,
comenzar a implementar una serie de medidas en tor-
no a las buenas préacticas y manejo fitosanitario que
responda a las particularidades de cada zona. En esta
medida, Cenipalma es un buen punto de apoyo para
establecer este plan de accién con cada Nucleo Pal-
mero y sus correspondientes necesidades.

(YA El Palmicultor
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Indicadores

Produccion de aceite de palma crudo en Colombia: 2015 - 2017

(miles de toneladas)

Afio corrido

Ultimos 12 meses

2015 2016 2017 14/15 15/16 16/17 14/15 15/16 16/17 14/15 15/16  16/17
Enero 96,82 104,81 121,46 15,21 96,82 104,81 121,46 -10,86 7,99 16,65 1.100,57 1.282,84 1.163,30 4,13 16,56 -9,35
Febrero 103,99 104,84 133,78 27,55 200,81 209,65 255,24 -16,50 8,84 45,59 1.094,92 128369 1.192,24 225 1724 -7,15
Marzo 12595 106,00 168,09 58,57 326,76 31565 423,33 -11,09 -11,10 107,68 1.100,34 1263,74 1.254,33 0,72 14,85 -0,77
Abril 11691 114,75 152,72 33,08 443,67 43041 576,05 -033 -1326 145,64 1.111,10 1261,58 1.292,29 1,85 13,54 2,40
Mayo 107,30 92,22 550,96 522,63 0,09 -28,34 1.111,52 1.246,51 098 12,14
Junio 104,20 95,23 655,16 617,85 17,04 -37,30 1.128,47 1.237,54 2,02 9,67
]ulio 115,06 89,90 770,22 707,75 36,85 -62,46 1.148,27 1.212,38 2,57 5,58
AgOStO 110,94 86,59 881,15 794,34 65,25 -86,81 1.176,68 1.188,03 541 0,96
Septiembre 107,66 86,16 988,68 880,51 91,52 -108,31 1.202,95 1.166,53 7,50  -3,03
Octubre 105,20 89,28 1.094,00 969,79 116,93 -124,22 1.228,36 1.150,62 993  -6,33
Noviembre 98,00 89,20 1,192,00 1.058,98 148,77 -133,03 1,260,20 1.141,81 13,17 -9,39
Diciembre 83,21 87,67 1.274,83 1.146,21 163,40 -128,63 1.274,83 1.146,21 14,70  -10,09

Produccion de aceite de palma crudo
en Colombia por zonas palmeras

(miles de toneladas)

Enero - Abril

Var % Variacion

2016

Oriental 7771 6884  -1141 20589 26226 5636 27,38
Norte 3819 3706 -297 8840 13095 4255 4813
Central 4918 4435 982 12771 17260 4488 35,14
Suroccidental 3,02 247  -1802 840 1024 184 2194

430,41

576,05

( 1,292\

2017

\ mayl6 junl6 jullé agol6 sepl6 octlé novle dicle enel7 feb17 marl7 zbrl7j

La informacion del afio en curso es preliminar y estd sujeta a revisiones y actualizaciones en los meses siguientes (no se ha
actualizado con la informacion de Auditorfa de los Fondos Parafiscales Palmeros).
Fuente: Fedepalma-Sispa con base en el Fondo de Fomento Palmero.

Produccion de aceite de palma crudo

acumulado ultimos doce meses
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FONDO DE FOMENTO PALMERO

Enero - Junio 2017 de fomento de la agroindustria de la palma de aceite por
kilogramo.
Aceite de palma crudo $2.108 Fuente: Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural -
Almendra de palma $1.430 Resolucion 334 del 29 de diciembre de 2016.
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Precios de referencia base de la liquidacién de la cuota
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Indicadores

Comportamiento de los precios internacionales de los principales aceites y grasas
USD/t

Periodo Comparacion
ultimos 12 meses

Jun Jul Ago Sep @ Oct Nov  Dic Ene Feb Mar Abr May* : (Jun- May*)

Aceite de palma (CIF Rotterdam)
Aceite de palma (FOB Indonesia)

¥ Aceite de palma crudo FOB Mal
BMD/P3

Aceite de palma RBD (FOB Malasia)

Aceite de palmiste Malasia (CIF
Rotterdam)

i Estearina de palma RBD (CIF
Rotterdam)

¢ Estearina de palma RBD (FOB
Malasia)

Oleina de palma RBD (CIF
Rotterdam)

Oleina de palma RBD (FOB Malasia)
i Otros Aceites Vegetales
Aceite de algodon (FOB Gulf)

Aceite de coco Filipinas, Indonesia
(CIF Rotterdam)

8 Aceite de colza (FOB EXMILL Dutch)

8 Accite de girasol (FOB Argentina)
Aceite de maiz (FOB Midwest)
Aceite de soya Dutch (FOB EXMILL)
Aceite de soya (FOB Argentina)
Aceite de soya (FOB Brasil)
Aceite de soya (FOB Decatur)

* Aceites y Animales

& Aceite de pescado (CIF Rotterdam)

Grasa de cerdo sin refinar EU

4 Sebo fancy blanqueado US (CIF
Rotterdam)

* Precios promedio de las tres primeras semanas del mes

Fuente: Sispa con base en Oil World; Bursa Malasia

Nota: El precio del Aceite de Palma Crudo FOB Mal BMD/P3 se presenta en este reporte, dado el cambio de fuente de cotizacién a Bursa Malasia M3
a partir del 18 de enero de 2013, Acuerdo 243 de 2013, Fondo de Estabilizacion de Precios (FEP).




