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CORRIENTES EXTERNAS MÁS FUERTES

¿Y LOS ARANCELES?

¿Y LA RUTA DE LA SEDA?

¿Y LAS REMESAS Y EL DÓLAR? 

Arancel del 10% a Colombia iniciaba el 10 de abril, sin embargo en medio de la negociación de TLC está en pausa. 
Los Aranceles hacia China están en periodo de negociación por 90 días

Si Colombia quiere hacer proyectos de infraestructura para la Ruta de la Seda, necesita inversión.
Pero, Estados Unidos puede restringir a quienes quieran prestar dinero para estos proyectos
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@CONSUMIENDO

PASADO

FUTURO

5



6



Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023

TRES FUERZAS 
ECONÓMICAS

APERTURA DE 
MERCADOS

REDUCCIÓN DE 
GASTO PÚBLICO

REDUCCIÓN DE 
POBREZA

TRES FUERZAS 
DEMOGRÁFICAS

ENVEJECIMIENTO

MENOS HIJOS

MÁS ALTURA
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023

1.- Disciplina fiscal: No más déficit fiscal. Presupuestos 
balanceados.
2.- La inflación como parámetro central de la 
economía. Para los impulsores del Consenso de 
Washington, las políticas de ajuste y reforma estructural 
tienen su origen en la crisis de la deuda.
3.- Prioridades en el gasto público. La necesidad de 
cubrir el déficit fiscal presenta la disyuntiva entre 
aumentar los ingresos fiscales o reducir el gasto 
público.
4.- Reforma Tributaria. El aumento del ingreso vía 
impuestos se considera una alternativa a la reducción 
del gasto público para paliar déficits fiscales.
5.- Tasas de interés. A) las tasas de interés deben ser 
determinadas por el mercado. B) la necesidad de 
tasas de interés real positivas, para incentivar el ahorro, 
por un lado y desalentar la fuga de capitales.

6.- Tipo de cambio. Se considera que el tipo de 
cambio real debe ser lo suficientemente 
competitivo como para promover el crecimiento 
de las exportaciones a la tasa máxima que el 
potencial del lado de la oferta del país lo permita, 
al mismo tiempo que se mantenga un eventual 
déficit de cuenta corriente a un nivel sustentable.
7.- Política comercial. La liberalización de las 
importaciones constituye un elemento esencial en 
una política económica orientada hacia el sector 
externo (orientación hacia afuera).
8.- Inversión Extranjera Directa (IED). La 
liberalización de los flujos financieros externos no es 
alta prioridad.
9.- Privatizaciones. En general, se considera que la 
privatización de empresas de propiedad estatal 
constituyen una fuente de ingresos de corto plazo 
para el Estado y la lógica subyacente, que la 
empresa privada es más eficiente que la estatal.
10.- Desregulación. Una forma de promover la 
competencia es mediante la desregulación.

DECÁLOGO DEL 
CONSENSO DE WASHINGTON
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023

COLOMBIA

0
,5

6
%

0
,5

9
%

0
,5

7
%

0
,6

4
%

0
,6

4
%

0
,6

4
% 0

,6
5

%

PARTICIPACIÓN EN LA 

POBLACIÓN MUNDIAL

 1.970  1.980  1.990  2.000  2.010  2.019  2.023

C O L O M B I A

0
,2

8
%

0
,3

3
%

0
,3

4
%

0
,3

2
%

0
,3

6
% 0

,3
8

%

0
,3

8
%

PARTICIPACIÓN EN LA 

ECONOMÍA MUNDIAL

 1.970  1.980  1.990  2.000  2.010  2.019  2.023

C O L O M B I A

0
,2

4
%

0
,2

4
%

0
,2

6
%

0
,2

3
%

0
,2

1
%

0
,2

0
%

0
,1

9
%

PARTICIPACIÓN EN LAS 

EXPORTACIONES 

MUNDIALES

 1.970  1.980  1.990  2.000  2.010  2.019  2.023

C O L O M B I A

0
,2

2
% 0
,2

4
%

0
,1

7
% 0

,1
9

%

0
,2

5
%

0
,3

1
%

0
,3

0
%

PARTICIPACIÓN EN LAS 

IMPORTACIONES 

MUNDIALES

 1.970  1.980  1.990  2.000  2.010  2.019  2.023

C O L O M B I A

5
,1

7
%

5
,7

0
%

4
,6

1
%

7
,5

2
%

1
1

,2
6

%

1
3

,7
7

%

1
3

,2
0

%

IMPORTADOS EN EL 

GASTO DE HOGARES

 1.970  1.980  1.990  2.000  2.010  2.019  2.023

20



Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023
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COTIDIANIDAD

El consumidor 

quiere nuevos 

momentos de 

consumo. INCERTIDUMBRE

El consumidor 

vuelve a viejos 

momentos de 

consumo.

REACTIVACIÓN

El consumidor 

pide vivir en lo 

hibrido:

Lo viejo y lo 

nuevo.

CRECIMIENTO

El consumidor 

busca volver a 

2019.

AJUSTE

El consumidor 

busca nuevos 

momentos de 

consumo…

Y no se los 

hemos dado.

¿CÓMO HAN SIDO LOS ÚLTIMOS TIEMPOS EN OFERTA & DEMANDA?
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Fuente: DANE: FMI World Economic Outlook Abril de 2024

MUNDO; 113,9 

LATAM; 108,5 

ARGENTINA; 100,2 

BRAZIL; 109,8 
CHILE; 109,8 
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PERU; 105,7 
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Fuente: DANE: FMI World Economic Outlook Abril de 2024

@CONSUMIENDO

YOLO
YOU ONLY LIVE ONE

(TÚ SÓLO VIVES UNA VEZ)

FOMO
FEAR OF MISSING OUT

(MIEDO A PERDERSE DE ALGO)
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PIB POR PERSONA; 106,92 

PIB POR OCUPADO; 106,63 

GASTO POR PERSONA; 

118,03 
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Fuente: DANE: Cuentas Nacionales y GEIH; Cálculos RADDAR

PRODUCTOS; 2,8%

SERVICIOS; 2,0%
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Fuente: DANE: Cuentas Nacionales y GEIH; Cálculos RADDAR
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Fuente: DANE: Cuentas Nacionales y GEIH; Cálculos RADDAR
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COMERCIO INDUSTRIA
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Fuente: DANE: Cuentas Nacionales y GEIH; Cálculos RADDAR

COTIDIANIDAD
Antes de 2016
El comercio se movia por las dinámcias de 
mercado, cambios en inflación, dólar, 
aumentos de IVA y el valor de las tasas de 
interés.

SE CRECIÓ EL MERCADO:
LLEGARON LOS VENEZOLANOS
2016 - 2019:
Llegan cerca de 3 millones de 
venezolanos, aumentando la demanda 
en el comercio.

COVID
2020-2021:
Nos quedamos en 
casa y compramos 
menos cosas.

BOOM DE GASTO
2021 - 2023:

Saliendo de la pandemia, 
la gente compra todo lo 

que no había comprado y 
anticipa compras que 

haría en el futuro.

EL AJUSTE
2023-2024:
La gente compra 
menos cosas 
porque ya 
compró mucho, la 
inflacion es alta, 
las tasas y el dólar 
tambien.

 80,00

 85,00

 90,00

 95,00

 100,00

 105,00

 110,00

 115,00

 120,00

 125,00

 130,00
e

n
e

-1
4

m
a

r-
1

4

m
a

y
-1

4

ju
l-

1
4

se
p

-1
4

n
o

v
-1

4

e
n

e
-1

5

m
a

r-
1

5

m
a

y
-1

5

ju
l-

1
5

se
p

-1
5

n
o

v
-1

5

e
n

e
-1

6

m
a

r-
1

6

m
a

y
-1

6

ju
l-

1
6

se
p

-1
6

n
o

v
-1

6

e
n

e
-1

7

m
a

r-
1

7

m
a

y
-1

7

ju
l-

1
7

se
p

-1
7

n
o

v
-1

7

e
n

e
-1

8

m
a

r-
1

8

m
a

y
-1

8

ju
l-

1
8

se
p

-1
8

n
o

v
-1

8

e
n

e
-1

9

m
a

r-
1

9

m
a

y
-1

9

ju
l-

1
9

se
p

-1
9

n
o

v
-1

9

e
n

e
-2

0

m
a

r-
2

0

m
a

y
-2

0

ju
l-

2
0

se
p

-2
0

n
o

v
-2

0

e
n

e
-2

1

m
a

r-
2

1

m
a

y
-2

1

ju
l-

2
1

se
p

-2
1

n
o

v
-2

1

e
n

e
-2

2

m
a

r-
2

2

m
a

y
-2

2

ju
l-

2
2

se
p

-2
2

n
o

v
-2

2

e
n

e
-2

3

m
a

r-
2

3

m
a

y
-2

3

ju
l-

2
3

se
p

-2
3

n
o

v
-2

3

e
n

e
-2

4

m
a

r-
2

4

m
a

y
-2

4

ju
l-

2
4

se
p

-2
4

n
o

v
-2

4

EL AJUSTE - TAMAÑO REAL DEL COMERCIO Y LA INDUSTRIA

ÍNDICE 12 MESES AMULADOS - DANE

COMERCIO INDUSTRIA Lineal (COMERCIO) Lineal (INDUSTRIA)
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Fuente: DANE – Cuentas Nacionales, IPP e IPC. @CONSUMIENDO
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FUENTE:

CRECIMIENTO ECONÓMICO ESTARÁ POR DEBAJO DEL PROMEDIO EN 2025

FUENTE: Promedio de bancos y analistas económicos, OCDE.
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CRECIMIENTO ECONÓMICO ESTARÁ POR DEBAJO 

DEL PROMEDIO EN 2025

FUENTE: Promedio de bancos y analistas económicos, OCDE.
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FUENTE:



41 Fuente: RADDAR Y CORPORACIÓN BIENESTAR, Minhacienda, MinInterior, Otros.
Realizado el 20 de enero de 2024; puede tener cambios en el tiempo.

CRONOGRAMA DE HECHOS ESPERADOS Y CONOCIDOS PARA COLOMBIA EN 2024, A LO BRISTOL, POR RADDAR Y BIENESTAR
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TASAS DE INTERÉS: ¿NO HAN BAJADO…????

TASA DE BAN REP TASA CREDITO DE CONSUMO TASA DE TARJETA DE CREDITO TASA HIPOTECARIA INFLACIÓN

Fuente: Consumer Track Raddar-Agosto 2024
www.raddar.net 42Si quieres saber sobre las mediciones del Consumer Track, te invitamos a contactarnos en:

http://www.raddar.net/


Si quieres saber más sobre cómo afectan las tasas de interés al gasto de los hogares, te 

invitamos a contactarnos en: www.raddar.net 43

TASA CREDITO DE CONSUMO; 19,82%
INFLACIÓN; 5,20%
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Fuente: Consumer Track Raddar-Agosto 2024
www.raddar.net 44Si quieres saber sobre las mediciones del Consumer Track, te invitamos a contactarnos en:

¿SON BUENAS LAS NOTICIAS PARA EL CRÉDITO…?
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TODOS DICEN QUE

CRECEMOS



FUENTE:

CRECIMIENTO ECONÓMICO ESTARÁ POR DEBAJO DEL PROMEDIO EN 2025

FUENTE: Promedio de bancos y analistas económicos, OCDE.
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¿QUÉ PUEDE PASAR EN 2025.. EN PIB Y CONSUMO DE HOGARES?

PIB CONSUMO



QUÉ ESPERAR EN 2025 DEL

 CONSUMO
Y QUÉ PODEMOS ESPERAR DEL

COMPRADOR 
EN 2025

48



Fuente: Gastometría Raddar- Diciembre 2024

www.raddar.net 49
Si quieres saber más sobre la dinámica del gasto de los hogares en Colombia, te invitamos a 

contactarnos en: 

¿DE DÓNDE 

VINIERON LOS 

INGRESOS DE LOS 

HOGARES 

Y 

EN QUÉ LO 

GASTARON EN 2024?

FUENTES DE GASTO DE LOS HOGARES
(PARTICIPACIÓN % EN 2024)

CANASTAS DE GASTO
(POCKETSHARE % EN 2024)

SALARIOS Y RENTAS  
(73,65%)

CRÉDITOS DE CONSUMO
(21,92%)

REMESAS
(4,42%)

ALIMENTOS PARA EL HOGAR
(31,15%)

VIVIENDA
(24,09%)

TRANSPORTE Y COMUNICACIONES  
(15,39%)

COMIDAS FUERA DEL HOGAR  
(7,48%)

BIENESTAR
(7,70%)

ENTRETENIMIENTO
(5,85%)

EDUCACIÓN
(4,71%)
MODA
(3,05%)

ELECTRO
(0,58%)

49

http://www.raddar.net/


50 FUENTE: Gastometría Abril-2025, RADDAR.

EL GASTO DE LOS HOGARES PISO EL ACELERADOR EN ABRIL DE 2025

En abril de 2025, el gasto de los hogares mantiene su ritmo de crecimiento, evidenciando una economía que sigue avanzando a pesar de ciertos desafíos. Aunque se observa una leve 

desaceleración frente al crecimiento registrado en marzo, este comportamiento responde principalmente a una inflación que aún muestra resistencia a ceder. No obstante, factores como 

el mayor dinamismo en el uso del crédito, la continua llegada de remesas y la generación de empleo han sido clave para sostener la capacidad de gasto de los hogares. Estos elementos 

compensan en parte las presiones inflacionarias, permitiendo que el gasto conserve una trayectoria positiva en el arranque del segundo trimestre del año.

Si quieres saber más sobre la dinámica del gasto de los hogares en Colombia, 

te invitamos a contactarnos en: 
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DINÁMICA ANUAL DEL GASTO DE LOS HOGARES

VAR ANUAL GASTO CORRIENTE INFLACIÓN ANUAL VAR ANUAL GASTO REAL
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¿QUÉ HA PASADO DESDE 2019 EN EL GASTO DE 
LOS HOGARES?

GASTO REAL GASTO REAL POR PERSONA
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FUENTE:

2025: EL GASTO VUELVE A CRECER

FUENTE: Proyecciones RADDAR CKG.

-6,00%

-4,00%

-2,00%

0,00%

2,00%

4,00%

6,00%

8,00%

10,00%

12,00%

fe
b

-1
0

m
a

y
-1

0

a
g

o
-1

0

n
o

v
-1

0

fe
b

-1
1

m
a

y
-1

1

a
g

o
-1

1

n
o

v
-1

1

fe
b

-1
2

m
a

y
-1

2

a
g

o
-1

2

n
o

v
-1

2

fe
b

-1
3

m
a

y
-1

3

a
g

o
-1

3

n
o

v
-1

3

fe
b

-1
4

m
a

y
-1

4

a
g

o
-1

4

n
o

v
-1

4

fe
b

-1
5

m
a

y
-1

5

a
g

o
-1

5

n
o

v
-1

5

fe
b

-1
6

m
a

y
-1

6

a
g

o
-1

6

n
o

v
-1

6

fe
b

-1
7

m
a

y
-1

7

a
g

o
-1

7

n
o

v
-1

7

fe
b

-1
8

m
a

y
-1

8

a
g

o
-1

8

n
o

v
-1

8

fe
b

-1
9

m
a

y
-1

9

a
g

o
-1

9

n
o

v
-1

9

fe
b

-2
0

m
a

y
-2

0

a
g

o
-2

0

n
o

v
-2

0

fe
b

-2
1

m
a

y
-2

1

a
g

o
-2

1

n
o

v
-2

1

fe
b

-2
2

m
a

y
-2

2

a
g

o
-2

2

n
o

v
-2

2

fe
b

-2
3

m
a

y
-2

3

a
g

o
-2

3

n
o

v
-2

3

fe
b

-2
4

m
a

y
-2

4

a
g

o
-2

4

n
o

v
-2

4

fe
b

-2
5

m
a

y
-2

5

a
g

o
-2

5

n
o

v
-2

5

VARIACIÓN ANUAL DEL GASTO DE LOS HOGARES EN TÉRMINOS REALES

PROYECCIÓN OBSERVADO



FUENTE:

2025: EL GASTO VUELVE A CRECER

FUENTE: Proyecciones RADDAR CKG.
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VARIACIÓN ANUAL DEL GASTO DE LOS HOGARES EN TÉRMINOS REALES - 12 MESES

PROYECCIÓN OBSERVADO



3,70%

3,06%

2,41%

3,42%

2,72%

2,77%

2,28%
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2,16%

2,36%

1,69%

0,22%

0,19%

1,03%

2,21%

-0,44%

-0,34%

-0,33%

-3,17%

-0,38%

4,94%
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1,43%

1,37%

1,24%

1,24%

0,99%

0,84%

0,82%

0,34%

-4,00% -2,00% 0,00% 2,00% 4,00% 6,00%

Promedio 2011 - 2024 2024 2025

¿CUÁLES SERÁN LAS CANASTAS CLAVE PARA EL 

CRECIMIENTO DEL GASTO EN 2025?

ELECTRO

MODA

EDUCACIÓN

ENTRETENIMIENTO

ALIMENTOS PARA EL 

HOGAR

TOTAL

VIVIENDA

BIENESTAR

TRANSPORTE Y 

COMUNICACIONES

COMIDAS FUERA 

DEL HOGAR

Alimentos la única canasta por debajo 

del 2024.

El entretenimiento mantendrá 

importancia en el bolsillo de los 

hogares.

La reactivación del crédito y bajos 

precios incentivarán el gasto en bienes 

durables y semidurables.

Comidas por fuera del hogar y bienestar 

impactadas por los precios. 

FUENTE: Proyecciones RADDAR CKG.

3.70%

3.06%

2.41%

3.42%

2.72%

2.77%

2.28%

2.41%

2.16%

2.36%

PROMEDIO 

2011 - 2024
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EL GASTO EN DINERO PARA TODAS 

LAS CANASTAS DE CONSUMO 

CRECERÍA ENTRE UN 4% Y 7% 

DURANTE EL 2025
4,94%

-
6,06%

-1,41%

ELECTRO

1,49% 2,45%

3,98%

MODA

VAR. REAL

INFLACIÓN

VAR. CORRIENTE

1,43%
5,84%

7,36%

EDUCACIÓN

VAR. REAL

INFLACIÓN

VAR. CORRIENTE

0,99%
3,94%

4,97%

VIVIENDA

VAR. REAL

INFLACIÓN

VAR. CORRIENTE

0,34%

6,38%
6,74%

COMIDAS FUERA 
DEL HOGAR

VAR. REAL

INFLACIÓN

VAR. CORRIENTE

0,82%
3,55%

4,40%

TRANSPORTE Y 
COMUNICACIONES

VAR. REAL

INFLACIÓN

VAR. CORRIENTE

0,84%
3,83%

4,71%

BIENESTAR

VAR. REAL

INFLACIÓN

VAR. CORRIENTE

1,37% 3,34
%

4,75%

ENTRETENIMIENTO

VAR. REAL

INFLACIÓN

VAR. CORRIENTE

1,24%
5,09%

6,40%

ALIMENTOS PARA EL 
HOGAR

VAR. REAL

INFLACIÓN

VAR. CORRIENTE

VAR. REAL

INFLACIÓN

VAR. CORRIENTE

Para conocer nuestro Raddar Forecast 2025, da clic en el siguiente link:

https://datavizsurvey.questionpro.com/RADDAR2025 

www.raddar.net 54
Fuente: Proyecciones RADDARC CKG.

https://datavizsurvey.questionpro.com/RADDAR2025
https://datavizsurvey.questionpro.com/RADDAR2025

El gasto en dinero, que puede ser un referente a las ventas en valores, 

crecería entre un 4% y 7% en 2025, donde Educación, Comidas por Fuera 

del Hogar y Alimentos para el hogar mantendrían las variaciones más altas, 

sin embargo, en el caso de comidas por fuera del hogar, es importante 

tener en cuenta la inflación proyectada de la canasta, la cual sería la más 

elevada, dejándola con un crecimiento en volumen de 0,35%, lo que podría 

traducirse, en que los hogares podrían comprar las mismas cantidades que 

en 2024. Educación registra un mejor comportamiento frente a la 

proyección en términos reales, lo que puede deberse a un efecto base, dada 

la contracción que presentó esta canasta en los últimos años. 

 En línea con la desaceleración de tasas de interés y la inflación, el gasto en 

bienes durables y semidurables puede mostrar una mejor dinámica en 

2025, como lo demuestra el comportamiento de electro y moda, aunque 

esto también responde a los ritmos de crecimiento de los precios de estas 

categorías. 

https://datavizsurvey.questionpro.com/RADDAR2025
http://www.raddar.net/


EL GASTO EN DINERO PARA TODAS 

LAS CANASTAS DE CONSUMO 

CRECERÍA ENTRE UN 4% Y 7% 

DURANTE EL 2025

1,24%
5,09%

6,40%

ALIMENTOS PARA EL HOGAR

VAR. REAL

INFLACIÓN

VAR. CORRIENTE

Para conocer nuestro Raddar Forecast 2025, da clic en el siguiente link:

https://datavizsurvey.questionpro.com/RADDAR2025 
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Fuente: Proyecciones RADDARC CKG.

El gasto en dinero, que puede ser un referente a las ventas en valores, 

crecería entre un 4% y 7% en 2025, donde Educación, Comidas por Fuera 

del Hogar y Alimentos para el hogar mantendrían las variaciones más altas, 

sin embargo, en el caso de comidas por fuera del hogar, es importante 

tener en cuenta la inflación proyectada de la canasta, la cual sería la más 

elevada, dejándola con un crecimiento en volumen de 0,35%, lo que podría 

traducirse, en que los hogares podrían comprar las mismas cantidades que 

en 2024. Educación registra un mejor comportamiento frente a la 

proyección en términos reales, lo que puede deberse a un efecto base, dada 

la contracción que presentó esta canasta en los últimos años. 

 En línea con la desaceleración de tasas de interés y la inflación, el gasto en 

bienes durables y semidurables puede mostrar una mejor dinámica en 

2025, como lo demuestra el comportamiento de electro y moda, aunque 

esto también responde a los ritmos de crecimiento de los precios de estas 

categorías. 
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EN 2025 CADA DÍA CUENTA: 

HACER MÁS CON MENOS TIEMPO

17 festivos

11 puentes

VS 246 (2024) 

VS 18 (2024) 

VS 12 (2024)

Vs 15 (2023) 
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PARTIDOS POR 

JUGAR EN 2025

PARTIDOS EN 

BARRANQUILLA6 3
PUESTO

(ACTUAL)2°

SELECCIÓN

COLOMBIA

Inflación anual Inflación anual Inflación anual Inflación anual

3,94% 3,83% 3,55% 6,38%

Var. anual del gasto corriente  Var. anual del gasto corriente  Var. anual del gasto corriente  Var. anual del gasto corriente  

6,74% 3,98% 7,36% 6,40%

0,99% 0,84% 0,82% 0,34%

 VIVIENDA   BIENESTAR  
 TRANSPORTE Y 

COMUNICACIONES  

 COMIDAS FUERA DEL 

HOGAR  

Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real

4,40% 4,97% 4,71% -1,41% 5,51%

Inflación anual Inflación anual Inflación anual Inflación anual Inflación anual

-6,06% 2,45% 5,84% 3,34% 5,09%

Var. anual del gasto corriente  Var. anual del gasto corriente  Var. anual del gasto corriente  Var. anual del gasto corriente  Var. anual del gasto corriente  

Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real Var. anual del gasto real

4,94% 1,49% 1,43% 1,37% 1,24%

DINÁMICA DE LAS CANASTAS DE CONSUMO PROYECCIONES 2025

 ELECTRO   MODA   EDUCACIÓN   ENTRETENIMIENTO  
 ALIMENTOS PARA EL 

HOGAR  

TRANSPORTE Y COMUNICACIONES 

Observatorio Comidas fuera del hogar y 

Entretenimiento, Raddar.
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ALGUNOS ESTRENOS ESPERADOS EN 2025                  

ALGUNOS CONCIERTOS CONFIRMADOS EN 2025



FUENTE:

LA PARADOJA DE LA POBREZA: MIENTRAS LAS CIFRAS PARECEN 

MEJORAR, LOS HOGARES SIGUEN PERCIBIÉNDOSE MÁS POBRES

INCIDENCIA DE LA 

POBREZA 

MULTIDIMENSIONAL

18% 12%

FUENTE: DANE - Encuesta Nacional de Calidad de Vida, Gran Encuesta Integrada de Hogares.

INCIDENCIA DE LA 

POBREZA MONETARIA

36% 33%

¿SE CONSIDERA 

POBRE?

33% 47%

2016                            2023



PIB PC; 172,95 

CONSUMO PC; 189,60 
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¿MEJORAMOS NUESTRO INGRESO POR PERSONA Y CAPACIDAD DE GASTO?

Colombia, reflexiones para 2025 -  MICRO, ¿NOS ESTANCAMOS?
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¿QUÉ ALIMENTOS ASUSTAN A 

LAS MAMÁS EN COLOMBIA?



¿DE DÓNDE VIENE UN RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?
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30,1%

2014 2019 2024 2014 2019 2024 2014 2019 2024

TODOS ALIMENTOS ACEITE  DE COCINA

¿DÓNDE COMPRÓ?

12. Hard Discount

11. Catalogo

10. Otro Cuál?

09. Punto de Pago

08. Supermercado

07. Internet

06. Zona comercial

05. Centros Comerciales

04. Almacén de la marca

03. Grandes Cadenas

02. Vendedor ambulante

01. Tienda de barrio

¿DE DÓNDE VIENE UN RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?



-6,3%

-1,3%

-4,7%

2,7%

-1,9%

0,4%

2,1%

-0,8%

-0,6%

-3,1%

-0,2%

13,7%

01. Tienda de barrio

02. Vendedor ambulante

03. Grandes Cadenas

04. Almacén de la marca

05. Centros Comerciales

06. Zona comercial

07. Internet

08. Supermercado

09. Punto de Pago

10. Otro Cuál?

11. Catalogo

12. Hard Discount

TOTAL

-12,8%

-1,5%

0,3%

1,2%

-0,2%

0,7%

0,2%

2,0%

0,0%

-2,8%

0,0%

12,9%

01. Ti enda de barrio

02. Vendedor am bulante

03. Grandes Cadenas

04. Almacén de la m ar ca

05. Centr os  Comerciales

06. Zona comercial

07. Internet

08. Super mercado

09. Punto de Pago

10. Otro Cuál?

11. Catalog o

12. Hard Di scount

ALIMENTOS

-18,2%

-0,3%

-1,2%

0,2%

0,3%

0,4%

0,0%

-10,4%

0,0%

-0,3%

0,0%

29,3%

01. Ti enda de barrio

02. Vendedor am bulante

03. Grandes Cadenas

04. Almacén de la m ar ca

05. Centr os  Comerciales

06. Zona comercial

07. Internet

08. Super mercado

09. Punto de Pago

10. Otro Cuál?

11. Catalog o

12. Hard Di scount

ACEITE DE COCINA

¿DÓNDE COMPRÓ?                             ¿DE DÓNDE VIENE UN RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?



4,9%
8,6%

4,3% 5,9%
10,9%

5,3%
1,0% 0,0% 0,0%

23,0%
20,2%

22,2%
22,6%

19,1%

21,4%
26,3%

34,9%

23,0%

10,7%

15,5%

11,4%
11,1%

18,3%

13,3% 11,3%

15,5%

10,4%

1,9%

0,7%

0,1%
1,8%

0,8%

0,1% 2,6%

1,1%

0,0%

21,8%
18,0%

16,6%

24,1%

18,7%

17,3% 15,5%

5,0%

6,7%

0,2% 0,1%

0,2%

0,1%
0,0%

0,0% 0,0% 0,0%

0,0%

32,3%

24,3%

32,3%

30,9%
21,3%

31,3% 32,9%

24,2%

29,1%

0,8%

0,4% 1,0%

0,2%

0,0% 0,2% 0,4%

0,0%

0,9%

0,2%

0,8% 0,1%

0,2%

0,0% 0,0%
0,0%

0,1%

0,0%

1,9%

6,8% 9,0%

1,7%

6,9% 9,0%
3,4%

7,7%
23,6%

1,3%
1,2%

1,4% 0,8%
0,6%

0,8%

3,4%

2,6%

3,1%

0,8%
2,0%

0,9% 0,6%
2,1%

1,0% 3,2%

3,9%

2,9%
0,1% 1,4% 0,5% 0,0% 1,2% 0,4% 0,0%

4,9%
0,1%

2014 2019 2024 2014 2019 2024 2014 2019 2024

TODOS ALIMENTOS ACEITE  DE COCINA

¿POR QUÉ COMPRÓ?

13. Otro

12. Se le había acabado

11. Promoción

10. Precio

09. Porque necesita otro

08. Para actualizar el anterior

07. Necesidad

06. Moda

05. Gusto

04. Fidelidad

03. Costumbre

02. Calidad

01. Antojo

¿DE DÓNDE VIENE UN RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?



-0,6%

-0,8%

0,7%

-1,8%

-5,1%

0,0%

0,0%

0,2%

-0,1%

7,1%

0,0%

0,2%

0,4%

01. Antojo

02. Calidad

03. Costumbre

04. Fidelidad

05. Gusto

06. Moda

07. Necesidad

08. Para actualizar el anterior

09. Porque necesita otro

10. Precio

11. Promoción

12. Se le había acabado

13. Otro

TODOS

-0,6%

-1,2%

2,3%

-1,7%

-6,9%

-0,1%

0,3%

0,0%

-0,2%

7,3%

0,0%

0,4%

0,3%

01. Antojo

02. Calidad

03. Costumbre

04. Fidelidad

05. Gusto

06. Moda

07. Necesidad

08. Para actualizar el anterior

09. Porque necesita otro

10. Precio

11. Promoción

12. Se le había acabado

13. Otro

ALIMENTOS

-1,0%

-3,2%

-0,9%

-2,6%

-8,8%

0,0%

-3,7%

0,5%

0,0%

20,2%

-0,3%

-0,2%

0,1%

01. Antojo

02. Calidad

03. Costumbre

04. Fidelidad

05. Gusto

06. Moda

07. Necesidad

08. Para actualizar el anterior

09. Porque necesita otro

10. Precio

11. Promoción

12. Se le había acabado

13. Otro

ACEITE DE COCINA

¿POR QUÉ LO COMPRÓ?                                        ¿DE DÓNDE VIENE UN RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?



44,5%

61,5%
56,9%

43,5%

62,4%
56,6%

48,2%

62,3%

44,1%

47,7%

25,1%

20,7% 49,3%

24,5%

21,4% 37,3%

26,4%

25,8%

7,9%
13,4%

22,4%

7,2%
13,1%

22,0%

14,5%
11,2%

30,1%

2014 2019 2024 2014 2019 2024 2014 2019 2024

TODOS ALIMENTOS ACEITE  DE COCINA

1. CAZADOR DE PROMOCIONES 2. CAZADOR DE OPORTUNIDAD 3. CAZADOR DE VALOR

¿QUÉ TIPO DE COMPRADOR FUE AL COMPRAR?  ¿DE DÓNDE VIENE UN RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?



12,4%

-26,9%

14,5%

1. CAZADOR DE PROMOCIONES

2. CAZADOR DE OPORTUNIDAD

3. CAZADOR DE VALOR

TODOS

13,1%

-27,9%

14,8%

1. CAZADOR DE PROMOCIONES

2. CAZADOR DE OPORTUNIDAD

3. CAZADOR DE VALOR

ALIMENTOS

-4,1%

-11,6%

15,6%

1. CAZADOR DE PROMOCIONES

2. CAZADOR DE OPORTUNIDAD

3. CAZADOR DE VALOR

ACEITE DE COCINA

¿QUÉ TIPO DE COMPRADOR FUE AL COMPRAR?  ¿DE DÓNDE VIENE UN RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?



11,7%
6,4%

10,2%

2,4% 0,8% 2,6% 4,2%
0,9%

4,5%

80,5%

83,7%

84,3%

89,7%
87,7%

91,9%
91,8% 97,9%

94,6%

7,8% 9,8%
5,4%

7,9%
11,5%

5,5% 4,0%
1,2% 0,9%

2014 2019 2024 2014 2019 2024 2014 2019 2024

TODOS ALIMENTOS ACEITE  DE COCINA

1. BUSCADOR DE EXPERIENCIAS 2. BUSCADOR DE TIEMPO 3. BUSCADOR DE BIENESTAR

¿QUÉ TIPO DE CONSUMIDOR LO USA?                   ¿DE DÓNDE VIENE UN RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?



-1,4%

3,9%

-2,4%

1. BUSCADOR DE EXPERIENCIAS

2. BUSCADOR DE TIEMPO

3. BUSCADOR DE BIENESTAR

TODOS

0,3%

2,2%

-2,4%

1. BUSCADOR DE EXPERIENCIAS

2. BUSCADOR DE TIEMPO

3. BUSCADOR DE BIENESTAR

ALIMENTOS

0,4%

2,8%

-3,1%

1. BUSCADOR DE EXPERIENCIAS

2. BUSCADOR DE TIEMPO

3. BUSCADOR DE BIENESTAR

ACEITE DE COCINA

¿QUÉ TIPO DE CONSUMIDOR LO USA?                   ¿DE DÓNDE VIENE UN RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?



VIENTOS DE COLA:

Crecimiento de la economía mundial.

Menor inflación Mundial.

Ciclo de crecimiento en Colombia.

Menos tasas de interés .

Menos Inflación.

VIENTOS DE FRENTE:

Trump – Nuevo Orden Mundial.

Calentamiento, Agua, Energía.

Campaña Política.

Escándalos del Gobierno .

Déficit Fiscal.

COMBUSTIBLE:

Gasto de Hogares.

Exportaciones.

Remesas.

MOTORES:

Sector servicios.

Sistema Financiero.

Instituciones económicas.

ASCENSO:

Sin inversión nueva.

Debajo del promedio.

Casi a 80% de capacidad.

COMPRADOR:

Precios bajos.

Comprará durables

Bajo desembolso, 

alta satisfacción.

CONSUMIDOR:

Más Exigente.

Busca momentos.

Costo/Beneficio.

DEBEMOS SERVIRLO 

MEJOR.

¿CÓMO SERÍA 

UN VUELO EN 

COLOMBIA EN 2025?

79



ESTÁ SITUACIÓN ES INSUPERABLE

ES ABSURDO PENSAR QUE

VAMOS A SALIR DE ESTO

TENEMOS QUE RENDIRNOS Y DEJAR DE LUCHAR,

SE EQUIVOCAN QUIENES CREEN QUE

TODO ESTE ESFUERZO VALE LA PENA

P
ES

IM
IS

TA
O

P
TI

M
IS

TA

80



ESTÁ SITUACIÓN ES INSUPERABLE

ES ABSURDO PENSAR QUE

VAMOS A SALIR DE ESTO

TENEMOS QUE RENDIRNOS Y DEJAR DE LUCHAR,

SE EQUIVOCAN QUIENES CREEN QUE

TODO ESTE ESFUERZO VALE LA PENA

P
ES

IM
IS

TA
O

P
TI

M
IS

TA

SIEMPRE
 

SOMOS
MÁS PAÍS

QUE GOBIERNO
81



¡V
IS

ÍT
A

N
O

S
!

@Raddarckg

Raddarckg

GRACIAS,
Raddar CKG

RADDAR CKG

camiloherrera@raddar.net

82
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