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‘ Frisby Espana obtiene

exclusividad de marca en
Europa tras fallo de la EUIPO
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GORRIENTES EXTERNAS
¢Y LOS ARANGELES?

Aranceldel 10% a Colombia iniciaba el 10 de abril, sin embargo en medio de.la negociacion de TLC esta en pausa.
Los Aranceles hacia China estan en periodo de negociaciéon por 90 dias

¢Y LA RUTA DE LA SEDA2

Si Colombia quiere hacer proyectos de infraestructura para la Ruta de la Seda, necesita inversion.
Pero, Estados Unidos puede restringir a quienes quieran prestar dinero para estos proyectos

¢Y.LAS REMESAS Y EL DOLAR?

FUERTES



@CONSUMIENDO

FUTURO

----l-l“"->

4----"'-

PASADO

Consumer
RAADVY &=
Group



RAADVY
Knowledge
Group



TRES FUERZAS TRES FUERZAS
ECONOMICAS DEMOGRAFICAS

APERTURA DE ENVEJECIMIENTO
MERCADOS

REDUCCION DE° MENOS HIJOS
GASTO PUBLICO

REDUCCION DE MAS ALTURA
POBREZA




DECALOGO DEL | . | |
CONSENSO DE WASHINGTON é.- Tipo de cambio. Se considera que el tipo de

cambio real debe ser lo suficientemente
competitivo como para promover el crecimiento
de las exportaciones a la fasa mdaxima que el
potencial del lado de la oferta del pais lo permita,
al mismo tiempo que se mantenga un eventual
déficit de cuenta corriente a un nivel sustentable.
7.- Politica comercial. La liberalizacién de las
Importaciones constituye un elemento esencial en
una politica econdmica orientada hacia el sector
externo (orientacion hacia afuera).

8.- Inversion Extranjera Directa (IED). La
liberalizacion de los flujos financieros externos no es
alta prioridad.

9.- Privatizaciones. En general, se considera que la
privatizacion de empresas de propiedad estatal
constituyen una fuente de ingresos de corto plazo
para el Estado y la légica subyacente, que la
empresa privada es mas eficiente que la estatal.
10.- Desregulacién. Una forma de promover la
competencia es mediante la desregulacion.

Consumer
Knowledge
RAG Dvu Group Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023

1.- Disciplina fiscal: No mdas déficit fiscal. Presupuestos
balanceados.

2.- La inflacién como pardmetro central de la
economia. Para los impulsores del Consenso de
Washington, las politicas de ajuste y reforma estructural
tienen su origen en la crisis de la deuda.

3.- Prioridades en el gasto publico. La necesidad de
cubrir el déficit fiscal presenta la disyuntiva entre
aumentar los ingresos fiscales o reducir el gasto
publico.

4.- Reforma Tributaria. El aumento del ingreso via
impuestos se considera una alternativa a la reduccion
del gasto publico para paliar déficits fiscales.

5.- Tasas de interés. A) las tasas de interés deben ser
determinadas por el mercado. B) la necesidad de
tasas de interés real positivas, para incentivar el ahorro,
por un lado y desalentar la fuga de capitales.



INFLACION MUNDIAL PESO DEL COMERCIO MUNDIAL EN , .
450% EL PIB GLOBAL El niimero de personas extremadamente pobres sigue aumentando

n en Africa al sur del Sahara, mientras que disminuye rapidamente en
56,5%  56,6% ;
10,0% 53,5% todas [as otras regiones
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PARTICIPACION EN LA POBLACION MUNDIAL

1970 = 1.980 = 1.990 = 2000 = 2.010 = 2019 = 2.023
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2.000 = 2010 = 2,019 = 2.023
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023
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PARTICIPACION EN LAS EXPORTACIONES MUNDIALES
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Fuente: UN National Accounts 1970 - 2023
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PARTICIPACION EN LAS IMPORTACIONES MUNDIALES
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BALANZA COMERCIAL REAL COMO PORCENTAJE DEL PIB

MUNDO mCHINA = NORTEAMERICA = CANADA

= ESTADOS UNIDOS = MEXICO

COLOMBIA
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ESTRUCTURA DE PRODUCCION - PIB POR OFERTA

5 SERVICIOS

H INDUSTRIA 'Y CONSTRUCCION
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PIB POR DEMANDA - EN QUE GASTAN LOS PAISES

=@—CONSUMO HOGARES —8—GASTO PUBLICO —o—INVERSION —@—BALANZA COMERCIAL
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IMPORTADOS EN EL GASTO DE HOGARES

1.970 = 1.980 = 1990 = 2000 = 2010 = 2.019 = 2.023
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PARTICIPACION EN LA PARTICIPACION EN LA PARTICIPACION EN LAS PARTICIPACION EN LAS IMPORTADOS EN EL
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ESTRUCTURA DE PRODUCCION - PIB

AGRO Y MINERIA = INDUSTRIA Y CONSTRUCCION ~ SERVICIOS

POR OFERTA
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POBLACION EN POBREZA POR

COMERCIO EXTERIOR EN EL

V4

INFLACION EN COLOMBIA A FINAL DE
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;COMO HAN SIDO LOS ULTIMOS TIEMPOS EN OFERTA & DEMANDA?
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;COMO HAN SIDO LOS ULTIMOS TIEMPOS EN OFERTA & DEMANDA?




$COMO HAN SIDO LOS ULTIMOS TIEMPOS EN OFERTA & DEMANDA?

TAMANO ANUAL DEL PIB
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¢CUANTO ES EL PIB POR PERSONA, EL GASTO POR PERSONA Y PIB POR OCUPADO EN COLOMBIA?
DATO EN TERMINOS REALES Y EN PROMEDIO DE LOS ULTIMOS 12 MESES
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20,0% VARIACION ANUAL - 12 MESES ACUMULADO
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INDICES DE GASTO 12 MESES
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GASTO DE LOS HOGARES POR DURABILIDAD - DANE
(12 MESES ACUMULADO)
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VARIACION REAL DE COMERCIO Y PRODUCCION SEGUN DANE

12 MESES ACUMULADOS
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EL AJUSTE -,TAMANO REAL DEL COMERCIO Y LA INDUSTRIA
INDICE 12 MESES AMULADOS - DANE
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DEL PIB Y TASA DEL BANCO DE LA REPUBLICA
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CRECIMTENTO ECONOM ICO ESTARA POR DEBAJO
DELPROMEDIO EN 2025

201920201 20211 20221 2023 2024 2025
PIB CORRIENTE PESOS A% <58(19 4% 232% 7,0 1A% 66%
PIBCORRIENTE DOLARES |- 3.3%- 16,37 17.8% 4% 5.3% 1487 0,5%
NFLACION PROMEDIO DEANO | 35%( 2% 35%(102%11.7% ,7% 4 5%
NFLACION FINALDEANO | 38%( 1.4% 571325 9.3% 5% 357
TASA DE DESENPLEO 1095 16,7%13.8%(11.2%10.2% 10,2% 10,0%
DEFLACTOR A0% 5%/ 8% 149% 63% 53% 41%
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CRECIM IENTOECONOM ICO ESTARA POR BEBA JO DEL PROMEDIO
EN 2025

Crecimiento del PIB por oferta
(var. 2% anual; base 2019=100)

War. 26 anual

PIB

Financiero

Comunicaciones

Entretenimiento v servicios a hogares

Construccicn

Agropecuario

Inmobiliario

Actividades profesionales O.6% O .39 2.55%4 111 .43

Admin. Publica, educacion v salud 3.8%6 LT 96 2.4%% 11 4.1

Impuestos 0O.5%% 0.68%% 2_.2%45 126.5

Servicios publicos 2. 1% 2. 49 1 .79 1087

Manufacturero -3 .6%6 -2 395 1.3%6 108.9

Mineria 2.7 -3.1.96 -0.3%246 88.0

Fuente: DANMNE, pronostico de Grupo Bancolombia.
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CRONOGRAMA DE HECHOS ESPERADOS Y CONOCIDOS PARA COLOMBIA EN 2024, A LO BRISTOL, POR RADDAR Y BIENESTAR

CAMBIOS EN EL CICLO DE GASTO EN COLOMBIA
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41 Fuente: RADDAR Y CORPORACION BIENESTAR, Minhacienda, Mininterior, Otros. RAG Dw Eﬁgibi?degé
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Realizado el 20 de enero de 2024; puede tener cambios en el tiempo.
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.SON BUENAS LAS NOTICIAS PARA EL CREDITO...?

RELACION ENTRE EL CAMBIO EN EL GASTO DE LOS HOGARES - RADDAR Y LA TASA DE CBEDITO DE CONSUMO
(IDEA DE INVESTIGACIONES ECONOMICAS DEL BANCO DE BOGOTA)
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Encuesta de Expectativas de Analistas de Mercados Financier

Monthly Inflation (Jan) Inflation (YoY) Repo Rate GDP Growth Rate Exchange Rate (USD/COP) If you were a CB Board What is the Eﬂ?:ﬁ:;ﬁ
memben_howmul‘d pTCh_-B.hﬂlt]l"Df‘ 2025, do you beliey
you vote in January's reaching 2025's . L
monetary policy inflation target? 1rrﬂ::|onmll end the
Headline  MNonfood Jan2025 End2025 End2026 Jan 2025 End 2025 End 2026 2024 2025 2026 End Jan 2025 End 2025 End 2026 meeting? [2.0-4.0%] mt:;gt::tl'{:w the
Acciones yValores 0.72% 0.63% 5.00% 4.07% 3.61% 9.50% 7.00% 6.00% 1.86% 3.00% 3.35% 4,050 4230 4,065 9.50% 55% Abaove |
Alianza 0.79% 0.64% 5.07% 4.00% 3.50% 9.25% T.00% 6.00% 1.80% 2.80% 3.20% 4200 4000 4,000 9.25% 60% Above
Anif 0.83% 0.70% 5.11% 4.00% 9.25% 7.25% 7.25% 1.80% 2.60% 2.80% 4193 4,353 9.25% T0% Above
Asobancaria 0.98% 0.82% 5.27% 3.80% 3.70% 950% 6.75% 6.00% 180% 320% 3.00% 4,290 4,200 4100 9.50% 60% Above
#Axa Colpatria 0.77% 0.82% 5.05% 3.80% 3.50% 925% 7.00% 575% 1.60% 1.80% 1.90% 4,250 4,400 4,300 9.25% T0% Above
Banco Agrario 0.84% 0.74% 512% 4.60% 3.40% 9.25% B.00% 7.00% 1.80% 2.90% 3.60% 4230 4,465 4,595 9.25% 30% Abaove
Banco de Bogota 1.03% 1.00% 5.32% 414% 3.45% 9.50% 7.00% 6.50% 1.80% 2.70% 2.80% 4,200 4,500 4,000 9.50% 35% Abaove
Banco de Occidente 0.73% 0.64% 5.00% 4.09% 3.46% 9.25% 7.25% 6.00% 1.79% 2.70% 3.00% 4,358 4,265 4,067 9.25% 40% Above
Banco Popular 0.98% 0.93% 5.27T% 4.23% 3.78% 9.25% 7.25% 6.50% 1.80% 2.63% 3.05% 4,280 4150 3,950 29.25% A0% Abaove
Banco Santander 1.00% 0.93% 5.29% 4.33% 3.68% 9.25% T.50% 7.50% 1.70% 2.50% 2.80% 4230 4100 4,000 9.25% 40% Above
Bancoldex 0.67% 0.59% 4.94% 4.38% 4.12% 9.25% 6.75% B.79% 1.60% 2.60% 3.00% 4,352 4,414 4,400 9.25% 45% Above
BBVA 0.83% 0.81% 5.11% 3.20% 3.50% 9.25% 7.00% 7.00% 2.00% 250% 320% 4,320 4,375 4230 29.25% 80% Abave
Casade Bolsa 0.94% 0.90% 5.23% 4.00% 3.80% 9.50% T.75% 6.00% 1.80% 2.60% 2.80% 4239 4,380 4,466 9.50% 50% Abaove
Citi 0.78% 0.70% 5.06% 3.70% 3.00% 925% 7.00% 6.50% 1.80% 270% 3.20% 4,387 4,189 3,800 29.25% 60% Abave
Colfondos 0.90% 0.77% 5.18% 4.16% 3.60% 9.25% T7.00% 6B25% 210% 2.80% 3.00% 4,330 4,300 4200 9.25% 5% Abaove
Corficolombiana 0.94% 0.20% 5.23% 4.00% 3.80% 950% T.75% 6.00% 1.80% 2.60% 2.80% 4,239 4,389 4,466 9.50% 50% Above
Credicorp Capital 0.86% 0.82% 5.13% 4.00% 3.40% 925% 6.50% 6.50% 1.80% 210% 2.90% 4,280 4,400 4,500 9.25% T0% Above
Fiduoccidente 0.73% 0.64% 5.00% 4.09% 3.46% 925% 7.00% 6.00% 1.75% 2.70% 3.00% 4,358 4265 4,068 9.25% 48% Abaove
Grupo Bancolombia 0.84% 0.77% 512% 4.00% 3.85% 925% 7.00% 6.00% 1.80% 260% 3.00% 4,330 4,300 4,400 9.25% T0% Above
Grupo Bolivar 0.91% 0.89% 5.19% 4.21% 3.50% 9.50% 6.50% 1.70% 2.60% 4250 4,400 9.50% 30% Abave
Itad 0.95% 0.88% 5.23% 4.20% 3.20% 950% B8.00% 6.50% 2.00% 220% 2.60% 4,390 4,400 4,200 9.50% 20% Above
Moody's Analytics 0.80% 0.85% 5.10% 4.00% 3.60% 925% 7.00% 6.00% 4,280 4,400 4,400 9.25% 85% Above
Positiva 0.84% 0.71% 512% 3.90% 3.00% 925% 7.00% 7.00% 4,320 4,300 4,250 9.25% T0% Above
Scotiabank Colpatria 0.87% 0.86% 5.15% A4.47% 3.63% 950% T.75% 575% 4,346 4,367 4,364 9.50% A0% Abaove
Skandia 0.76% 0.60% 5.08% 4.00% 3.89% 9.25% 7.00% 6B.75% 4,250 4,000 4,000 9.25% T0% Above
Average 0.85% 0.78% 5.13% 4.08% 3.56% 9.33% 7.16% 6.40% 4278 4,302 4240 9.33% 52%
Median 0.84% 0.81% 512% 4.00% 3.55% 9.25% T.00% 6.38% 4280 4353 4200 9.25% 50% Percent above
Standard Deviation 0.10% 0.12% 0.10% 0.12% 0H% 0.49% 76 012% 20% 100%
Maximum 1.03% 1.00% 5.32% 9.50% B8.00% T.50% 4,390 9.50% 85%
Minimum 0.67% 0.59% 4.94% 925% 6.50% 575% 4,050 9.25% 5%
Count 25 25 25 25 25 24 25 25 25
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Cltl = Encuesta de Expectativas de Analistas de Mercados Financier

If Banrep does not att

Monthly Inflation (Jan) Inflation (YoY) Repo Rate GDP Growth Rate Exchange Rate (USD/COP) If you were a CB Board What is the the 2.0-4.0% target
member._howmulld prctl_ﬁtlﬂlt}l’ﬂfl 2025, do you beliey
you vote in January's reaching 2025's . . .
monetary policy inflation target? inflation will end the y
Headline  MNonfood Jan2025 End 2025 End 2026 Jan 2025 End 2025 End 2026 2024 2025 2026 End Jan 2025 End 2025 End 2026 meeting? [2.0-4.0%] ahmt::::l’““”hﬁ
Acciones yValores 0.72% 0.63% 5.00% 4.07% 3.61% 9.50% 7.00% 6.00% 1.86% 3.00% 3.35% 4,050 4230 4065 9.50% 55% Above |
Alianza 0.79% 0.64% 5.07% 4.00% 3.50% 9.25% 7.00% 6.00% 1.80% 2.80% 3.20% 4,200 4,000 4,000 0.25% B60% Above
Anif 0.83% 0.70% 5.11% 4.00% 9.25% T25% 7.25% 1.80% 2.60% 2.80% 4193 4353 0.25% T0% Above
Asobancaria 0.98% 0.82% 5.27% 3.B0% 3.70% 9.50% 6.75% 6.009% 1.80% 320% 3.00% 4,290 4,200 4100 9.50% B60% Above
Axa Colpatria 0.77% D.8B2% 5.05% 3.50% 9.25% 4,250 4,400 4,300 0.25% T0% Above
0¥4% i k) 9.x5% 4230 4465 4595 9.25% 30% Above
0. W% 4,200 4500 4,000 9.50% 35% Above
% 4,358 4,265 4,067 0.25% 40% Above
n=k 9.75% 4,280 4150 3,950 9.25% A0% Above
Banco Santander 1.00% 9.25% 4100 4,000 0.25% 40% Above
Bancoldex 0.67% 9.25% 4,400 0.25% 45% Above
E B L 83% 4230 9.25% B80% Above
asa de Bolsa 05986 4 AG6 9.50% 50% Abave
Citi 0.78% 3,800 9.25% 650% Above
Colfondos 0.9Q 4200 0.25% 5% Abave
Corficolombiana o 4 466 9.50% 50% Above
Credicorp Capital B86% 4 500 9.25% T0% Above
Fiduoccidente O3 % 4,068 0.25% 48% Abaove
rupo Bancolgmbia 0.89% 4,400 9.25% T0% Abave
Gripereovan 0.91% 9.50% 30% Abaove
Itad 0.95% 4200 9.50% 20% Above
Moody’'s Analytics 0.80% 4,400 9.25% 85% Above
Positiva 0.84% 4,250 9.25% T0% Above
Scotiabank Colpatria 0.87% 4. 364 9.50% 40% Above
Skandia 0.76% 4,000 0.25% T0% Above
Average 0.85% 4,40 9.33% 52%
Median 0.84% 4200 9.25% 50% Percent above
Standard Deviation 0.10% 0.12% 20% 100%
Maximum 1.03% 9.50% 85%
Minimum 0.67% 9.25% 5%
Count 25 25 25
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FUENTES DE GASTO DE LOS HOGARES CANASTAS DE GASTO

(PARTICIPACION % EN 2024) (POCKETSHARE % EN 2024)

SDE DONDE
VINIERON LOS
INGRESOS DE LOS
HOGARES
Y
EN QUE LO
GASTARON EN 20247

( 3 n5%)
(4,42%) ELECTRO
(0,58%)

Consumer
Knowledge Si quieres saber mds sobre la dindmica del gasto de los hogares en Colombia, te invitamos a
RAGDVHGW g 9 . S www.raddar.net [49

contactarnos en:
Fuente: Gastometria Raddar- Diciembre 2024


http://www.raddar.net/

19%

14%

9%

4%

-6%

EL GASTO DE LOS HOGARES PISO EL ACELERADOR EN ABRIL DE 2025

DINAMICA ANUAL DEL GASTO DE LOS HOGARES {QUE HA PASADO DESDE 2019 EN EL GASTO DE
LOS HOGARES?

VAR ANUAL GASTO CORRIENTE e em e [NFLACION ANUAL e \/AR ANUAL GASTO REAL

-0-GCASTO REAL == GASTO REAL POR PERSONA
110 109,08 108,84
108
05,52
106 105,41
104
102
11010)5010) 100,20
100 8596
97,89
98
96 4.8
94 92,/
o o o O O O T T T o o' N o o o < s < o
T 7T 5T N N N @ g &N N N N NN N Nl NN o)
5 9 % _'a S U 5 9 % _‘5 5 1Y 4% ‘% b _‘5 1 kS _IB CANTIGUA || CONFINAMIENTOS RECUPERACION CRECIMIENTO AJUSTE FIN DEL AJUSTE oA
© = o g ° © < © g L° © c__° © > © © abr-19 abr-20 el alar-22 alir-23 abr-24 abr-25

En abril de 2025, el gasto de los hogares mantiene su ritmo de crecimiento, evidenciando una economia que sigue avanzando a pesar de ciertos desafios. Aungue se observa una leve
desaceleracién frente al crecimiento registrado en marzo, este comportamiento responde principalmente a una inflacién que ain muestra resistencia a ceder. No obstante, factores como
el mayor dinamismo en el uso del crédito, la continua llegada de remesas y la generacién de empleo han sido clave para sostener la capacidad de gasto de los hogares. Estos elementos
compensan en parte las presiones inflacionarias, permitiendo que el gasto conserve una trayectoria positiva en el arranque del segundo trimestre del afio.

i QUi § inami ' Consumer
FUENTE: Gastometria Abril-2025. RADDAR. Si quieres saber mas sobrg |q dindmica del gasto de los hogares en Colombia,
te invitamos a contactarnos en: Group


https://raddar.net/
https://raddar.net/

L GASTO VUELVE A CRECER

2025

V4

V4

VARIACION ANUAL DEL GASTO DE LOS HOGARES EN TERMINOS REALES
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FUENTE: Proyecciones RADDAR CKG.

FUENTE:

2025



L GASTO VUELVE A CRECER
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V4

V4

VARIACION ANUAL DEL GASTO DE LOS HOGARES EN TERMINOS REALES - 12 MESES
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FUENTE: Proyecciones RADDAR CKG.

FUENTE:

2025



JCUALES SERAN LAS CANASTAS CLAVE PARA EL
PROMEDIO CRECIMIENTO DEL GASTO EN 20257

201 -2024
OPromedio 2011 - 2024 ©2024 ©2025 . ,, ,
20 R | -'_@_,4,94% La reactivacion del crédito y bajos

precios incentivardn el gasto en bienes
A .
Sh0le) 7 MODA —1,49% durables y semidurables.

2415 EDUCACION i 14@

S 47 ENTRETENIMIENTO -1.37% —@
W o ALIMENTOS PARA EL 1.24% - @
HOGAR
TOTAL -‘-—> -1,24%@ Alimentos la Unica canasta por debajo
del 2024.
VIVIENDA -‘—> -0,99@
BIENESTAR -“_> -0,84% @
2l 7> TRANSPORTE Y_. > _0,82@
COMUNICACIONES
23675 COMIDAS FUERA -‘._,_0,34% @
DEL HOGAR

_4,00% -2.00% 0.00% 2.00% 4,00% 6,00%
RAADVY

2025 FUENTE: Proyecciones RADDAR CKG.

El entretenimiento mantendré
importancia en el bolsillo de los
hogares.

@@@0O

Comidas por fuera del hogar y bienestar
impactadas por los precios.
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S
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ELECTRO

VAR. CORRIENTE

ENTRETENIMIENTO

VAR. CORRIENTE
INFLACION

VAR. REAL

1,37%

975%

BIENESTAR

VAR. CORRIENTE
INFLACION

VAR.REAL

RAADVY

MODA

VAR. CORRIENTE
INFLACION
VAR. REAL

1,49% 45%

3,98%

ALIMENTOS PARA EL

HOGAR
VAR. CORRIENTE
INFLACION
VAR. REAL
1,24%
5,09%
6,40%

TRANSPORTE Y
COMUNICACIONES

VAR. CORRIENTE

INFLACION
VAR. REAL
0,82%
3,55%
4,40%

2025

EDUCACION

VAR. CORRIENTE
INFLACION

VAR. REAL

VIVIENDA

VAR. CORRIENTE
INFLACION

VAR. REAL

0,99%
3,94%

4,97%

COMIDAS FUERA
DEL HOGAR

VAR. CORRIENTE
INFLACION

VAR.REAL

Fuente: Proyecciones RADDARC CKG.

LAS CANASTAS DE CONSUM O
CRECERIA ENTRE UN 4% Y 7%
DURANTE EL 2025

El gasto en dinero, que puede ser un referente a las ventas en valores,
creceria entre un 4% y /% en 2025, donde Educacién, Comidas por Fuera
del Hogar y Alimentos para el hogar mantendrian las variaciones mas altas,
sin embargo, en el caso de comidas por fuera del hogar, es importante
tener en cuenta la inflacién proyectada de la canasta, la cual seria la més
elevada, dejéndola con un crecimiento en volumen de 0,35%, lo que podrio
traducirse, en que los hogares podrian comprar las mismas cantidades que
en 2024. Educacién registra un mejor comportamiento frente a lo
proyeccién en términos reales, lo que puede deberse a un efecto base, dado
la contraccién que presentd esta canasta en los Ultimos afios.

En linea con la desaceleraciéon de tasas de interés y la inflacién, el gasto en
bienes durables y semidurables puede mostrar una mejor dindmica en
2025, como lo demuestra el comportamiento de electro y moda, aunque
esto también responde a los ritmos de crecimiento de los precios de estas
categorias.

Para conocer nuestro Raddar Forecast 2025, da clic en el siguiente link:

www.raddar.net

EL GASTO EN DINERO PARA TODAS



https://datavizsurvey.questionpro.com/RADDAR2025
http://www.raddar.net/

RAADVY

ALIMENTOS PARA EL HOGAR

VAR. CORRIENTE

INFLACION

VAR. REAL

1,24%
5,09%

6,40%

2025 Fuente: Proyecciones RADDARC CKG.

LAS CANASTAS DE CONSUM O
CRECERIA ENTRE UN 4% Y 7%
DURANTE EL 2025

El gasto en dinero, que puede ser un referente a las ventas en valores,
creceria entre un 4% y /% en 2025, donde Educacién, Comidas por Fuera
del Hogar y Alimentos para el hogar mantendrian las variaciones mas altas,
sin embargo, en el caso de comidas por fuera del hogar, es importante
tener en cuenta la inflacién proyectada de la canasta, la cual seria la més
elevada, dejéndola con un crecimiento en volumen de 0,35%, lo que podrio
traducirse, en que los hogares podrian comprar las mismas cantidades que
en 2024. Educacién registra un mejor comportamiento frente a lo
proyeccién en términos reales, lo que puede deberse a un efecto base, dado
la contraccién que presentd esta canasta en los Ultimos afios.

En linea con la desaceleraciéon de tasas de interés y la inflacién, el gasto en
bienes durables y semidurables puede mostrar una mejor dindmica en
2025, como lo demuestra el comportamiento de electro y moda, aunque
esto también responde a los ritmos de crecimiento de los precios de estas
categorias.

Para conocer nuestro Raddar Forecast 2025, da clic en el siguiente link:

www.raddar.net

EL GASTO EN DINERO PARA TODAS



https://datavizsurvey.questionpro.com/RADDAR2025
http://www.raddar.net/
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EN 2025 CADA DIA CUENTA:
HACER MAS CON MENOS TIEMPO

PARTIDOS POR PARTIDOS EN 2 ° PUESTO
JUGAR EN 2025 BARRANQUILLA (ACTUAL)
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2023: MAS DE 245 CONCIERTOS

2025 FUENTE. Observatorio Comidas fuera del hogar y

Entretenimiento, Raddar.

[ 2024: MAS DE 392 CONCIERTOS J DESDE $199'000
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INECIVION CONCIERTOS CONFIRMADOS EN 2025
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LA PARADOJA DE LA POBREZA: M IEI\ITRAS AS CIFRAS PARECEI\I

MEJORAR, LOS HQGARES SIG

N

JEN PERCIBIEE‘DQSE MAS POBRES

FUENTE: DANE - Encuesta Nacional de Calidad de Vida, Gran Encuesta Integrada de Hogares.
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Colombia, reflexiones para 2025 - MICRO, 6NOS ESTANCAMOS?
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' ¢ DE DONDE VIENE UN RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?
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6QUE ALIMENTOS ASUSTAN A
LAS MAMAS EN COLOMBIA?
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;DE DONDE VIENE UN RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA

-

i -
v

2
Ly

(724
(®)
—
Z
L
=
<
Z
L
(%)
®)
Z
<
[ ]
=
O
O
o
(7¢]
9
o)
(]
<
Z
[
Z
=
E
LLI

|-
|

. 10-900¢ W
0L-500Z 0
£0-500C
: p0-5002 O
' 105002 |
S o o o S o S S .
(=] (=) (=] (=] [=) (=] (=) (=]
0 N ~0 w < o N -



: DONDE COMPRO?

F
¢DE

o

DONDE V

r

RAADVY

Consumer
Knowledge
Group

o;a e 3’62 . L’ 056%
59% N 7 AL 1% L -
141% y 0% 13,3% & J 13,3%
ggé \ ‘ W y
21,2% 0,3% A g 0% “§ 0.0% 30,1%
19.0% A s
9'?% 20,4% ais% \ 23,1%
3,3% 1, 8,6% - 0,0%
Ton 39% ¥E
2.97% 2,4% 2,6% 5,0% \ : -
3,7% 25 1.4% V% Ra——g. 0%
151% 1,4% 3 = 00%
8,0% 4,6% ,. 8,9% ' 31,0%
g .
o e e \\ 18,0%
1.1% [ — h‘ 4
0,3% :
I 6,8%
62,5%
59,8% 11,6% a7
48,7% 50,2% 49,6% 0,0%
42,4%
% 38,7% 0,0%
24,3%
20,5%
2014 2019 2024 2014 2019 2024 2014 2019 2024
TODOS ALIMENTOS ACEITE DE COCINA

12.

1

10.

09.

08.

07.

06.

05.

04.

03.

02.

01.

IENE-UN RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?

Hard Discount

. Catalogo

Oftro Cual?

Punto de Pago

Supermercado

Internet

Zona comercial

Centros Comerciales

Almacén de la marca

Grandes Cadenas

Vendedor ambulante

Tienda de barrio
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;DONDE COMPRO? ' ;DE DONDE VIENE UN'RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?
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TotAL | . . * ALIMENTOS ACEITE DE COCINA
01. Tienda de barrio -6,3% -12,8% 18,2%
02. Vendedor ambulante -1,3% -1,5% -0,3%
03. Grandes Cadenas -4,7%- ‘ 0,3% -1,2%
04. Almacén de la marca l‘ l 2,7% ' I 1,2% 0,2%
05. Centros Comerciales A : 1,9% ° /l ; -0,2% 0,3%
06. Zona comercial .‘ 4 R R ) = l 0,7% 0,4%
07. Internet . I 2,1% 0,2% 0,0%
08. Supermercado’ : -0,8% I 2,0% -10,4%
09. Punto de Pago -0,6% ” 0,0% 0,0%
10. Otro Cual? -3,1% ‘: .~ 12.8% -0,3%
11. Catalogo -0,2% !' 0,0% 0,0%
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.POR QUE COMPRO?

hIEJJN RlCO Y SALUD‘LE r ITE DE PALMA?

e L e s W o
: \\ 2% 3,4% 3.1%
\ 687 o 84% 3’:3’ P " 12. Se le habia acabad
8% 6% . Se le habia acabado
0% = 00% \
\ 7.7% |
ﬁ- 0.0% 23,6% ~ 11. Promocion
32,3% y \
32.9% \ J"IO. Precio
0,0%
; T - g 09. Porque necesita otro
—
—02% - -
187% | o 08. Para actualizar el anterior
1 00% 00% — 00%
—— 291%
21,8% 07. Necesidad
17,3%
m06. Moda %
9% 18,3% 0,0%
05. Gustg
= 04. Fidelidad
03. Costumbre
il ¥ 02. Calidad
10,9% 01. Antojo
8,6% 4.3% 5,9% BR [5 8
2014 2019 2024 ; 2~Q'|4 b 2019 2024 2014 2019 2024
TODOS = ALIMENTOS ., ACEITE DE COCINA

RAADVY::=

A% & i A



POR Q‘UI?’.O COMPR

» o1. Anfojoi “%“ "‘A

02. Calidad .0

03. Costumbre
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¢ QUE TIPO.DE COMPRADOR FUE AL COMPRAR2!¢DE DONDE VIENE UN-RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?
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i QUE TIPO. DE COMPRADOR FUE AL COMPRAR? [¢,DE DONDE VIENE UNRICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?
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TODOS " ALIMENTOS ACEITE DE COCINA

3. CAZADOR DE VALOR 14,5% 14,8% 15,6%

2. CAZADOR DE OPORTUNIDAD - -26,9% -27,9% -11,6%

1. CAZADOR DE PROMOCIONES 124% ‘ 13,1% -4,1%




E CONSUMIDOR LO USA? ¢DE DO VIENE UN RICO Y SALUDABLE A
= 1. BUSCADORDE

Xell : PALMA?

PERIENCIAS m 2. BUSCADOR DE TIEMPO 3. BUSCADOR DE BIE
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i QUETIPO DE CONSUMIDOR LO USA? ¢DE DONDE VIENE UN RICO Y SALUDABLE ACEITE DE PALMA?

TODOS ALIMENTOS ACEITE DE COCINA

3. BUSCADOR DE BIENESTAR -2,4% -2,4% o -3,1%

2. BUSCADOR DE TIEMPO 3,9% 2,2% 2,8%

1. BUSCADOR DE EXPERIENCIAS -1,4% 0,3% 0.4%
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COMPRADOR:
Precios bajos.
Comprard durables

~ Bajodesembolso,
=N\ alta satisfaccion. W

VIENTOS DE COLA:
Crecimiento de la economia mundial.
Menor inflacion Mundial.

Ciclo de crecimiento en Colombia.
Menos tasas de interés .
Menos Inflacion.

VIENTOS DE FRENTE:
Trump — Nuevo Orden Mundial.
Calentamiento, Agua, Energia.

CONSUMIDOR:
Mds Exigente.
Busca momentos.
Costo/Beneficio.
DEBEMOS SERVIRLO
MEJOR.

Campana Politica.
Escdndalos del Gobierno .
Déficit Fiscal.
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MOTORES:

Sector servicios.
Sistema Financiero.
Instituciones econdmicas.

ASCENSO:

Sin inversion nueva.
Debajo del promedio.
Casi a 80% de capacidad.

COMBUSTIBLE:

Gasto de Hogares. - ’
Exportaciones. CCOMO SERIA
Remesas. UN VUELO EN

COLOMBIA EN 20257
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ESTA SITUACION ES INSUPERABLE
ES ABSURDO PENSAR QUE

VAMOS A SALIR DE ESTO

TENEMOS QUE RENDIRNOS Y DEJAR DE LUCHAR,

SE EQUIVOCAN QUIENES CREEN QUE

ad.
o, Nt
TODO ESTE ESFUERZO VALE LA PENA
e et LCOMO st
Menos Inflacion. ~ Remesas. UN VUELO EN

RACDVA e COLOMBIA EN 20257



\Wil=

<
O

Lo-ES ABSURDO PENSAR QUE

ES

TENEMOS/QUE RE DIRNO

V1SIWISHd

SE'EQUIVOCAN "QUIENES CREE

o002 WE&%QLELL;&NQ

\/\JV\J\/\/V\/iVIV\/‘\/UVI.Uu

Menos tasas de interés . EXIOOfTGCIOﬂeS
Menos Inflacién.  Remesas.

TS RE FREAITE,

Q ESTA SITUACION ES INSUPERABLE

EJAR DE JUCNHAR,

i COMO SERIA
UN VUELO EN
COLOMBIA EN 20257
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